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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der groéf3ten eVisibility finden sich acht Fachhandler.
Vier Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei sechs der zehn Top-Anbietern entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

27 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 75 Prozent die héchsten eVisibility-Anteile auf sich.

Die Universalhandler Amazon und Ebay Uberraschen in dieser beratungsintensiven B2B-Branche mit
starker Internet-Sichtbarkeit.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Messebau .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Anbieter: konorg-shop.de

Suchanzeigen — Messebau
124 _ Anzeie research-tools.net/Suchanzeigenw
Anbieter erzielen im

Top-Anbieter: sevenmediaprint.de

Markt fur Messebau Sichtbarkeit

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Fachhandler: 55%
Top-Handler:

amazon.de Druck/Werbung: 16%

Top-Vergleichsportal: 15 9% der eVisibility Universalhandl.: 14%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Messebau
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 124 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 84 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 70 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zu Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 124 Anbieter mit

eVisibility:

= eventtool24.com

» messebau.de
* messepartner.de
» messe-shop24.de

= messe-store.de

*" messesysteme.de
= messe-wand.de
= mm-display.de

» expodisplayservice.de

= messestand-kaufen.net

/

eVisibility Messebau 2019
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &
Suchbegriffe

= Bannerdisplay

» Messebausystem

= Messeboden

= Messemodbel

= Messestand

= Messetheke

= Messevitrine

= Messewand

» Mobiles Messesystem
= Promotionstand

» Prospektstander Messe
= Werbeséaule /

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Twitter, YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J

K

research tools
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Februar 2019 erschienen. '
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

_ zeigt sich Potenzial?
display-max.de ' eV|SIbI|Ity RanKIngS

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

display-sales.de
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
diwa-promotionsysteme.de T 7
eVisibility-Rankings
dommerado.de i 100 -
H Suchanzeigen
druck-und-display.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 4
dse-displays.de
easydisplay.com Rang | Anbieter o 60 -
entdecker.com 1 matrix-systems.ch 4
) . 2 mcbuero.de 4 40 +
expodisplayservice.de 3 medieninsel.net 3
expoware-webshop.de 4 | medienkraftwerk.de 2 20 -
5 mein-wunschbild.de 2
0 6 | messebau.de 2 0.
7 messepartner.de 2
ae 1.ae ae (r.0e ge de ae ae "
= s 8 | messe-shop24.de 1 e\e—s\“op sa‘ﬁ°9““ ofet- 5“090\.\09“\"9 med\ap““;“ ,exp‘es\z emech\;ganceﬂA sxap\es_d unt.c0
research tools 9 | messestand-kaufen.net 1 seve’) e s gnop (aners®”
MarketingmaBnahmen \\09
erfassen, verstehen, bewerten 10 | messe-store.de 1 X . . .
1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
1
1
Studie eVisibilit
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Studie eVisibility

Messebau 2019

bei Suchanzeigen?

Studiensteckbrief Studie
i researCh tOOIS eVisibility Messebau 2019
MarketingmafBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

: Such- Vergleichs- Social s =z azs -
Rang | Anbieter anzeigen | portale | Media | €VISIDility-Rankings
1 fair-1.de 77,8| 37,7| 51,6| 25,0 46,9| 22 SERelEEIUIENTSUTERGReLITERAEICI L]
2 flyeralarm.com 34,3| 17,5] 653| 33,3| 50.2| 25,6| 46,1| 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 gerriets.com o 8 g S 8
4 _|geiochopda eVisibility-Positionierung ) e
5 hessen-display.com Rang | Anbieter treffer gesamt
6 | indisplay.com 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter P—
7 interfahnen.com - Iehgine . shopae
- vitrinenshop.de
8 |jmtde o 2 | viking.de 150,8
9 jourtym.de 4 aufsteller24.de -
10 | kaiserkraft.de 2 Oo Suchtreffel 3 vis24.de 1446
11 | karp-shop.de messe-store.de 4 | vispronet.de 16,4
12 | konorg-shop.de .
13 | laser-line.de 1 werbecenter-onlineshop.de 5 vitrinenshop.de 128
14 | Itt-versand.de 6 vkf-renzel.de 112,0
15 | mandaro.de 2 Social Media A 4 welbebarmadide 883
"""""""""""" O 8 werbecenter-onlineshop.de 83,0
bannerheld.de A
ﬁ? Lfffj,:ﬂ' tools o Vergleich: 9 wir-machen-druck.de 77,6
S display-maxde  pertale 10 | x-cite.com 745
Studie eVisibi
Eﬁ?ﬁ research tools Mecsesns 2oty
evlassen?versieher.. bewerten
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 19 ,o? reihili A
A eVisibility der Anbietergruppen
Gesamtranking nach Anbieter-Typen
X
.é 75 i Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)
3 eVisibility-Rankings nach
§ Gesamtranking nach Suchbegriffen
[ Allgemeine Fachhéndler Spezialisierte Fachhéandler
% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
£ berlindisplay.de alu-prospektstaender.de
g expodisplayservice.de banner-channel.de
5 A e messepartner.de der-bannerexpress.de
5 25 P messesysteme.de gerso-shop.de
§ pixlip.com/shop sevenmediaprint.de matrix-systems.ch
4
/—'ﬂ posso.de
0 0 profi-faltzelt.de
0 25 50 . -
profishop.de Druckereien & Werbeshops Birobedarf
Kumulierter Anteil eShc )
proidee.de digitaldruck-fabrik.de kaiserkraft.de
proprinto.de expoware-webshop.de mcbuero.de
h I : medieninsel.net protremo.com
ﬁ% :::?u?n:fu tools protremo.com medienkraftwerk.de trendline-shop.de
edassn, versiehen,beweren . werbecenter-onlineshop.de viking.de
rakuten.de
real.de
e Studie eVisibil
research tools e ey
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

________________________________________________________________________________

[

-

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

. Weitere relevante Studien zur Branche Messebau: || Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Online-Druckereien 2018 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Veranstaltungstechnik 2018 . und positioniert sich als
» Werbemarktanalyse Messen und Kongresse 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Werbegeschenke 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility 3D-Druck 2017 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu :
. = Marktthemenradar Messebau 2016 . unterschiedlichen Branchen erschienen.
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