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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility finden sich vier Fachhandler sowie ein Markenshop.
Nur ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei fiinf der zehn Top-Anbietern entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

34 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 55 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Fachhandler stellen 47 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil an Hersteller- und Markenshops liegt
bei 13 Prozent.
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

. Suchtreffer — Miniaturmodelle .

https://de.research-tools.net/Suchtreffer ¥
Der allgemeine Fachhéndler haertle.de platziert
sich unter den Top 5-Anbietern nach Suchtreffern.

Suchanzeigen — Miniaturmodelle
research-tools.net/Suchanzeigen ¥

208 e TR Der allgemeine Fachhandler modellbau-
TR ET AR SRl E e universe.de punktet bei den Suchanzeigen.

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Fachhandler: 47%

Top-Handler: . Ihandler: 229
ebay.de Universalhandler: 22%
Top-Vergleichsportal: 55% der eVisibility Hersteller/Marken: 13%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Miniaturmodelle
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 208 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 71 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[Untersuchte Anbieter:

= das-modellauto.de
= d-edition.de

= fbc-maschinen.de
= fechtner-modellbau.de

» modellbau-koenig.de
» modellbau-lassek.de
» modellbausatzshop.de

= modellbau-universe.de
= modelleisenbahn.com

- J
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien

= Modell Raumfahre

» Modell Rennwagen

= Modell Traktor

= Modell Truck

= Modellauto 1:43

= Modellauto Polizei

» Modellbau Kampfflugzeug
= Modellbau Schlachtschiff
= Modelleisenbahn

= Panzer Miniaturmodell

= RC-Miniaturmodell

= Ritterfiguren

/

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J
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Informationen zur Studie

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search?

» welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

. Forschungsdesign:

research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

. Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und !
Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juli 2017 erschienen. '

________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Welche Schwerpunkte in den
Bereichen der eVisibility
plksefiopide AUSEE setzen die Unternehmen?

Gesamtranking nach

Ranking Suchtreffer (Top 10)

pm-outdoorshop.de

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
pm-tec.de — .
eVisibility-Rankings
polizeimodelle-shop.de Suchtreffer 100 -
raceland.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) -
racingmodellbau.ch
rc-andy.de Rangjjieshop B 60
rcferngesteuerteautos.de 1 modellbahnunion.com 4
o 2 modellbahnwelt24.de 4 40
Feminimodsikde 3 | modellbau-berlinski.de 3
remodellbau-online.de 4 modellbaufrosch.de 2 20
5 modellbau-koenig.de 2
6 modellbau-lassek.de 2 0
7 modellbausatzshop.de 2 "
: e Q e e N 2\
8 | modellbau-schoenwitz.de 1 W d WO 0P 0P 0" <0 Ne- oft 20
0P e\e E o0 = o 0 e o0 A\
research 9 modellbau-universe.de 1 a o \ec“‘e W \0“0 \‘“C'Y\ 0‘6’“\0 “\06 N 4@
Ml Horketngmatiatmen _0° w 093\ wot
erassr, vertehen 10 | modelleisenbahn.com 1§ gno® N
11| modelleisenbahn-fulda-shop.de 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
elleisenbahn-nagodis.de 1
. bahnreparatur.ch 1 T ——
Welche Anbieter werden |[wonnece 1 ([ e
in such hi e 1 proce e B
ols Studie eVisibility

Miniaturmodelle 2017

Top gelistet?
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
- Top 10 eVisibility-Unternehmen
anzeigen il EHIE] in den Detailrankings?

77,8 Gesamtranking

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang | eShop

mobil-and-fun.de 14,5

2 modelcarshop.de | 65,3 25,6
3 modelcarworld.de 2.4 2 420 R al_4 4
4 modelissimo.de T I T g . .
eVisibility-Positionierun e Sdch Schsa | =ocial
5 modellauto18.de y g Rang | eShop treffer anzeif ortale Media P:::rt:t
5 [rodellatiocenicrde = Pkt. [Rang | Pkt. f 2 Rang | Pkt. |Rang | 9
- Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter : e I
7 modellauto-discount.de modellschlachtschiffe.de ; : i {
8 | modellbahn-apitz.de ( M-I ERpet o 2 | modellsport-profis.de 150,8
9 modellbahnen-aus-metall.de 4 d-edition.de
| . (o) 3 | modell-truck-schmiede.de 1446
10 | modellbahn-kramm.com 2 O A Suchtreffe
11 | modellbahn-neustadt-donau.de ( aero-naut.de 4 model-railway.expert 116,4
12 | modellbahn-raschka.de § o
13 | modellbahn-scheierlein.de 14 cme-versand.de 5 | model-space.com 12,8
14 | modellbahn-shop.online ( X . 6 model-truck.ch 112.0
15 | modellbahnshop-lippe.com 2 Social Media A
7 mrs-modellautos.de 88,3
....................... o 5 ST -y
i research tools : au. A
i o s PO o Vergleick 9 | mtech-germany.de 776
g & portale K
10 | oldtimer-markt-shop.de 74,5
- - -
Studie eVisibil
Welche Positionierung und R T
ulass;n.gvmlem. bewerten

Fokussierung nehmen die Anbieter
im Wettbewerbsumfeld ein? S
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche sind die Top-
Shops bei Differenzierung

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 190,0! e "
AUETIAEENY nach Handlerart?
Gesamtranking nach eShop-Ty
ES
i 75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
3 JIES
% d .’
g Hersteller-/ Markenshops Allc 7 e Fachhandler
5 90 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
E buerger-ek.de . hobbyshop.ch
° herpa.de . modellfahrzeug-online.de
® remodietioniie modellbau-lassek.de ; . racingmodellbau.ch
3 95 P- | siku.de : . shop.miniland.de
é revell-shop.de . wedico.de ; . wa-rcmodellbau.de
—'4
I roco.cc
0 “oF roedelmodell.de
0 25 50
KiiiilstarAR i ashc rt-diorama.de ] Spezialisierte Fachhandler Erweiterte Fachhandler
schiffsmodelle-shop.de . ck-modelcars.de ee-spielwaren24.de
. . dersockelshop.de i global-worldshop.de
research tools Senlueter-automadaiie.da i . figuren-shop.de | mobil-and-fun.de
Makelinguiabahiien shop.miniatur-wunderla. . modellautocenter.de i spiel-und-bahn.de
erassen, versichen, bewesten | . modelibahnshop-lippe.com £ toysdreamland.de
shop.miniland.de
Studie eVisibilt
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Modell Truck, 10. Modell F 1, 11. RC-Mini dell, 12. Modellbau Kampfflugzeug
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Miniaturmodelle 2017.

Auftraggeber:
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Ansprechpartner:

E-Malil:
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eVisibility Miniaturmodelle 2017
MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

@5 researCh tools Studiensteckbrief Studie


mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

________________________________________________________________________________

[

-

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

. Jungste Studien aus der Hobby- und Freizeitbranche: . Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Gesellschaftsspiele 2017 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Werbemarktanalyse Sammelobjekte 2017 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Kreativbedarf 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Sportartikel 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Selbstverteidigungsbedarf 2016 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu .
. = Studie eVisibility Briefmarken und Minzen 2016 . unterschiedlichen Branchen erschienen.
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