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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Unter den zehn eShops mit der grofl3ten eVisibility finden sich flnf allgemeine Fachshops, zwei
Spezialanbieter sowie drei Universalhandler.

Vier eShops aus den Top 10 zeigen in allen vier Online-Kategorien Sichtbarkeit.

Bei sechs der zehn Top-eShops entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

41 Prozent aller ermittelten eShops zeigen Préasenz lber die Vergleichsportale.
45 Prozent der eVisibility tber Social Media entfallen auf YouTube.

Allgemeine Fachshops préasentieren sich vergleichsweise stark in ihrer eVisibility. Obwohl sie nur 17
Prozent der untersuchten Anbieter stellen, liegt inr Anteil an der eVisibility bei 37 Prozent.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 eShops flr Motorradzubehor; (Untersuchte eShops:
Gesamtrange fur insgesamt 200 eShops

mit der hdochsten eVisibility = bikers-top-brands.de

= bikerware24.de
in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, = biketeile24.de
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = hein-gericke.de
auf 58 PowerPoint-Seiten = held.de

= helme-maedl.de

als PDF-Datei kurzfristig verflgbar - helmespezialist.de

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral » motoin.de
1 = motolandshop.de
Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet, = motomarkt.de
umfassender Wettbewerbstberblick i /
)
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Forschungsdesign

Konzeption:

( Produktkategorien

. Suchtreffer
> Motorradteile (Organische Suchanzeigen
= Motorradabdeckung Suchmaschinen- (Paid Search)
= Motorradbatterie ergebnisse)
= Motorradlenker
= Motorradreifen
= Tankrucksack

» Motorradbekleidung

Social Media
Motorradhelm Vergleichs- (Facebook,
Motorradkombi portale Google+, Twitter,

Motorradstiefel YouTube)

Nierengurt
Protektoren )

[ Ranking Positionierung }
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Informationen zur Studie

- Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet? |
» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet? :
= mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
. = welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein?

. = welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? |
» welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? :

Die 58 Seiten umfassende Studie kostet 480 EUR zuzlglich Mehrwertsteuer.

__________________________________________________________________________________________________________________________________

' Forschungsdesign: |
research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden |
. die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu
- einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juni
2016 erschienen.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings
Suchtreffer

Ranking Suchtreffer (Top 10)

Welche Schwerpunkte in den
Bereichen der eVisibility
AR setzen die Unternehmen?

Gesamtranking nach

helme-maedl.de

helmespeziohst i Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

helmexpress.com

eVisibility-Rankings )
s 100
hitmeister.de 4 Suchtreffer
hitseller.de Ranking Suchtreffer (Top 30) 80 -
home-elektro.de
R Sh 1
honda-motorradteile.de ik b &o
hs-motoparts.com 1 die-batterie-experten.de 4€ -
2 dscovers.de 44
ixs-motorradbekleidung.de 3 | expert-technomarkt.de 3¢
Kkahedo.com 4 exxpozed.de 2¢ 20 -
5 fashiondmoto.de 24
6 fc-moto.de 21 0 -
7 fritz-berger.de 21 e Je o e . de 0 e e de ae
e V- c0 S G- 0 we-O°. 0 B X
8 | gebrauchte-motorradreifen.de 1€ O“ad\e‘ &ed i mo\ec“ G“ova“ e y\eﬁ‘o‘e “det“‘\‘ yer™ ﬁads“o‘)\oum\ec‘
research _oN o G oo ! 0©
ﬁ% iz N 9 | germanwear.de 16 e o Lo®
erfassen, verstehg -
l :? germany tr\notc;rsports,com :E m Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
germas-shop.de
S L
. 14 2
Welche Anbieter werden N o
) ) ' - e B
in Suchmaschinen on ' B =
T I 1 ’) Studie eVisibilty
0 D ( e IS e H Motorradzubencr 2016
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such- Such-

Vergleichs- Social

Rang ‘ sShop treffer ‘ anzeigen portale Media ‘ eViSibi"t' I n d en Det al I ran kl n g S ?
1 | avalingo.de 298| 14,5\ 77,8 37,7| 51,6 25,0| 46,9 22,8 <ECliel Ul
2 | banggood.com 343| 17,5| 653 33,3| 50,2| 25,6| 46,1| 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 batterie24.de 1éad 24 2 4810 224 4
4 batterie-ecke.de 3 icihili HH H Such- Such - Social
5 |b ; d eVISIblllty-POSItlonlerung Rang | eShop treffer anzej Media Flnkic
atterieexpress.de Pkt. |Rang | Pkt / Pkt. |Rang gesamt
6 batteriespezialist.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter . . ' 5 ,
7 bekleidung-motorrad.de 1 motardinn.com ‘ 2702
8 | bergfreunde.de 2 | moto24.de 150,8
9 bikeblock.com 4 racing-planet.de
10 | biker-boarder.de 2 D A || 10
11 | biker-land.de helme-maedl.de 4 | motobay.de 116,4
12 | bikers-top-brands.de
PRV FrT——— 1 bikers-top-brands.de 5 | motoblouz.de 112,8
14 | biketeile24.de reifendiscount.de 6 moto-d.de 112,0
15 | biketeile-service.de 2 7 motoizie 88.3
"""""""""""" O 8 motolandshop.de 83,0
research tools in. A
% ke o Vergleichs 9 motomarkt.de 77,6
erfassen, verstehen, erten
porsse 10 motoport.de 74,5
Welche Positionierung und research tools o
MarketingmaBnahmen
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen
Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

Welche sind die Top-
Shops bei Differenzierung
SUELIVEEEUE nach Handlerart?

|
i Gesamtranking nach eShop-T
i
i

100 100,0

75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)

Allgemeine Fachshops Spe sterte Fachshops

50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, at

motoschuh.de . svebu.de
motoschotte.de
spaetzuender.de
fashiondmoto.de

. zweiradteile.net

. reifenleader.de

. moto-vision.com

. wd-performance.de
. helmespezialist.de

motorradland.net
25

Kumulierte Anteile eVisibility in %

motoschotte.de

—'4 motoschuh.de
—

0 =& moto-vision.com
0 25 50
Kumulierter Anteil eSho mt-tuning.com Hersteller-/ Markenshops Kfz-Bedarf
mx-bude.de . renngrib.de autoteile-tanzer.de
. almoto.de kfzteile24.de

research tools el | . therokkerstore.com autoteiled_irekt.de
ﬁ% HaretogmiBatien N netdmoto.de . kahedo.com kfz-batterien24.de

erfassen, verstehen, bewerten 3 germas-shop.de kfzteile.net

newlook.com

online-batterien.de
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le, 2. Motorradreifen, 3. Motorradabdeckung, 4. Motorradbatterie, 5. Motorradienker, 6. Tankrucksack, 7.

We I C h e Tr eff e r q u 0 t e 0i, 9. Motorradhelm, 10. Motorradstiefel, 11. Nierengurt, 12. Protektoren
ergeben die Suchbegriffe? o
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 480 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Motorradzubeh6r 2016.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

UweMatzner | | Geschaftsfihrer

| . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

.1 Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 |
- E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net |

research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

research tools: Marketingmaflinahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Jungste Studien zur Branche Automotive: . Seit 2005 forscht research tools !
. = Studie eVisibility Reifen 2016 .| marketing-und wettbewerbsorientiert !
. = Marketing-Mix-Analyse SUV/4x4-Reifen 2015 ! und positioniert sich als |
. = E-Shop-Analyse PKW-Hersteller 2015 .| Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb |
= Werbemarktanalyse Reifen 2015 .| der vergangenen neun Monate sind ;
. = E-Shop-Analyse Motorradzubehor 2015 ' 25 eVisibility-Studien zu unterschied-
. = Marketing-Mix-Analyse Reisemobile 2015 5 lichen Branchen erschienen. !
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