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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

>

Unter den zehn eShops mit der grof3ten eVisibility finden sich funf Hersteller- und Markenshops.
Nur zwei eShops aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei acht der zehn Top-eShops entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

41 Prozent aller ermittelten Onlineshops zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 45 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Hersteller- und Markenshops stellen 49 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil an Fachhandlern
liegt bei 17 Prozent.
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

Suchtreffer - Nahrungserganzungsmittel
https://de.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Der Markenshop myprotein.com platziert sich
unter den Top 10-eShops nach Suchtreffern.

Suchanzeigen - Nahrungserganzungsm.
research-tools.net/Suchanzeigen ¥

2 6 1 eShops erzielen fiir [S)errl:ﬂarkgnshop kraeuterhaus.de punktet bei den
Nahrungserganzungsmittel Sichtbarkeit uchanzeigen.

Vergleichsportale Social Media eShop-Typen

Markenshops: 49%

Top-Fachhandler: . oo
feelgood-shop.com Fachhandler: 17%
vergleich.org entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 eShops fir Nahrungserganzungsmittel
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange flr insgesamt 261 eShops

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 71 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

= allin-protein.com

» bodfeld-apotheke.de
» bodyandfit.de

» body-attack.de

» bodybrands4you.de

= micsbodyshop.de
» multi-food.de

= sportnahrung-vital.de
= sportnahrung-vs.de

[Untersuchte eShops:

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[Produktkategorien

- Suchtreffer
= Vitamine (Organische Suchanzeigen
= Mineralien Suchmaschinen- (Paid Search)
= Proteine ergebnisse)
= Creatin
= Muskelaufbau
= Vegan
- Spor.tnahrung : Social Media
= Gewichtsreduktion Vergleichs- (Facebook,
» Fitness & Ausdauer portale Google+, Twitter,
» Fettsduren (Platzierungen YouTube,
= Verdauung und Anzeigen) YouTube-

Anzeigen)

» Nahrungs-
erganzungsmittel /

[ Ranking Positionierung J
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Informationen zur Studie

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search?

» welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

. Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden |
. die eShops individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und
Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Mai 2017 erschienen.

________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Welche Schwerpunkte in den
Bereichen der eVisibility
testa-omegas com AUSUIVERS setzen die Unternehmen?

Gesamtranking nach

Ranking Suchtreffer (Top 10)

testofuel.com
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
tetesept.de s =z azs .
eVisibility-Rankings o0
theproteinworks.com 4 Suchtreffer |
topfit.com Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 -
topsportnahrung.com
unserekleineapotheke.de Rangjl eShop = 60 -
veety.de 1 sportbenzin.ch 4
2 | sportnahrung.de 4 40 -
veganfitness.de 3 | sportnahrung.store 3
veganisation.de 4 sportnahrung-arnold.de 2 20 -
5 sportnahrung-blaeser.de 2
6 sportnahrung-engel.de 2 0.
7 sportnahrungexpress.de 2 5 e e g0 o e e e
8 | sportnahrung-handel.de 1 Jne¥® © 0O G \\a\")“o (e° o \\ade“ e\e‘a“‘ 0ot ‘a\\,m" A e
% research - 9 | sportnahrung-harz.com 1 ee® W A e WA W ey N R
10 | sportnahrung-vital.de 1 . . . "
11 | sportnahmngvs.de 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
portnahri g-wehle.de 1 3
i gtal de ! research tools Studie evisibity
Welche Anbieter werden | 1 e
M:rm ngmafi‘ :i?wbeweﬂ
. S h h . 1 erfassen, verstehen, en
ol s Studie eVisibility
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen
in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Social
Media

Vergleichs-

Rang | eShop

eVisibility

1 | myprotein.com 298| 14,5| 77,8| 37,7| 51,6] 25,0| 46,9 22, & cEEClLCULILEY
2 | mysupplements.de 34,3| 17,5| 653| 33,3| 50,2] 256| 46,1] 23% Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 najoba.de 1 2 8 g S 2
4 _| naturalfitness24 de eVisibility-Positionierung s || il o | Wed | Punkte
5 natural-shop.de Rang | eShop treffer anzeig Jortale Media gesamt
6 | naturavitalis.de 1 — —
: Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter ﬂ A ‘ |
7 | naturepower.de asaaphamn.de . T .
8 | naturzeit.com Blustpeleporinda o 2 | attilahildmann.de 150,8
9 neosupps.com 4 fitmart.de i
3 ausdauerleistung.de 144,6
10 nu3.de 2 ) (o) A Suchtreffe
1 nuskin.com biogena.com 4 baerbel-drexel.de 116,4
12 | nutrifight.de
13 | nutrimmun.de 1 muskelmacher-shop.de 3 barshopde 1248
14 | nutrition-shop-germany.de 6 basic-world.com 112,0
15 |egeenicsicom C 226ers.com 7 | bb-sportnahrung.de 88,3
""""""""""""""""""""""""" 8 beast-supplements.de 83,0
research tools is ae© A
@? Marketingmasinahmen ' Vergleich 9 | be-forever.de 77,6
edassen.gvevsleher, bewerten portale —
10 | best-body-nutrition.com 74,5
., . . Studie eVisibil
Welche Positionierung und -
erfassen, verstehen, bewerten

Fokussierung nenmen die Anbieter
im Wettbewerbsumfeld ein?

studie eVisibility
erganzungsmittel 2017
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche sind die Top-
Shops bei Differenzierung

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

Lo 1900 eVisibility der Anb nach Handlerart?
Gesamtranking nach eShop-Ty "
<
£ 75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
&
5 eVisib R
] 3 g
% Hersteller-und Markenshops .néndler
2 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
%’ biovea.net 105,7 . eiweiss-pulver.info
% naturepower.de 101,3 . bb-sportnahrung.de
5 fitnf | nu3.de 94,1 . fitness-flavor.de
5 o5 fintemale;com ringana.com 75,6 . muskelmacher-shop.de
g fit-sportnahrung.de vitafy.de 449 . veganfitness.de
~
/—-ﬂ foodspring.de
0 . forumvita.de
- = £ friapo.de Erweiterte Fachhéndler Online-Apotheken
Kumulierter Anteil eSh¢ .
froximun24.de . beast-supplements.de . abc-arznei.de
o bodystriker.de i medipolis.de
MPRREEg . christastic-shop.de : medpex.de
%ﬁﬁ Lfse?n;ih tools Nahn gefro.de . lifestyle-beauty24.de mycare.de
it verstzbia bewsten | . mysupplements.de . sanicare.de
gesundheitsmanufaktur.
autrition.com
22 Studie eVisibil
",15 research tools Nahmngseurglgniuﬁlgslr:yinelzo17
MarketingmaBnahmen
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

abletten, 3. Proteinpulver, 4. Creatin-Kapseln, 5. Aminosauren-Komplex,

pillfnr,}iEngr’gieiriegel, 10.0Omega-3 Fettsauren, 11. Prgbiotika, i 2.7 Ngj@qggg(gin;gqgimﬁ 8
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Nahrungserganzungsmittel 2017.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfihrer
' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384

. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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. Jiingste Studien aus der Lebensmittelbranche: || Seit 2005 forscht research tools
= Werbemarktanalyse SufRwaren 2017 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Feinkost 2017 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Stfdwaren 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Werbemarktanalyse Kaffee 2016 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Bier 2016 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu .
. = Werbemarktanalyse Fleischwaren 2016 - unterschiedlichen Branchen erschienen. |
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