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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei fiinf von zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um Hersteller- / Markenshops.
Ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 79 Prozent der eVisibility.

21 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.

Innerhalb der Social Media vereint YouTube 70 Prozent der eVisibility auf sich.

Hersteller-/Markenshops stellen 39 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Branchen-
Fachhandler betragt zehn Prozent.

Einige Online-Apotheken erzielten deutlich verbesserte Platzierungen im Vergleich zur Vorgangerstudie
2019.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Nahrungserganzungsmittel RrCuieliy
https://www.suchtreffer.net W Amazon

Top-Markenshop: nu3.de 7 9%

402 Paid Search — Nahrungsergz.mittel

Anbieter suchanzeigen.net ¥ -
sind sichtbar im Online-Markt _ Anteil eVisibility
Top-Anbieter: sunday.de

Vergleichsportale

Hersteller: 39%
Top-Fachhandler:

fitmart.de Apotheken: 23%

Top-VergIeichsportaI: 70 % der eVisibility Amazon-Handl.: 13%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Nahrungserganzungsmittel
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 402 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-
portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 91 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 402 Anbieter mit

eVisibility:

» moellers-omega3.de
= molekuel.de

= morenutrition.de

= multi.at

= muscle-lab.de

= prosan.de

= proteinclub.com
" prozis.com

* purecaps.net

» muskelmacher-shop.de

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &

Suchbegriffe

Suchtreffer
= Creatin: Creatin-Kapseln (organische Suchanzeigen Plattform
» Fettsduren: Omega-3 Fettsaur. Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon

» Fitness & Ausdauer: ergebnisse)
Energieriegel

» Gewichtsreduktion:
Abnehmpillen

= Mineralien:
Magnesiumtabletten

» Muskelaufbau:
Aminosauren-Komplex

= Proteine: Proteinpulver

= Vegan:
Nahrungserganzung Vegan

= Sportnahrung: Sportnahrung

= Verdauung: Probiotika

= Vitamine: Vitaminpraparate : .
) : Ranking Positionierung
= Nahrungserganzungsmittel

_ Social Media
Vergleichs- (Facebook, Insta-
portale gram, Twitter,
(Platzierungen YouTube &
und Anzeigen) -Anzeigen)
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: :

' = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?

- = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet?
= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? !
= mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? |
= welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar?

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fur die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

" Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social
Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Mai 2021 erschienen.

__________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-Kategc

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

fatburners.at

feelgood-shop.com
9 P Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
fit-beautyline.or T T o
vineors H——— [T ER T
fitmart.de Suchanzeigen eiweiss-shake.at
fitness24.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) esn.com
fitness-vital.net eubiopur.de
Rang | Anbieter P ILd
fles-just-nature.de eucell.de
1 3 4 :
floranutris.de powerbar.eu eurapon.de
2 powerstar.de 4 eurhovital.de
foodist.de 3 power-system-shop.de < -
4 d Py evope-nutrition.com
foodspring.de il f .
/ 5 precon.de Z exantediaet.de
0 6 propars de < fairnatural.de
7 probielle.de Z )
8 profuel.de 1 fatburnerking.at
i research tools Nahr 9 | progenix.de 1 0 20 40 60 80 100
MarketingmaBnahmen
erfassen, versichen, bewerten 10 | prosan.de 1 ) y . y
- 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon
1
1
Studie eVisibil
1 %% :af:emg‘:‘:eh tOOIS Nahrungs:rg':nezulrflgslv?\ymelzoz‘l
W I h A b . d . . _1 uiasse?verslehen.’l‘mvenen
b M S T f) Studie eVisibility
e I u C an Z e I g e n 1 Nahrungserganzungsmittel 2021
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

el Bl iRl sl S Welche Performance zeigen die

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) An b I eter I n d en DEtal I ran kl n g S f)
Rang | Anbleter T ige - eVisibility-Rankings nach Online-Kateg

Gesamtranking nach Online-Kategorien

1 999energy.de 29,8 Ranki Visibili t h Kat jen (Tob 10
2 o 343 anking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 | activalue.de 14,4 7, - » -
— 0 0 0 0 Punkte
4 | ahead-nutrition.com 32,5| 17, Rang| eShop gesamt
0 alog-vera-mehler.ﬂpde 0 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
6 | alpinamed.ch 14,4 bodylab24.de
: profuel.de
7 | american-supps.com 0,0 o 2 | bodysperfect.com 189,3
8 | apremia.at 0,0 biogena.com
9 | arktisbiopharma.ch 415 °o Suchtreffe 3 | bonvigo.de 1615
) A
10 | artgerecht.com 234 pandavital.de 4 | bottidbotanics.com 0,0 10,0 1445
11 | aunity.de 0,0
12 | balanso.de 9.0 nutrition-shop-germany.de 5 | brain-effect.com 0,0 26,8| 11 83| 47 | 77,7 143,6
13 | bb-sportnahrung.de 153 6 | breatheilo.com 17,1 36,6 6 |384f 5 | 198] 13 135,8
14 | be-forever.de 0,0 Social Media A
15 | beneganic.com 243 £ bulk.com 3,6 69 | 40,1| 4 446| 7 |13,3| 37 | 1252
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 8 casida.com - 46,7 2 281 9 |252( 29 | 102,6
¥ research tools e A
‘i p—— Nahru ’ Vergleich 9 | cefak.com 6,3| 48 | 250| 10 | 463| 6 |133]| 37 96,2
fassen, verstehen, bewerten ona |e
plisiisaide ; 10 | cellavent.de 27,7 10 [ 351| 6 0,0- 0,0 - 74,5
% researCh tOOIs Nahrung?eurgi;ni‘\{:igbs“rgyiﬁel2021
MarketingmaBnahmen
Wie positionieren sich die Top 10 .
H f) Studie eVisibility
I m ett eW e r S u m e H Nahrungserganzungsmittel 2021
research tools Studiensteckbrief Studie eVisibility
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?
Lo : ° eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

75 Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

Hersteller-/ Markenshops Hersteller/ Marken ohne eShops

50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10,

bodylab24.de
brain-effect.com
myprotein.com
rockanutrition.de

alpinamed.ch 42,2
cefak.com 298
creapure.com 29,7
omega-life.ch 234
probielle.de 217

muscle-lab.de
25

muskelmacher-shop.de - vitafyde

Kumulierte Anteile eVisibility in %

—.ﬁ mybacs.com

—

0 07 myprotein.com
0 25 50

Kumulierter Anteil eSho

myvitamins.de Fachhéndler Erweiterte Fachhéndler

naehrstoff-vital.com . fatburners.at

ausdauerleistung.de

fiahistofte coin great-body.de mas-sportfitness.de
h tool . jvs-sport.de paba-vita.de
2 research toois Nahru natuerliche-produkte.com Emll . muskelmacher-shop.de power-fitness-shop.de
i MarketingmaBnahmen eos
erfassen, verstehen, bewerten 102. nutrition-shop-germany.de shop.bronny.de
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

tabletten, 3. Proteinpulver, 4. Creatin-Kapseln, 5. Aminosauren-Komplex, 6. Nahrungs-

nergieriegel, 10. Omega-3 Fettsauren, 11. Probiotika, 12. Nahr .,;..E;um
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Nahrungserganzungsmittel 2021.
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Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

- Uwe Matzner .| Geschéftsfihrer |
! . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM |
. ! Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 :
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i

' research tools i
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
' www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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" Weitere relevante Studien zu Gesundheitsbranche: . Seit 2005 forscht research tools

= Studie Healthc.-Zielgr. Drogeriemarkt- & Reformhausk. 2021 | marketing- und wettbewerbsorientiert
= Werbemarktanalyse Nahrungserganzungsmittel 2020 ' und positioniert sich als

' = Studie Social Media-Performance Arzneimittelhersteller 2020 Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb

» Werbemarktanalyse Husten- und Erkaltungsmittel 2020 . der vergangenen zwdlf Monate sind
. = Studie eVisibility Nahrungserganzungsmittel 2019 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu :
. = Studie eVisibility Nahrungserganzungsmittel 2017 . unterschiedlichen Branchen erschienen.
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