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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Unter den Top 10 eShops mit der grof3ten eVisibility finden sich sechs Fachhandler, zwei
Universalhandler sowie je ein Spezialfachanbieter und ein Anbieter flr Sportbedarf.

Nur drei der Top 10 eShops sind in allen vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale und Social Media sichtbar.

Die Hélfte der zehn Top eShops setzt einen Schwerpunkt in einer Online-Kategorie. Die eVisibility entfallt
somit zu mindestens 50 Prozent auf nur einen Bereich.

53 Prozent aller ermittelten Onlineshops zeigen Prasenz Uber Vergleichsportale. Weniger als ein Viertel
sind in Social Media aktiv.

59 Prozent der eVisibility Gber Social Media entféllt auf das Portal YouTube.

Auf Herstellershops entfallen nur zwei Prozent der eVisibility der Outdoorbranche.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 eShops fur Outdoorbedarf; (Untersuchte eShops:
Gesamtrange fur insgesamt 232 eShops

mit der hochsten eVisibility = bergfreunde.de

» bergsport-welt.de
in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,

Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

» engelhorn.de

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = exxpozed.de
auf 58 PowerPoint-Seiten

. . » outdoorspezial.de
als PDF-Datei kurzfristig verflgbar P

» outdoor-sport-family.de

= outdoortrends.de

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral _
1 = zeltheld.com
Nutzen: Analyse der Slchtbarke_l_t im Internet, « zeltzubehoer de
umfassender Wettbewerbstberblick /
y
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Forschungsdesign

Konzeption:

-

Produktkategorien

= Bekleidung

= Qutdoor-
ausrustung

= Qutdoorbedarf

» Sicherheit

= Transport

» Unterkunft

= Verpflegung

J

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube)

[ Ranking

Positionierung }
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i MarketingmafBnahmen
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Informationen zur Studie

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: |

= welche Onlineshops schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?
. = welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen weit vorne? .
' = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? |
- = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Présenz in allen vier Online-Kategorien?
= welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein?

. = in welchen Produktkategorien besteht fuir welche Anbieter Handlungsbedarf?

. = welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? .
= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? |

' Die 58 Seiten umfassende Studie kostet 380 EUR zuzuglich Mehrwertsteuer.

__________________________________________________________________________________________________________________________________

' Forschungsdesign: |
research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden |
. die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu
' einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéngig und neutral erstellt und ist im April
| 2016 erschienen.
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eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

= Suchtreffer
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» Gesamtranking Range 101ff
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings
Suchtreffer

Ranking Suchtreffer (Top 10)

Welche Schwerpunkte in den
Bereichen der eVisibility
AR setzen die Unternehmen?

Gesamtranking nach

outdoorartikel24.de

eutdoor-bedart.t Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

outdoorbedarf.de

eVisibility-Rankings 100 -
outdoor-broker.de Suchtreffer
outdoorer.net Ranking Suchtreffer (Top 30) 80 -
outdoor-shop.com
outdoorspezial.de BanglieShop e 601
outdoor-sport-family.de 1 baechli-bergsport.ch 4€ 40 |
2 baumarktplus.de 44
outdoortrends.de 3 bedsupply.de Y
outdoor-works.de 4 bergfreunde.de 2¢ 20
5 bergsport-welt.de 24
0 6 bergwerker.de 21 0
7 bergzeit.de 21 0@ o 8@ (e o @ & & o 2
8 | betterkitchen.de 1€ ’@“&\o NG > g\’égz‘ _\“gs"" W;\‘\“_o («\Wo‘ (\6‘\09 “o“‘a(\ («eg% @®
research - X A @ b o® @
MarketingnaBahmes 9 | biber-express.de 1¢ @ xS A )
erfassen, versteheg .
l 10 | bigtree.de 1€ m Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
" campingplus.de 1€
3 i pwagner.de 1€
. 14 -
Welche Anbieter werden s e St
Pp.com rasin, versihen,bewren
i n SU C h m aS C h | n en O n 149y | su | giopetrouer.ae | 2V |
.
Top gelistet? pols S
researc h t°°|s Studiensteckbrief Studie
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
. | Top 10 eVisibility-Unternehmen
| — g'“ ' SUELIY in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100}

Gesamtranking

; “%‘m ™ Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
'3l =S E
3 | weltenbummier-outdoor.de Y s - Such- Such
% | werbeartikedresden de eVisibility-Positionierung Rang | .£Shop st rtaie Punide
5§ | whbatterien.de Pkt. [Rang | Pkt. A%y | Pkt. |Rang| gesam
B wildnissj:-nrt.;de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter 1 outnorth.de 8,1 ; 4 2702
L_L o e 2 2 | outzeit.at 150,8
& | xtend-adventure.com 1
9 | yonc.ch 5 R 3 | owney.de 144,6
10 | zalsndo.de i A Suchtreffer
. 4 -outd hop.d 116,4
TR p——— 3 aktivshop.de & pm-outdoorshop.de
12 | zelte-mas. de bergireundede 5 profizelt24.de 112,8
13 iali 1 .
1 zﬁﬁ:ﬁt.d& Wissse 6 | proidee.de 112,0
15 | zelzubshosr de sportbasis:de 7 | radbag.de 88,3
""""""""""""""""""""""""" 8 ranger-shop.de 83,0
ﬁ ;E.sf‘,:.:,f,h tools ' AVergIei Gy 9 rucksack.de 77,6
portale 10 | rucksack-onlineshop.com 74,5
Welche Positionierung und J oot e oSSR o
Fokussierung nehmen die Anbieter
im Wettbewerbsumfeld ein? T
researc h tools Studiensteckbrief Studie
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen
Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angsben in 3, Darstellung sl Lorenzhurye)

Welche sind die Top-
Shops bei Differenzierung

00 190.04 SUELWAEEEUE nach Handlerart?
I Gesamtranking nach e5Shop-T "
r I
E 75 I' ! Top 3 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
=
= T . d
5 eVisibility-Rankings nach
Eﬂ Gesamtranking nach Suchbegriffen Allgemeine Fachhindler
2 mn 2. . outdoorart <24 .de
ﬁ 3 . outdoor-bedarf . at
=z 4. 22, outdoorbedarf.de
% kimmich-mode vwersand.de B. 2. outdoor-broker.de
E L 9. . cutdooser.net
3 | #8 keller-sportsde
kesnfootwear. oom
kangsbomde
. Eﬂ. . Universalhdndler
Kumulierter Anteil 25he jEsponade
jakousie scout.de ~onlineshop.com 38,3
jago2d.de islist.de
| research tools ) _ 5. runmarkt.de
[r—— jack-wolEkinde = SRR
et ATt v . satum.de
intersport.de
msekiEnstop. net [ 51]
ﬁ% research tools oS ety
B L
nkb [ ] iy, it bt

Welche eVisibility-Anteile
entfallen auf die Suchbegriffe?

J
sche, 3. 87 4. SCOLSSECK, 5 CAMDNGRDCTET. 5. WVamerarteier, T Thaskingrudeack,
DTEUEUSUNG, 12 Crnaborpiart Enl
Zoudie wVERIL;
Ourdoornatar 2015
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Bestellformular

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer:
research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 380 EUR zzgl. MwSt. die
Studie eVisibility Outdoorbedarf 2016.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

UweMatzner | | Geschaftsfahrer ;

| .| Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM |

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 :
- E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net |

research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

research tools: Marketingmaflinahmen erfassen — verstehen — bewerten
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. Zuletzt erschienene Studien Outdoor + eVisibility: " Seit 2005 forscht research tools

. = Studie eVisibility Telekommunikation 2016 ! marketing- und wettbewerbsorientiert

. = Studie eVisibility Taschen, Koffer & Rucksécke 2016 © 1 und positioniert sich als

= Studie eVisibility Clothing 2016 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie Vergleichsportal-Marketing Sport 2015 .1 der vergangenen acht Monate sind !
- = E-Shop-Analyse Sport 2015 i 16 Studien eVisibility zu unterschied-
. = Studie Unternehmensprofile Sport- und Outdoorbekleidung ;  lichen Branchen erschienen.
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