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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility finden sich sieben allgemeine Fachhandler.
Zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei sieben der zehn Top-Anbieter entféllt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

57 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 68 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Fachhandler stellen 52 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller-/Markenshops liegt bei
funf Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Outdoorbedarf .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Fachshop: globetrotter.de

Suchanzeigen — Outdoorbedarf
(Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigenw
2 18 Anbieter erzielen im

Markt fiir Outdoorbedarf Sichtbarkeit Top-Fachshop: fritz-berger.de
Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Fachhandler: 52%
Top-Fachshop:

campz.de Universalhandl.: 17%

Top-Vergleichsportal: 6.8 % der eVisibility Sporthandel: 10%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Outdoorbedarf
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 218 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 73 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbstiberblick

[ 218 Anbieter mit

eVisibility:

» bergfreunde.de
» bergson-shop.de
» bergwerker.de

» bergzeit.de

= bigtree.de

= outdoor-works.de
= outnorth.de

= outzeit.de

= owney.de

= patagonia.com
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &

Suchbegriffe

Allgemein:
Outdoorausristung,
Outdoorbedarf
Bekleidung:
Wanderschuhe, Outdoorjacke
Sicherheit:

Moskitonetz Camping,
Stirnlampe

Transport:
Trekkingrucksack, Kiihlbox
Unterkunft:

Zelt, Schlafsack
Verpflegung:
Campingkocher,

Wasserentkeimer /

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im April 2018 erschienen. '
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

iglookuehlboxen.de

ikamper.de . = . 3
| Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
intersport.de TR X
meeessssn  €Visibility-Rankings e
intersport-eisert.de Suchanzeigen
intersport-wohlleben.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 -
jack-wolfskin.de
’ Rang | eShop 60 -
jagdvergnuegen.de
kotte-zeller.de 1__| bounty-point.de :
2 | bruegelmann.de . 40 A
ktl-store.com 3 | bw-discount.de '
Errosicom 4 bw-onling-shop.com 1 20 -
5 camostore.de .
0 6 | camping-kaufhaus.com : 0.
7 | campingland.wohnmobile-buer... :
8 | camping-marktplatz.com o9 0 a0 1009 x09® (o0 o eo®  xeo® es9® ond®
ping platz. ‘\G*Q e‘s'(\ o\“\ee & Ga\“ ee(b . \\“\'3“ .“ged doo‘o “_5\‘3 “ge\‘“
% research tools g | camping-outdoor eu O e o aY e\ o 202 e
Voo SO 10 | campingshop-24.de ) . = ) )
P o hopwagner.de = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
1 orld.co.uk
"
Studie eVisibil
. @ﬁ research tools Ondoorsacart 318
— erasens verstehn, beweren

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

Studia a\irsiilty
Oupdoartadarf 2018

Studiensteckbrief Studie
researCh tOOIS eVisibility Outdoorbedarf 2018
MarketingmafBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eViSib“ity-r\allmllga

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Social
Media

Vergleichs-
portale

eShop

Rang

1 | outdoorartikel24.de 208] 145 77,8] 37,7 51,6] 250| 46,9 22 A ttntbk bt
2 | outdoor-bedarf.at 34,3| 17,5| 65,3| 33,3| 50,2| 25,6| 46,1| 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 outdoorbedarf.de
4 | outdoorchamp.de eV|S|b|||ty-POS|t|on|erung Punkte
Rang | eShop
5 outdoors4less.ch gesamt
6 outdoor-shop.com 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter haispertueiifiopide
7 outdoorsports24.com seltzibelosrde
8 | outdoortrends.de (o] 2 | bergfreunde.de 150,8
2 funktionelles.de
S LEifincande | 3 | bergson-shop.de 144,6
10 | outnorth.de 2 i O A Suchtreffe|
11 | outzeit.de exxpozecde 4 | bergwerker.de 116,4
12 | owney.de ;
yce outdoor-shop.com 5 | bergzeit.de 12,8
13 | patagonia.com 1
14 | planet-sports.de 6 | bigtree.de 112,0
15 | plentyone.de 2 7 bike24.de 88,3
""""""""""""""""""""""""""""""" 8 | biwak.com 83,0
coleman.eu A
ﬁ?? ::ji?;ﬂ' tools o \Vergleich 9 | biwakschachtel-tuebingen.de 77,6
crassn,vrsiche, beweren jack-wolfskin.de portale )
10 | bonprix.de 74,5
Studie eVisibil
%‘?ﬁ research tools oolude cViaaty
MarketingmaBnahmen
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 100,0! "
A eVisibility der Anpietergruppen
Gesamtranking nach eShop-Typen
X
§- 75 = Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
3 J
% Hersteller-/ Markenshops Allgemeine Fachhédndler
2 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
*ac" 1. iglookuehlboxen.de . doorout.com
< 3. jack-wolfskin.de . mctrek de
E exxpozed.de 10. lerros.com ; . outdoorartikel24 de
S 25 | 11. mammut.com . tofi-web.de
E fahrrad.de 49. schoeffel.de . xtend-adventure.com
~
/—.ﬂ finde-dein-zelt.de
0 " frankonia.com
0 25 50 i
) ) fritz-berger.de Spezialisierte Fachhandler Erweiterte Fachhandler
Kumulierter Anteil eShc .
funktionelles.de

camostore.de i . bw-discount.de

gebrueder-goetz.de . ktl-store.com i bw-online-shop.com
research tools . | . shop.ml-reisemobile.de 3 . dancovershop.com
ﬁ% s gigasport.at . shop1.maxtrader.de kotte-zeller.de
erfassen, verstehen, bewerten . wanderschuh-shop.de zeltespezialist.de

globetrotter.de

-l
= Studie eVisibility
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

3. Zelt, 4. 5.C i +0 imer, 7. Trekking
utdoorausriistung, 12. Outdoorbedarf
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Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

________________________________________________________________________________

[

-

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

. Weitere relevante Studien zur Freizeitbranche: || Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Jagdbedarf 2018 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Fitnessgerate 2018 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Buchhandel 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Wintersport 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Fotobedarf 2017 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu

. = Studie eV|S|b|I|ty Fahrrad und Zubehor 2017

' unterschiedlichen Branchen erschlenen
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