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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Unter den Top 10 eShops mit der grof3ten eVisibility finden sich finf allgemeine Fachhandler, drei
Universalhandler sowie zwei Herstellershops.

Vier der Top 10 eShops sind in allen vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichsportale
und Social Media sichtbar.

Bei sechs der zehn Top-eShops entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

54 Prozent aller ermittelten eShops zeigen Prasenz tber Vergleichsportale.

Von den vier analysierten Social Media-Portalen Facebook, Google+, Twitter und YouTube entfallen
65 Prozent der eVisibility auf YouTube.

Herstellershops vereinen 19 Prozent der eVisibility in der Parfimeriebranche.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 eShops fur Parfimerie;
Gesamtrange flr insgesamt 163 eShops

mit der hdochsten eVisibility

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 57 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verflgbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/Untersuchte eShops:

» peautylane.de
» peautywelt.de

» douglas.de
» drogeriedepot.de

= flaconi.de
= fragonard.de

» parfum.de
» parfumdreams.de
» parfumerie.de
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Forschungsdesign

Konzeption:

Produktkategorien

und Suchbegriffe Suchtreffer :
(Organische Suchanzeigen
) Suchmaschinen- (Paid Search)
> Parfim ergebnisse)

= Parfim

= Damenparfim
» Herrenparfim

» Eau de Parfum
» Eau de Toilette

- Social Media
> Deljoléfé?:;ts Vergleichs- (Facebook,
portale Google+, Twitter,
= Deo YouTube)
= Deoroller
= Deostick
= Deo Spray
= Deo Damen
" Deo Herren [ Ranking Positionierung }
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Informationen zur Studie

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: |
. = welche Anbieter erreichen die beste Gesamt-eVisibility?

= welche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?
. = welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen weit vorne? .
' = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? |
- = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Présenz in allen vier Online-Kategorien?
= welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Online-Kategorien ein?

. = in welchen Produktkategorien besteht fuir welche Anbieter Handlungsbedarf?

. = welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? .
= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? |

' Die 57 Seiten umfassende Studie kostet 380 EUR zuzuglich Mehrwertsteuer.

__________________________________________________________________________________________________________________________________

' Forschungsdesign: .
research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden |
. die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu
- einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im April
| 2016 erschienen.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings
Suchtreffer

Ranking Suchtreffer (Top 10)

Welche Schwerpunkte in den
____________________ Bereichen der eVisibility
SUELBES setzen die Unternehmen?

Gesamtranking nach

parfuemerie.de

rf ie-becker.d
peRHOMCNS JNEaRee Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

parfuemerie-erb-shop.de

, eVisibility-Rankings 100 -
parfuemerie-katz.de Suchtreffer -
ie-ki 30 30
parfuemerie-kirner.de Ranking Suchtreffer (Top 30) 80 - = o= — | == —
parfuemerie-pieper.de
parfuemerie-ruthe.de Rang | eShop Pu 60 - — — . -
parfuemfuerdich.de 1 ecco-verde.de 4€ 40 |
" bt 2 eleganteduefte.de 44
partiempatz.ce 3 essenza-nobile.de 34
parfum.de 4 | esteelauder.de 2¢ 20
5 eurapon.de 24
6 eu-versandapotheke.com 21 [V
7 | feelunique.com 21 e e ] e o ae &e e Qe e
'S - S+ O o &S R G- Wl
8 | flaconi.de 1¢ (\\)“O’ o2 6‘9'3‘“ PR\ PR g‘°°° «o‘“\& & @
research AR LR o & ™ W™
MarketingnaBrahimen, 9 fragonard.de 1€ o Qa(\ o @ & S
erfassen, versteh
10 | frauenapotheke.de 1€ m Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale  ® Social Media
11 | frau-tonis-parfum.com 1€
i thof.de 1€
Welche Anbieter werden [Gncome 1 ] o tooks
eliness-leben.de 14 Nirtaogmanme
erfassen, verstehen, bewerten
i n Su C h m aS C h i n en O n 14,8 | i1V} | KOsmeukkKaurnaus.ae | o,U |
.
Top gelistet? pols S
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
- Top 10 eVisibility-Unternehmen
PRl CETT in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100}

Gesamtranking

; r;r-chtade Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
LSS . SO
E ressmannyersand.de 3 R T o Such- Such sichs- Social Punkt
4| sansroseutsoniand de eVisibility-Positionierung [ rang eshop troflr__anzo Botme | Medis s
3 =chiosspariumens. de B . Pkt. |Rang | Pkt. J | Pkt. eranﬁgw Pkt. Rangﬂ
B shop. mueller de = Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter 1 bayerschmidt-parfuemerien.de 8.1 4] ’ . } 270,2
; 5:”-“'“:’; i 2 | beautylane.de 150,8
shop-apot! .Com i
% | zoliverds o 3 beautywelt.de 144,6
11? san.rie’;-ra:atxke.de : nivea.de 4 berlindaversandapotheke.de 116,4
Speic p. '
12 | spinnrad.de B Social Media A o 5 bioapotheke.de 112,8
12 | stylepit.de ! hon i 6 biomaris.com 112,0
14 | =tyleshop.womenshealth. de 3 flaconi.de © O yves-rocher.de
15 | supsanneksufmann.com Ei 72 N 7 bio-naturel.de 88,3
'''''''''''''''''''''''''''''''''''''' 8 bio-naturwelt.de 83,0
6 research tools .
ﬁ warpne asal ty.com o Vargisich: 9 bioturm.de 77,6
& portale 10 | biuky.de 74,5
Welche Positionierung und Y (e o
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen
Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angsben in %, Darstellung zls Lorenzkurve)

Welches sind die Top-
. Shops bei Differenzierung
'°° “ =y nach Handlerart?

Gesamtranking nach e5Shop-Typen

75

Toep 3nach e5hop-Typ (Rang und Punktezahl)

eVisibility-Rankings nach §

Gesamtranking nach Suchbegriffen

Allgemeine Fachhindler Beauty &L/ ” yle / Drogeriemarkte

Kumulierte Anteile eMsibility in %

= Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, al 15, dm.de 58 .1
17. docmorris.de 53.0
- spons.su 21. douglas.de 433
apo-rotds 28, drogeniedepot.de 193
““ . duft-haus.de B3
- —#Sﬁ--‘* ’ apol.de
D 4he— : -
M 25 £ apo the k=-online. da
Kumulierter Anteil 23he asambesuty.com Universalhindler Herstellershops
avon-beratung-terhorst.de 1. haar-shop.ch
it de G. had-apot
i research tools 9. hageksh
M basenshop de -
e, AT doe 12. hair-shopZ4.nat
sgischeprodukt=.de ITIIINCE] W 19, halz24 com
34 [15]14] | |

i research tools el

Mychr ragrargtree
erlasar, AT, St

5 Hamengerilm, 4. S de Farfum S Eau de Tolete, & Duftse?, 7. Den, & Deaolier, 8 Deosiidk,
E

Welche eVisibility-Anteile

entfallen auf die Suchbegriffe? e
Studiensteckbrief Studi
i Li:g}emg:]:e!l tOOIs eVilsJibliﬁtr;/SIDegrfu:LeerieuZ(;iB
erfassen, verstehen, bewerten




Bestellformular

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer:
research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 380 EUR zzgl. MwSt. die
Studie eVisibility Parfumerie 2016.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

UweMatzner | | Geschaftsfahrer ;

| .| Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

.1 Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
- E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

research tools: Marketingmaflinahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Jiingste Studien aus dem Bereich Kérperpflege & Kosmetik: . Seit 2005 forscht research tools
. = Studie eVisibility Drogerieartikel 2016 . marketing-und wettbewerbsorientiert und

. = E-Shop-Analyse Haarpflege 2015 i positioniert sich als Marketingstudien-

. = Studie Haar- und Koérperpflege-Zielgruppe Mannliche | . Spezialist. Innerhalb der vergangenen

. Jugendliche 2013 . acht Monate sind 17 Studien eVisibility

= Studie Direktmarketingstrategie Kosmetik 2012 .1 zu unterschiedlichen Branchen
- = Studie Naturkosmetikmarken auf Facebook 2012 ! erschienen. '
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