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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Bei vier der zehn Anbieter mit der grél3ten eVisibility handelt es sich um Parfumerie-Fachhandler.

» Zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

» Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 72 Prozent der eVisibility.

» 31 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 65 Prozent der eVisibility auf sich.

» Parfumerie-Fachhandler stellen 27 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller liegt bei 19 Prozent.

» Sieben Anbieter, die in der Vorgangerstudie aus dem Jahr 2020 noch keine eVisibility gezeigt haben, platzieren sich neu in den
Top 30-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Plattform Amazon

SERPs — www.serps.net W

297 Top-Fachhandler: ® douglas.de Anteil
i " K doug eVisibiity 79
Anbieter A
Y Paid Search — Anzeige paidsearch.net W deutscher
sind sichtbar im Too-Markenshop: ch I : Handler
Online-Markt fur Parfumerie op-Markenshop: chanel.com
Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

You
Top-Fachhandler: n

parfumdreams.de Fachhandler: 27%

Hersteller: 19%

Top-Vergleichsportal: 65 % der eVisibility
gigaguenstig.de entfallen auf YouTube

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern von Parfiimerieprodukten mit der héchsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 297 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichsportale,
Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 88 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/ 297 Anbieter mit

eVisibility:

» derduft.ch
= dior.com
» diptygueparis.com

» |oreal-paris.de
» |orisparfume.com

» parfuemerie.de

» parfuemerie-becker.de
» parfuemerie-erb-shop.de
» parfuemerie-godel.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:

4 4

Produktkategorien &
Suchbegriffe

Ranking insgesamt

Deodorants: Suchtreffer
* Deo . (ohrgamSﬁ_he Sgc.rllagzmgﬁn I;I\attform Ranking nach
= Deoroller uchmaschinen- (Paid Search) mazon Online-Kategorien
= Deostick ergebnisse)
= Deo Spray

= Deo Damen Ranking nach

= Deo Herren Suchbegriffen
Parfim: : :

= Parfim Vergleichs- Social Media |

= Damenparfiim portale (Facebook, Insta- Ranking nach

. Herrengarfijm (Platzierungen gram, Twitter, Anbietertyp

« Eau de Parfum und Anzeigen) YAOrl:T;zZ rf)L

-Anzei
» Eau de Toilette Positionierung
= Duftset

J Y,

@a researCh tOOIS Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

- Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ; ' Die Studie in Zahlen:

. = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search? ! = 297 Anbieter von Parfiumerieprodukten
. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet? ! . = 5 Online-Kategorien:

= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? . organische Suchmaschinenergebnisse,
. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? ; . Paid Search, Vergleichsportale, Social

. = welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar? ' Media, Plattform Amazon

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? i = 12 Suchbegriffe

. = welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? ! ' = 9 Anbietergruppen

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? . = 108 Top 10-Rankings

Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
. im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern,
Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im April 2022 erschienen.

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-haicyuiicn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

beautywelt.de

belleso.com Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

be-parfum.de

|
eVisibility-Rankings nach Online-K

birkholz-perfumes.com Suchanzeigen parfumdreams.de

bklynsoap.com Ranking Suchanzeigen (Top 30) parfumsclub.de

. parfum-zentrum.de
brunobanani.com

loreal-paris.de

* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte er

- shiseido.de
lorisparfume.com

%"% research tools lyko.com 0 20 40 60 80 100
MarketingmaBnahmen

Rang | Anbieter perfumetrader.de
chanel.com )
1 | idufte.de pieper.de
cl.de -
2 Jacadi.de puur-deo.de
derduft.ch 3 kepzoparfums,com rexona.com
gi 4 larise.com

or.com 5 lavera.de sante.de
0 6 loccitane.com sephora.de

7

8

9

riassen, verstehen, bewe 10 manscaped.com . . . .
e e e P - = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon
naturkosmetik-naturtante.de
nivea.de =
onlinestore-john.de Y research tools ps‘a“,f‘.','ﬁ,i‘,’.f';‘z’é'%
varfens.de MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

varfimo.ch 14,y

| = 1 | i |

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibiIity-Rankings nach onlihc-r\atcguncn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang | Anbieter

1 diptyqueparis.com Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 divainparfums.de 50,6
3 douglas.de 28,5 . Punkte
Ri Anbiet
4 emper-parfums.de 316 ang noieter gesamt
5 | eucerinde 00| 0. positionierung/Ahnlichkeitder Anbieter x4 de
6 feuerstein-essentials.de 411 32,
7 flaconi.de 53,8| 44, redgilade 2 acquadiparma.com 28,0 189,3
8 fragonard.com 0,0 0, o 3 aduft de 26 1 1615
9 fumee-parfum.com 0,0 0,
10 galimard.com 0,0 0, 4 allbeauty.com 0,0 144.5
Social Media
11 gradmann1864 de 3,2 5 5 amanubi.com 00 1436
12 | gucci.com 47 8, lorisparfume.com o
13| guertain.com 70| 14, P : 6 | armanibeauty.de 17,1 1358
14 | hagel-shop.de 00/ 0O jacadi.de 7 |avonde 0,0 1252
15 hidrofugal.com LI st e
8 azzaro.com 8,1 102,6
' research tools 9 balmyou.com 0,0 96,2
MarketingmaBnahmen loccitane.com
erfassen, verstehen, bewerten o
‘ 2 10 basler-beauty.de "7 74,5
Suchanzeigen
parfuemerie-becker.de
%’Vg research tools Pariimere 5052
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die | Amazon M kenzopartums com
H Studie eVisibili
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [ Foinare 52

research tOOIS Studiensteckbrief Studie

eVisibility ParfUmerie 2022
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Darstellung als Lorenzkurve)

100 \ Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei
i Indikator fur die Konzentration der eVi
i die Anbieter mit der groRten eVisibility.
E dle Kurve nach unten durchhangt desl

eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
75

eV|S|b|I|ty-Rank|ngs nach Suchbeg

Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Hersteller-/ Markenshops

50 ’ A brunobanani.com
fragonard.com
galimard.com
gucci.com
shiseido.de

parfuemerie.de

Kumulierte Anteile eVisibility in %

25 4;110&
e

w=""10p 200
0 le— |

0

parfuemerie-becker.de

parfuemerie-erb-shop.de

Parfiimerie-Fachhéandler

parfuemerie-godel.de

25 50 7
Kumulierter Anteil Anbieter in % parfuemerie-rook.de onlinestore-john.de
parfimo.de
parfuemerie.de
parfuemerie-becker.de

. parfum.de

parfuemerie-schneider.de

%f% ::ﬁim:e!‘ tools parfuemfuerdich.de

erfassen, verstehen, bewerten

parfum.de

parfumbazar.de

%f% research tools
MarketingmaBnahmen
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Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Hersteller/ Marken ohne eShops

azzaro.com
eucerin.de
hidrofugal.com
lavera.de
weleda.de

Beauty, Lifestyle & Drogeriemérkte

lookfantastic.de
perfecthair.ch
rossmann.de
schuback-parfuemerien.de
shop.mueller.de

Studie eVisibility
Parfimerie 2022

In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

, 2. Damenparfiim, 3. Herrenparfiim, 4. Eau de Parfum, 5. Eau de Toilette, 6. Duftset, 7. Deo, 8. Deoroller, 9. Deostick, 10. Deo Spray, 11. Deo Damen, 12. Deo Herren

Studie eVisibility
Parfumerie 2022
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Parfimerie 2022.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfiuhrer .| Seit 2005 forscht research tools

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM | marketing- und wettbewerbsorientiert !
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ' und positioniert sich als Spezialist fiir
' E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .| Marketinganalyse, -controlling und 5
! -monitoring. i
' research tools o |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar . ! Innerhalb der vergangenen zwolf |
- www.research-tools.net ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
| .| Studien zu unterschiedlichen 5
research tools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten ' Branchen erschienen. :

. Weitere Studien zum Bereich Beauty & Korperpflege: !
' = Werbemarktanalyse Haarpflege 2022 |
. = Studie eVisibility Make-up 2021

. = Werbemarktanalyse Duschgels 2021
. = Studie eVisibility Parfimerie 2020 i
- = Studie eVisibility Make-up 2019 !
' = Studie eVisibility Drogerieartikel 2018 |

- Beauty & Korperpflege: seit 2016 mehr als 10 Studien veréffentlicht
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