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lancome.de +++ myrich.de +++ parfum-zentrum.de +++ rexona.com +++ weleda.de +++ yves-rocher.de +++ u. weitere 521 Anbieter fur Parfumerie
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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon

@ Welche der 534 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google)

SERPs — www.serps.net W
Top-Anbieter: k flaconi.de

534

Anbieter sind sic!tbar im
Online-Markt fir ParfiUmerie

Paid Search — Anzeige - paidsearch.net ¥
Top-Herstellershop: yves-rocher.de

Vergleichsportale Social Media
Top-Anbieter: n . u
parfumdreams.de X
Top-Vergleichsportal:

idealo.de 64 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Kumulierte Anteile

auf die Top 10- ‘
Anbieter

entfallen 19% 1 %
der eVisibility

Anbieter-Typen

Herst. / Marken: 54%

Fachhandler: 17%

©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur Parfimerie mit der hochsten eVisibility

/ 534 Anbieter mit

eVisibility:
,
Gesamtrange flr insgesamt 534 Anbieter (Handler und Hersteller) .
__r = parfuemerie.de
in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search, = parfuemerie-becker.de
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings :
p » parfuemerie-godel.de
_ _ _ _ _ » parfuemerie-guenther.de
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 84 PowerPoint-Seiten _
» parfuemerie-katz.de
— .
» parfuemerie-palz.de
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar = parfuemerie-rook.de
— » parfuemerie-ruthe.de
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = parfuemerie-schneider.de
v, » parfuemerie-vollmar.shop
Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet, = parfuemerie-wiedemann.de
umfassender Wettbewerbstberblick Handel und Marken . /
Wﬁ research tools Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Konzeption:

4 g
Produktkategorien & Ranking

Suchbegriffe insgesamt
Paid Search

= Damenparfim Organische (Textanzeigen, Plalgtlfotrm Amazon _
= Deo Suchmaschinen- Shopping Ads ( H? zcluerunggn Ranking nach
= Deo Damen ergebnisse Héandler und andier un Online--
. Deo Herren Marken) Marken) Kategorien
= Deo Spray
= Deoroller Ranking nach
= Deostick Suchbegriffen
= Duftset Vergleichsportale Social Media
* Eau de Parfum (Platzierungen (Facebook, Insta- Ranking nach
= Eau de Toilette Handler und gram, X, YouTube & Anbietertyp
= Herrenparfim Marken) -Anzeigen)
= Parfim

Positionierung

/ y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

534 5 12 7 168 |

! Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
! Parfimerie Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
| Paid Search, Vergleichsportale, i

Social Media, Plattform Amazon |

| Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fuir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter |
" im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, .
- analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéangig und neutral erstellt und ist im April 2024 erschienen.
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

avon.de

axe.com

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
azzaro.com

|
eVisibility-Rankings nach Onli

bklynsoap.com Paid Search 4711.com

boerlind.com Ranking Paid Search (Top 30) 8x4.de

i acquadiparma.com
brunobanani.com Punkte | Textan-|S| cauad

Rang | Anbieter

byheidenreich.de gesamt| zeigen aduft.de
i 1 | parfume.de 26,6 0,0 alexmo-cosmetics.de
cartier.de
2 parfumgroup.de 26,1 0,0 . .
alina-cosmetics.com
casida.com 3 parfum-lovers.com 23,2 23,2
4 parfum-oud.de 227 | 10,8 alixir-parfum.de
chanel.com
5 | parfumsclub.de 204 ] 159 amuro-beauty-perfume.com
0 6 parfumsvirevolte.com 19,8 0,0 )
7 parfum-zentrum.de 19,8 2,3 armanibeauty.de
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte erreichen 8 perfumesloewe.com 19.8 0.0 asperias.de
%“’cg research tools Su 9 | pieperde 170 | 00
e e beeren 10 | plantmundi.de 159 | 136
plantsarepurple.de 15,9 0,0 = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media = Plattform Amazon
pms-parfum.de 15,9 15,9
rexona.com 53| 5.1 -
rituals.com 147 | 147 %”% resear ch tools Pariumeri 2024
sacosmetics.de 13,6 13,6 erasens versteben,beveren

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen? — ——

erfassen, verstehen, bewerten

Studiensteckbrief Studie
researCh tOOIS eVisibility Parfumerie 2024

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?
org. Such- Vergleichs- Plattform

Rang | Anbieter ergebnisse | Faid Search otale | Se¢dlMedia | aa0n  @Visibility-Rankings nach Online-Kategorien

Punkte| % |Punkte| % |Punkte] % |Punkte| % |Punkte| % Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 oriflame.de 106,0] 56,1 _ o i
P parfimo.de 506| 33.1 . - - - - - - Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 | parfmworld.de NI eVisibility-Positionierung or —
g. Such- . Vergleichs- . n Plattform
4 parfuem365.de 31,6 23,2 Rang | Anbieter ergebnisse IR T ortale B Amazon ;::akr:]et
5 parfuemerie.de 0,0 0,0/ 8o, Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang
6 parfuemerie-becker.de 411 32,3 0, fivve.com
7 parfuemerie-godel.de 53,8 44,3 30, parfum-zentrurr 5 flaconi.de 189.3
8 parfuemerie-guenther.de 0,0 0,0 13,
9 parfuemerie-ruthe.de 0,0 0,0| 59, 3 florascent-shop.de 161,5
10 parfuemerie-schneider.de 0,0 0,0 0,
- . Social Media ‘ 4 fragrance.one 144,5
1 parfuemerie-vollmar.shop 3,2 53| 46,
12 parfuemerie-wiedemann.de 4,7 84| 23, Seitiesloss i 5 franciskurkdjian.com 143,6
13 | parfum.de 78] 141] 48, o 6 frau-tonis-parfum.com 135,8
14 parfum24.de 0,0 0,0 11,
! ? ’ plantsarepurple.de .
15 parfumdreams.de 17,4 347 21, e 7 greendoor-naturkosmetik.de 125,2
8 gs-kosmetik.de 102,6
research tools Studis @ " "
%‘?ﬁ Maretingnagiamen Parfame byheidenreich.de 9 | helenarubinstein.de ) , . 96,2
erfassen, verstehen, bewerten o ‘
o Paid Search 10 herault-paris.com , , s 0,0 - 0,0 - 74,5
duftzwillinge.de
Studie eVisibili
%’ﬁ% research tools Studie evisibilty
MarketingmaBnahmen
- - - - - - erfassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die e —— . d———

Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [ oo S

verstehen, bewerten
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

100 ! | Die nebenstehende Lorenzkurve ist e TN T -
! Indikator fir die Konzentration der EVISIblllty der AanEtergI’uppen
i die Anbieter mit der groRten eVisibili Gesamtranking nach Anbieter-Typen
i '
i die Kurve nach unten durchhangt, de:
X die Kanzentratinn _Die aewiesene Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
£ 75 SRS .
= eVisibility-Rankings nach Such
3 Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
g Hersteller / Marken Parfumerie-Fachhéndler
[
% 50 : ace-technik.com . fala-arbeitsschutz.de
E : draeger.com . mskprotect24.de
o de.fa.com 4 - elten-store.de : . safeguru.de
= ok . modyf.de . . schioffer.eu
5 e.korres.com ; . sievi.com . . top-arbeitsschutz.de
2 25 o100 .
N / de.mugler.com
“*Top 150
’_@ 0 dior.com
R ! diptyqueparis.com B Lifestyle & Drogeriemérkt Online-Apotheken
0 25 50 75 1 eauty, Lifestyle rogeriemérkte -Ap
Kumulierter Anteil Anbieter in % dolcegabbanabeauty.com . )
arbeit-schuhe.de 3 . geristbau.de
douglas.de 2 . arbeitshandschuhe.pro ;) . hygiene-gmi.de
St . gehoerschutz-versand.de . roadieworks.com
ﬁﬁ :‘E:i::‘g' tools Pat dove.com . montis-bekleidung.de A . shop-sks.com
et versenen, beveren . secura-shop.de . wolkdirekt.com
duftheld.com
duftoase.de
Studie eVisibili
% research tools Stide ety
=2 =3 =4 e vesaben v

I n W el C h e n P r O d u kt k at eg O r i e n ritm, 2. Damenparfum, 3. Herrenparfum, 4. Eau de Parfum, 5. Eau de Toileite, 8. Dufiset, 7. Deo, 8. Deoraller, 9. Deostick, 10. Dec Spray, 11. Deo Damen, 12. Dea Herren
Studie eVisibility

besteht Optimierungspotenzial? [ " S sa

, bewerten
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Parfimerie 2024.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Uwe Matzner i Geschaftsfuhrer Selt 2005 forscht research tools
' | . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ; marketlng und wettbewerbsorientiert und
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 i i positioniert sich als Spezialist flr ;
i E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .| Marketinganalyse, -controlling und i
i - | -monitoring.

' research tools ! |
- Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar '

' www.research-tools.net . Innerhalb der vergangenen zwolf Monate
| .1 sind mehr als 40 eVisibility-Studien zu
' research tools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten - unterschiedlichen Branchen erschienen. !

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Weitere relevante Studien zur Branche FMCG:

. = Study Social Media Performance Supplements 2024
» Werbemarktanalyse Spirituosen 2023 .
. = Studie eVisibility Gewtrze und Krauter 2023 i
- = Studie eVisibility Make-up 2023 |
' = Studie Social Media Ad Perception Beauty 2022
Werbemarktanalyse Haarpflege 2022

' Branche FMCG: seit 2020 mehr als 60 Studien veroffentlicht
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