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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Bei sechs von zehn Anbietern mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um Parfiimerie-Fachhandler.
» Zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen flinf Online-Kategorien auf.

» Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 79 Prozent der eVisibility.

» 36 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 72 Prozent der eVisibility auf sich.

» Parfummarken halten 22 Prozent an der Gesamt-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Parfiimerie Plattform
https://www.suchtreffer.net W Amazon

Top-Drogeriemarkt: dm.de

246 Paid Search — Parfimerie
Anbleter suchanzeigen.net ¥
—

Top-Anbieter: douglas.de

Vergleichsportale

Fachhandler: 30%
Top-Fachhandler:

parfumdreams.de Hersteller: 22%

Top-Vergleichsportal: 72 % der eVisibility

- Drogerie/Beauty: 16%
idealo.de entfallen auf YouTube J 4

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur Parfimerie
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 246 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-
portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 89 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 246 Anbieter mit

eVisibility:

» dolcegabbanabeauty.com
» douglas.de

» dove.com

» drseverin.com

» drhauschka.de

» parfimo.de

» parfuem365.de

» parfuemerie.de

» parfuemerie-godel.de

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:

( Produktkategorien &
Suchbegriffe

Suchtreffer
* Deodorants: (organische Suchanzeigen Plattform
" Deo Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon
" Deoroller ergebnisse)
» Deostick
= Deo Spray
= Deo Damen
= Deo Herren Veraleichs- Social Media
= Parfum: grtale (Facebook, Insta-
= Parfim (Plart)zierungen gram, Twitter,
» Damenparfim und Anzeigen) YouTube &

» Herrenparfim
= Eau de Parfum
= Eau de Toilette
= Duftset

-Anze

[ Ranking Positionierung J

eVisibility Parfumerie 2020
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search? !
. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

= mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?
= welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon vertreten? ,
. = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? !
. = welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social

' Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking

- verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéngig und neutral erstellt und ist im April 2020 erschienen.
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Ranking Suchtreffer (Top 10)

8x4.de
acquadellelba.com

|
Finecosmets com eVisibility-Rankings

Suchanzeigen

@% research tools
MarketingmaBnahmen
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parfuemfuerdich.de

parfum.de

amway.de everdry.de
asambeauty.com Ranking Suchanzeigen (Top 30) ezebra.de
asperias.de flaconi.de
Rang | Anbieter P ;
avon.de guerlain.com
axe.com 1| parfimo de hagel-shop.de
2 parfuem365.de ;
- hair-express.de
basler-beauty.de 3 parfuemerie.de
5] ; haka.de
beauty-concept-shop.de 4 patfuemerfe bayerschmidt.de
5 parfuemerie-godel.de hugoboss.com
0 6 parfuemerie-katz.de "
—— impo.ch
7 parfuemerie-kirner.de
8 jeanlen.de
9

parfumdreams.de

eVisibility-Rankings nach Online-Kategc

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

= Amazon

= Social Media

= Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

?‘lf‘f‘—)—)—)—‘—‘NNNN@#-‘?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

i e e i Welche Performance zeigen die

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) An b I eter I n d en DEt a.l I ran kl n g S f)
Rang | nbieter il ige - eVisibility-Rankings nach Online-Kateg

Gesamtranking nach Online-Kategorien

1 beautycos.de 29,8 Ranki Visibili . h Kat ten (Top 10
5| bertityplazade 343 anking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 | beautywelt.de 14,4| 7.0 h Dq N B N Punkte
4 | ben-anna.com 32,5| 17 Rang| eShop t
io-| |.de 0,0 " il
3 b!0 natyrel; . Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
6 | birkholz-perfumes.com 14,4 douglas.de
: beautywelt.de
7_| cartierde 0.0 (o] 2 | dove.com 189,3
8 chanel.com 0,0 point-rouge.de
9 clinique.de 415 ° Suchtreffe! 3 drhauschka.de 161,5
A
10 | cocopanda.de 234 ecco-verde.de 4 | drogeriedepot.de 144.5
1" cosmeterie.de 0,0
12 | cosmeticexpress.com 9,0 asperias.de 5 | drypurde 1436
13 | dambiro.de 15,3 6 dupetit.eu 135,8
14 | davartis.de 0,0 Social Media A -
7% | desfaicom 243 7 | easycosmetic.de 125,2
........................ OA o (Pevp— 1026
% Lffg?l::eh tools dupetit.eu o Vergleich 9 | esduftet.de 96,2
erfassen, verstehen, bewerten i Ol'tale
heardam,com " 10 | essenza-nobile.de
ﬁ?ﬁ research tools Shude evishany
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?
eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angabenin %, Darstellung als Lorenzkurve)

100

Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

75 < _____§
eVisibility-Rankings nach
Gesamtranking nach Suchbegriffen

Hersteller-/ Markenshops Hersteller/ Marken ohne eShops

50

Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
chanel.com 422

eucerin.de 29,8
m-w.de 29,7
speick.de 234
weleda.de 229

cartier.de
guerlain.com
haka.de
labiosthetique.de
sweat-off.com

julieshines.com

25

Kumulierte Anteile eVisibility in %

kenzoparfums.com

|

— —"1 korres-store.de
0 5 kosmara.de
0 25 50
Kumulierter Anteil eShq kosmetikexpertin.de Parfumerie-Fachhéndler Beauty, Lifestyle & Drogeriemarkte

kosmetikshop-corell.de esduftet.de

beautywelt.de 72,2
cocopanda.de 71,6
impo.ch 70,6
perfecthair.ch 68,5
redzilla.de 60,9

meinduft.de

labiosthetique.de
research tools )
MarketingmaBnahmen lamaisonvalmont.com
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. parfuemerie.de
99. parfumsclub.de
102. parfum-zentrum.de

lavera.de

le-flacon.com
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

enparfiim, 4. Eau de Parfum, 5. Eau de Toilette, 6. Duftset, 7. Deo, 8. Deoroller, 9. Deostick,
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Parfimerie 2020.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

" Geschaftsfihrer |
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net |

research tools !
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
' www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Weitere Studien zu Beauty & Korperpflege: . Seit 2005 forscht research tools ,
. = Studie eVisibility Make-up 2019 . marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Drogerieartikel 2018 ' und positioniert sich als i
. = Werbemarktanalyse Haarpflege 2018 i Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb

= Studie eVisibility Make-up 2017 . der vergangenen zwdlf Monate sind ;
= Studie eVisibility Parfimerie 2016 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu !
. = Studie eVisibility Drogerieartikel 2016 . unterschiedlichen Branchen erschienen.
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