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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn eShops mit der grof3ten eVisibility findet sich nur ein Branchen-Fachhandler.
Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei allen zehn Top-Anbietern entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

58 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint Facebook mit 66 Prozent die hdchsten eVisibility-Anteile auf sich.

Onlineshops fur Haushalt & Inneneinrichtung stellen 31 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der
Fachhandler liegt bei zehn Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

I Suchtreffer — Porzellan & Keramikgeschirr I

https://www.research-tools.net/Suchtreffer W

Top-Fachhandler: porzellantreff.de

Suchanzeigen — Porzell.& Keramikgeschirr
(Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigen W

176Anbieter erzielen im Markt fur _
Top-Anbieter: xxxlutz.de

Porzellan-/Keramikgeschirr Sichtbarkeit

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Haushalt/Einricht.: 31%
Top-Anbieter:

amazon.de Universalhandler: 26%

Top-VergI_eichsportaI: 66% der eVisibility Fachhandler: 10%
ladenzeile.de entfallen auf Facebook

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr
Porzellan- und Keramikgeschirr mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange flr insgesamt 176 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 68 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbstiberblick

[ 176 Anbieter mit

eVisibility:

» porzellan-exklusiv.de
» porzellanhandel24.de
» porzellantreff.de

» porzellan-wohnlust.de

= tellerundtasse.de
» tettau-shop.de

= tischideen-und-
ambiente.de

» tischporzellan.de
= tischwelt.de

- j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &

Suchbegriffe

Eierbecher Porzellan
Geschirr-Set
Kaffeebecher Jumbo
Milch- und Zuckerkannchen
Porzellan
Muslischalen
Porzellan-Auflaufform
Porzellan-Sauciere
Porzellanschissel
Tassen-Set
Teekanne Porzellan
Teeservice

Teller-Set

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

Positionierung J

/ [ Ranking
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Oktober 2018 erschienen. '
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» Forschungsdesign
eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
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= Suchanzeigen
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

L zeigt sich Potenzial?
plastikbecher.de ' eV|Sibi|ity-RanKingS

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

porzellan-exklusiv.de
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
porzellanhandel24.de .o mk wnw .
meessssmn  €Visibility-Rankings
porzellantreff.de Suchanzeigen 100 4
porzellan-wohnlust.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 |
premiummarken4u.de
pulsiva.com Rang | Anbieter P 60 -
querpass-shop.de 1 kahla-porzellanshop.de 4
2 | kaufbei.tv 4 40 -
rosenthal.de 3 | kaufdichgluecklich-shop.de 3
rove.de 4 kela.de 2 20 -
5 keramiklich.de 2
0 6 keraworld.de 2 0.
T kitchenking.de 2 5 e e e s 5 « s s s
8 | kobu-teeversand.de 1 \)\\3(590 (0™ (Le\\a“' PRy “d‘(\a“s‘ 69‘«0“3' ’o“\_\“e,oo \.“e,s\‘°°' “os\“’?' e(.s“°°'
o . 0 \ \\
%?% :ae;s??nrnd' tools i |9 | kochform.de 1 T g 5@ e 0o oo ¢e‘<~°’gas é\e""ec“
ki IOOS 10 | kodide 1 ge¥ o° v
n koegiffiborzellanshop de 1 = Suchtreffer » Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
de.erwinmueller.com 1 .
e : & research tools sl
1 s o Porzellangeschirr 2018
Welche Anbi q o — iy O
Studie eVisibility

Porzellangeschirr 2018

bei Suchanzeigen?

researCh tools Studiensteckbrief Studie eVisibility
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
waa  eVisibility-kankings

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such- Vergleichs-

Anbieter

Rang ‘ Such-

treffer anzeigen portale - ! .
1 | gastro24.de 298| 14,5| 77,8 37,7| 51,6 25,0] 46,9] 22 CECINELINRERReUILERCICL B TY]
2 gastroline24.de
3 hagengrote.de
4 heine.de
5 hemashop.com = = = =
6 | hertie.de 1 — A i . : S :
= s Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter 1 T — 81| 38 714 53,4 137.2 2702
kitchenking.de
8 | holst-porzellan.de (o] 2 | elektro-plus.de 28,0 40,2| 3 0,0 826| 2 | 150,8
9 home24.de 4 kahla-porzellanshop.de -
0. | RiberNerandae 2 ° ASuchtreffel 3 endlichzuhause.de 26,1 6 473 2 8,3| 47 62,8 5 1446
11| ichwillgartenmoebel de biaE e 4 | erkmann.de 0,0 304| 8 | 100| 37 | 760 4 | 1164
12 | ikarus.d
13 fk:mZor: rosenthal.deo 5 | espressowarehouse.de 0,0 26,8 11 83| 47 | 77,7 3 112,8
IKea.
14 | kaefer-sohren.com Soshmiete & 6 | finenordic.de 171| 13 | 366| 6 | 384 5 | 198 13 | 1120
15 | kafleesciode 2 7 | fitvia.de 0,0 36| 69 | 401| 4 | 446| 7 | 883
"""""""""""" o 8 | found4you.de 8,1| 38 0,0- 467 2 | 281| 9 83,0
ourhome.de A
% ,';fsf?ﬂ';‘h tools r & Vergleich | 9 | frieslandversand de 0,0 63| 48 | 250| 10 | 463| 6 | 776
erassen, verstehen, bewerten pulsiva.com portale
10 | galeria-kaufhof.de 1,7 24 | 27,7] 10 | 351| 6 o,o- 74,5
Studie eVisibili
ﬁ"’g research tools Porselangescont 3018
erfassen, verstehen, bewerten

Wie positionieren sich die Top 10
iIm Wettbewerbsumfeld?
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 100 0; = =g mpgs =
A7 eVisibility der Anbietergruppen
Gesamtranking nach Anbieter-Typen
x
i 75 [| ¢ Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)
= eVisibility-Rankings nach
g Gesamtranking nach Suchbegriffen
[ Hersteller- & Markenshops
% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, &
t arzberg-porzellan.com
g bunzlauergrosshandel.de
i (A etETE e dibbern-onlineshop.de
S5 25 ’ frieslandversand.de
g aix-home.de tettau-shop.de
54
/.—-‘1 alltoshop.de
0 , alteserien.de
0 25 50
amazon.de Kiichenbedarf
Kumulierter Anteil eShc )
ambiendo.de artandmore-shop.de
artandmore-shop.de bluespoon.de
research tools hogengrie o
@% Market F arzberg-porzellan.com springlane.de
rketingmaBnahmen
edassen, verstehen, bewerten tableware24.com
bertine.de
eckliste.com
2 Studie eVisibilt
g research tools Porzelangeschir 2018

Bl MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Fachhéandler

nyvind.de
porzellan-exklusiv.de
porzellanhandel24 de
tischporzellan.de
villatable .de

Haushalt & Inneneinrichtung

hoeffner.de
made.com
segmueller.de
woodyness.com
yourhome.de

eeservice, 4. Kaffe Jumbo, 5. Porzellar 0 6. Teller-Set, 7. Muslischalen,

=llan-Sauciere, 11. Eierbecher Porzellan, 12. Milch- und Zuckerkannchen Porzellan
Studie eVisibility

Porzellangeschirr 2018

In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Porzellan- und Keramikgeschirr 2018.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________

. Weitere relevante Studien zur Branche Kiichenbedarf: .| Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Kaffee und Kaffeemaschinen 2018 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Haushaltskleingerate 2018 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Haushaltsgrof3geréate 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Schneidwaren 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Kiichen und Kichengerate 2017 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu .
. = Studie eVisibility Grills und Grillzubehor 2017 - unterschiedlichen Branchen erschienen. |

B
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