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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei zwei von zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um Branchen-Fachhandler.
Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 62 Prozent der eVisibility.

31 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.

Innerhalb der Social Media vereint YouTube 80 Prozent der eVisibility auf sich.

Hersteller-/Markenshops stellen flinf Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Branchen-
Fachhandler betragt acht Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Porzellan-/Keramikgeschirr [l
https://www.suchtreffer.net W Amazon

Top-Herstellershop: rosenthal.de

296 Paid Search — Porzellan-/Keramik...

Anbieter suchanzeigen.net'¥
[ ichtbar im Ma ’
Top-Fachh.: porzellanhandel24.de

Vergleichsportale

Universalhandl.: 25%
Top-Fachhandler:

porzellantreff.de Haushalt/Einri.: 24%

Top-Vergleichsportal: 80 % der eVisibilit ,
: y Amazon-Handl.: 16%
ladenzeile.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr
Porzellan- und Keramikgeschirr mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange flr insgesamt 296 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-
portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 90 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verflugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 296 Anbieter mit

eVisibility:

= Der-Porzellan-Laden
= dezain.de
= dibbern.de

» porzellan-exklusiv.de
» porzellanflair.de
» porzellanhandel24.de

= rivieramaison.de
= roller.de
= rosenthal.de

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Produktkategorien &

Suchbegriffe

Suchtreffer
= Eierbecher Porzellan (organische Suchanzeigen Plattform
= Geschirr-Set Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon
= Kaffeebecher Jumbo ergebnisse)
= Milch- und
Zuckerkannchen Porzellan
= Miuslischalen | _
= Porzellan-Auflaufform Vergleichs- Social Media
= Porzellan-Sauciere portale (Facebook, Insta-
= Porzellanschissel (Platzierungen gram, Twitter,

YouTube &

» Tassen-Set und Anzeigen) L Anzeigen)

= Teekanne Porzellan
= Teeservice

= Teller-Set j

[ Ranking Positionierung J

researCh tOOIS Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: :

' = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?

- = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet?
= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? !
» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? |
= welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar?

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

" Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social
Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabh&ngig und neutral erstellt und ist im Oktober 2020 erschienen.

__________________________________________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

________________ zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-Kategc

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

springlane.de

tableware24.com i
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
teekanne.de T T T .
= eV|S|b|I|ty-Rank|ngs
tischideen-und-ambiente.de Suchanzeigen kaffee-rheinsieg.de
tischkulturshop.com Ranking Suchanzeigen (Top 30) kaffeesolo.de
tischwelt.de kahla-porzellanshop.de
) Rang | Anbieter P Kaleido.Shop GmbH
toepferei-am-wald.de aleido.Shop Gm
villeroy-boch.de 1 p?b-horr.\e.de 4 kare.de
2 | pipstudio.de 4 kitchenking.de
xxxlutz.de 3 poco.de 3
kochform.de
zwilling.com 4 partade 2
5 porzellan-exklusiv.de 2 maisonsdumonde.com
0 6 | porzellanflair.de 2 maltchesdt.de
7 porzellanhandel24.de 2
8 porzellanshop-aix.com 1 modeme-hausfrau.de
@% Lf:;::‘ g‘ tools Porzellar 9 | porzellan-sommer.de 1 ) 20 40 60 80 100
erfasen, verstehen. beverten 10 | porzellantreff.de 1 : ; - ;
o e somde 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon
1 al.de 1
n-shop.de 1 ’ - 3
Studie eVisibil
3 1 ﬁgg :’:ﬂse?:‘h tOOIS Porzellan- u:\l:i :eera:;klggchirr 2020
Welche Anbi d L — ooy TR
1 1 ') Studie eVisibility
e I u C an Z e I g e n H Porzellan- und Keramikgeschirr 2020
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang

Anbieter

Such-
treffer

! o el Ranki Visibili t nach Kat ien (Top 10
> | dibbern.de 343 anking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 dinkel-porzellan.de 144| 7, = h Do N ~ y
4 einfach-online.de 32,5| 17, Rang| eShop
2 |enlichzuhouse L Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
6 | e-pasternak.com 14,4 carstengrafe.com
S i kitchenking.de
O 0.0 9% 2 | cielporzellan.de 189,3
8 | eshoppen.de 0,0 pulsiva.com
9 | found4you.de 415 OO A Suchtreffe 3 | connox.de 161,5
10 | frieslandversand.de 23,4 springlane.de 4 | cookinglife.de 144,5
11 | gastprodo.com 0,0 ’
12 | gastro-billig.com 9,0 dibbern.de 5 creaflor-home.de 143,6
13 | gastro-kochshop.com 15,3 6 | cucinaria.de 1358
14 | gastrokontor-ludewig.de 0,0 SocialMedia o :
15 | gastro-spirit.de 243 7 | de.erwinmueller.com 125,2
"""""""""""" 6 A 8 | debijenkorf.de 102,6
2 tableware24.com
:::;?M:g‘ tools Porzellar Vergleich 9 | dekoration-landhaus.de 96,2
STREY RS lowiey porzellanflair.de portale
10 | depot-online.com
Studie eVisibilt
ﬁ‘% ::ﬂse? ':"h tools Porzellan- unl:i Ilze?arﬁ:klgeﬁchirr 2020
crasse,vrsehen, bewerten

Wie positionieren sich die Top 10

iIm Wettbewerbsumfeld?

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibility-Rankings nach Online-Kateg

Studie eVisibility

rzellan- und Keramikgeschirr 2020
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 1900 eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

75 Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

Hersteller-/ Markenshops

50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10,
frieslandversand.de

shop.maxwellandwilliams.de

1a-neuware.de =oldpoitde
25 : . villeroy-boch.de

about-tea.de zwilling.com

Kumulierte Anteile eVisibility in %

A
pu—
/ 1(
0 =0 ambiendo.de
0 25 50
Kumulierter Anteil eSho

amazon.de

artedona.com Kiichenbedarf

belladecor.eu

cookinglife.de

kochform.de

springlane.de

tableware24.com
. tischwelt.de

best-in-coffee.de
research tool
@% mmgm?mm o Porzehat billi.de

erfassen, verstehen, bewerten

bunzlauergrosshandel.de

butlers.com

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Fachhéandler

dinkel-porzellan.de
porzellan-exklusiv.de
porzellanflair.de
porzellanshop-aix.com
porzellantreff.de

Haushalt & Inneneinrichtung

butlers.com
depot-online.com
hoeffner.de
maisonsdumonde.com
segmueller.de

Studie eVisibility

1 i research tools
5 s v sowtn

Porzellan- und Keramikgeschirr 2020

In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

‘eeservice, 4. Kaffeebecher Jumbo, 5. Por. 6. Teller-Set, 7. Mislischalen,
ellan-Sauciere, 11. Eierbecher Porzellan, 12. Milch- und Zuckerkannchen Porzellan

Studie eVisibility
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Porzellan- und Keramikgeschirr 2020.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

Uwe Matzner .| Geschéftsfihrer |
Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools i
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Weitere relevante Studien zu Kiiche & Haushalt: - Seit 2005 forscht research tools
. = Studie eVisibility Kaffee und Kaffeemaschinen 2020 . marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Haushaltskleingerate 2020 .1 und positioniert sich als |
. = Studie eVisibility HaushaltsgroRgerate 2019 i - Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
= Studie Unternehmensprofile Haushaltsgerate 2019 . der vergangenen zwolf Monate sind ;
. = Studie eVisibility Grills & Grillzubehor 2019 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu i
. = Studie eVisibility Kiichenutensilien 2019 ' unterschiedlichen Branchen erschienen.
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