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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

U Unter den zehn eShops mit der grof3ten eVisibility finden sich neben zwei Herstellershops, einem
allgemeinen Fachshop und einem Anbieter fur Kfz-Bedarf je drei Universalhandler und Elektronikhandler.

U Vier eShops aus den Top 10 zeigen Sichtbarkeit in allen vier Online-Kategorien.

U Beidrei der zehn Top-eShops entféllt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

U 56 Prozent aller ermittelten Onlineshops zeigen Prasenz Gber Vergleichsportale.

U Innerhalb der Social Media wird eine grol3e Relevanz von YouTube mit einem Anteil von 64 Prozent
deutlich.

U Fachshops stellen 26 Prozent der Gesamt-eVisibility. Elektronikhandler sind mit 28 Prozent etwas starker
vertreten als Universalhandler mit 21 Prozent. Hersteller- und Markenshops stellen einen Anteil von
13 Prozent.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 eShops fur Radio-/Navigationssysteme
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 151 eShops

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 59 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/Untersuchte eShops:

Aé

A autoradio.eu

A autoradio24.com

A autoradio-center.de
Aé

A car-akustik.de

A caraudio24.de

A carfeature.de

Aé

A navigations-zubehoer.de
A navi-mieten24.de
A navi-rent-shop.de
A naviversand24.de

Aé

eVisibility Radio-/Navigationssysteme 2016

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

@ I"esearCh tools Studiensteckbrief Studie




Forschungsdesign

Konzeption:

Groduktkategorien
& Suchbegriffe

Suchtreffer

) (Organische Suchanzeigen
A Auto HiFi Suchmaschinen- (GETRSEE o))
A Autoradio ergebnisse)
A Autoradio

Bluetooth
A Autoradio USB
A Autoradio Zubehor
A Navi : :
A Navi Zubehor - SOl
] e Vergleichs- (Facebook,
A Navicelver portale Google+, Twitter,
A Navigationsgerat YouTube)
A Navigations-

software
A Navigationssystem

Radio
A Navigation j [ Ranking Positionierung }
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Informationen zur Studie

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. A welche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen?

- A welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet? |
| A welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet? :
, " A mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

- A welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Prasenz in allen vier Online-Kategorien?
| A welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein?

" A welche grof3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? |
| A welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? :

i Die 59 Seiten umfassende Studie kostet 480 EUR zuzuglich Mehrwertsteuer.

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden ;
die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu
. einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im '
' November 2016 erschienen.

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Studiensteckbrief Studie
%5% researCh tOOIS eVisibility Radio-/Navigationssysteme 2016



Inhaltsverzeichnis

U Management Summary
U Forschungsdesign
U eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
A Suchtreffer
A Suchanzeigen
A Vergleichsportale
A Social Media
A Gesamtranking nach Online-Kategorien
A Gesamtranking Range 101ff
U eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
A Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
A Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen 38
U eVisibility der Anbietergruppen 46
A Gesamtranking nach eShop-Typen 47
A Anteile der Top-Anbieter 53
eVisibility-Positionierung 55
Kontakt

©Galina Peshkova/123RF

Studiensteckbrief Studie
eVisibility Radio-/Navigationssysteme 2016

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten



Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Welche Schwerpunkte in den
______________ Bereichen der eVisibility
AL setzen die Unternehmen?

Gesamtranking nach

Ranking Suchtreffer (Top 10)

autoradioland.de

autoradiomitnavigation.de
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

autoteilemann.de

autoteilestore.com eV|S|b|I|ty Rank'ngs 100 1
— Suchtrefter
avalingo.de
9 Ranking Suchtreffer (Top 30) 80 -
berlet.de
best-of-elektronik.de Rang | eShop Pu 60 -
bikeunit.de 1 | garmin.com 4 4
boomstore.de e gpsz4.dp .
3 gs-power.eu 3«
car-akustik.de 4 | haltershop.de 2t 20 -
5 hifi-finanzieren.de 2
6 hifigarage.de 2 0 -
4 icar-tech.de 2! o™ ae "\ ae o ae A de ae
O .CO op- o e A 0P A
. 8 | i-sotec.com 1 me¢‘° u\O‘ad mo\le‘a \‘bec\‘e s p_lu‘oe“o 008t ._“\‘\e\e“z._‘er\\’s“ ?qe(sa“dl
Bis research - : @O 0087 qors T e T N
T P 9 | jago24.de 14 PENAS ML)
erfassen, verste )
10 | just-sound.de 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
1 kiwot.de 1t
3 24.com 1¢
H motive.com 14 33 Studie eVisibilit
Welche Anbieter werden [ [ P~
eim.de 1« MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
-de 149 | 30 | | 50 |

in Suchmaschinen on
Top gelistet? bols oo ey
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen
in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
anzeigen

Vergleichs-
portale

Rang

eShop Social ‘

Media

eVisibilit

1 | acvgmbh.de 20,8| 14,5 77,8| 37,7| 51,6] 25,0| 46,9 22,8[FNCEllEUIIT

= L Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)

3 allyouneed.com 14 4

4 | alpine.de 3 railhili Py Such- Suck Cichs-| Social

5 alza.de eVISIbIIlty-POSItlonlerung Rang | eShop treffer anzej ortale Media g:::r:ft
6 amazon.de 1 Position —— Pkt. [Rang| Pkt. %%U Pkt. Ria‘rg. Pkt. ﬁ]’g*‘
7 | ars24 com ositionierung/Ahnlichkeit der Anbieter 1 ecpon.de 8,1 714 1 : :
8 | arsshop.de ' 2 | elektronik-star.de

9 atp-autoteile.de 4

10 | atude 2 3 elevator.de

11 _|aunade ' , 4 | elite-carhifi.de

12 | autopumpkin.de | autoradioland.de : —

13 | autoradio.eu 1! elite-carhifi.de €lv.ae

14 | autoradio24.com | O A Suchtreffer 6 | energeto.de

just-sound.de

15 | autoradio-center.de 2.

fonih o 7 eu.mio.com
omtom.com

““““““““““““““““““““““““““ 8 euronics.de

9 expert.de
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Vergleichs
portale 10

falk-navigation.com

Welche Positionierung und R — R R 16
Fokussierung nehmen die Anbieter |
im Wettbewerbsumfeld ein? e 1
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Beispielseiten
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Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

Zua research tools
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Welche Trefferquote

Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte)

Welche sind die Top-

Shops bei Differenzierung

nach Handlerart?
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Kumulierter Anteil eSho car-media.ch

carmedia24.de
carmediashop.de
compass24.de

csmusiksysteme.net

cyberport.de
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