+++ avoria-liquids.de +++ deintabakshop.de
shishatabak.de +++ tabakguru.de +++ thehook

++ german.us +++ humidor-landshut.de +++ pfeifen-shop-online.de +++
++ riccardo-zigarette.de +++ und weitere 354 Anbieter fir Raucherbedarf
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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon

@ Welche der 365 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?

eVisibility Raucherbedarf 2024
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google)

SERPs — www.serps.net W
Top-Anbieter: k tabak-brucker.de

365

Anbieter sind sic!tbar im
Online-Markt fir Raucherbedarf

Paid Search — Anzeige - paidsearch.net ¥
Top-Marke: hendi.com

Vergleichsportale Social Media
Top-Hersteller: n . u
humidor.de X
Top-Vergleichsportal:

idealo.de 41 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Kumulierte Anteile

auf die Top 10- ‘
Anbieter

entfallen 18% 1 8%
der eVisibility

Anbieter-Typen

Herst. / Marken: 42%

Fachhandler: 34%

©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Raucherbedarf mit der hdchsten eVisibility

/ 365 Anbieter mit

eVisibility:
,
Gesamtrange flr insgesamt 365 Anbieter (Handler und Hersteller) .
o = e-zigarettchen.de
in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search, = e-zigarette.ch
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings :
; = e-zigarette.de
_ _ _ _ _ » e-zigarette24.com
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 83 PowerPoint-Seiten _
= e-zigaretten.ch
— = e-zigaretten24.com
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar .
— » tabak-brucker.de
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral » tabakguru.de
L, » tabakhaus24.de
Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet, » tabakhero.de
umfassender Wettbewerbstberblick Handel und Marken . /
Wﬁ research tools Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &

Suchbegriffe

Aschenbecher
E-Liquid
E-Zigarette
Humidor
Pfeifentabak
Shisha
Shishatabak
Tabak
Tabakspfeife
Zigaretten
Zigaretten ohne Filter
Zigarren

Paid Search
(Textanzeigen,
Shopping Ads

Handler und

Marken)

Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse

/

Vergleichsportale
(Platzierungen
Héandler und
Marken)

Social Media
(Facebook, Insta-
gram, X, YouTube &
-Anzeigen)

Plattform Amazon
(Platzierungen
Handler und
Marken)

-

Ranking
insgesamt

Ranking nach
Online-
Kategorien

Ranking nach
Suchbegriffen

Ranking nach
Anbietertyp

Positionierung

J

research tools

MarketingmaBnahmen
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

365 5 12 7 168 |

i Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
! Raucher- Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
! bedarf Paid Search, Vergleichsportale, |

Social Media, Plattform Amazon i

| Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fuir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter |
" im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, .
- analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéangig und neutral erstellt und ist im Juni 2024 erschienen.

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien 13
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» Paid Search 16
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= Plattform Amazon 30
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= Gesamtranking Range 101ff 46
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

tabak-brucker.de

tabakguru.de

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %
tabakhaus24.de g (Top 10) (Ang )

|
eVisibility-Rankings nach Onlin

tabakhero.de Paid Search

shisha-arabica.de

tabakland.de Ranking Paid Search (Top 30)

shishadeluxe.de

tabaklieferant.de shisha-dreams.de

Punkte | Textan-|S

Ran Anbieter .
9 gesamt| zeigen H shishagalaxy.de

tabak-muenchen.de

tabakpfeife24.de 1 _|eunte.de 266 | 00 shisha-haus.de
2 e-tschick.com 26,1 0,0 hishai ium.d
tabakstore.de 3 | e-zigarettchen.de 232 | 232 shisha-mperium.de
4 e-zigarette.ch 227 | 10,8 shisha-nation.de
tabak-welt.de "
5 e-zigarette.de 20,4 15,9 shisha-net.de
0 6 e-zigarette24.com 19,8 0,0 _ _
7 | e-zigaretten.ch 19,8 23 shisha-nil.de
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, knnte maximal 182 Punkte erreichen. N N
8 e-zigaretten24.com 19,8 0,0 shishaopa.de
research tools Stu | . . : : i : !
%‘?ﬁ " Rauct 9 ezgarettenﬁhop com 17,0 0,0 0 20 40 60 80 100
efassen, verstehen, bewerten 10 | e-zigaretteria.ch 15,9 13,6
e-zZigarette-schweiz.ch 15,9 0,0 = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media = Plattform Amazon
ezigs.de 15,9 15,9
gerber-humidor.de 153 | 5.1 .
german.us 147 147 %”ﬁ research tools Riuehersodrt 2024
germanflavours.de 136 | 13,6 e vaeben, beseren

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen? fesearch tools e

erfassen, verstehen, bewerten
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
org- Such- | poig search | VE'9IEhS- | gociaimedia | RO T aVjsibility-Rankings nach Online-Kategorien

Rang | Anbieter ergebnisse ortale Amazon ) " "
Punkte| % |Punkte| % |Punkte| % |Punkte| % |Punkte| % (SR (0212 0 TR 2T

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 habanos-zigarren.com 43,9
2 hacico.de 50,6 6 42 8 6 8 4
3 hansdampf.de 28,5 T T g . org. Such- . Vergleichs- - n Plattform
P eV|S|b|||ty-POS|t|0n|erung Rang | Anbieter ergebnisse A ] ortale Social Media Amazon Punkte
4 hempbasement.ch 31,6 gesamt
5 highendsmoke de 0.0 Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang
- - Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter idi
6 | hookahflow.de 411 9 dampfibeidir.de
7 humidor.de 53,8 44, . 2 dein-tabak.de 28,0 189,3
- - deintabakshop.de
8 humidordiscount.de 0,0 0, 5 deintabakshop.d 6.1 1615
9 | humidor-import.de 00| o eintabakshop.de : :
10 humidor-landshut.de 0,0 0, 4 die-gruene-lunge.com 0,0 144,5
1 innosteam.sho 3,2 5, Social Media
- P 5 dilawshisha.de 0,0 143,6
12 | insmoke.ch 47 8 wolsdorff.sho o
13 iqos.com 7.9 14, . 6 dschinni-shisha.com 17,1 135,8
14 ismokesmart.de 0,0 0,
. ‘ 7 duerninger.de 0,0 125,2
15 | lagalana.de 17.4] 34 ... 9
8 efluppe-rauchfrei.de 8,1 102,6
research tools )
%v% Markeingmatiabmen smoking-shisha.de 9 e-liquid.de 0.0 , , 96,2
erfassen, verstehen, bewerten
o ‘ v 10 eliquidmania.de "7 , s 0,0 - 0,0 - 74,5
Paid Search
humidordiscount.de
Studie eVisibili
%’ﬁ% research tools pSludie avisiblty
MarketingmaBnahmen
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I e p OS I I O n I eren S | C | e Plattform Amazon ooxyZ|g.de
1 Studie eVisibili
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [eo' S
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

100 | Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei = =
i Indikator fiir die Konzentration der eVi eVISIblllty der Anbletergruppen
i die Anbieter mit der groRten eVisibility. Gesamtranking nach Anbieter-Typen
= i die Kurve nach unten durchhangt, des
z  die Konzentration. Die ausgewiesener Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
= 75 o T -
z eVisibility-Rankings nach Such
% Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
> Hersteller / Marken Allgemeine Fachhéndler
$ Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute \
T 50 APS cabinetta.de
£ klarstein.de deintabakshop.de
& caesar-shisha.com Liebherr duerninger.de
) Il Top 75 . M. ROSENFELD. onlinetabakshop.de
E 25 Ao 100—— cigarmaxx.de Wegmann tabak-barthel.de
X / cigarrenversand.de
“*Top 150
="Top 200 cigarworld.de
0 —" ' degeom:de Spezialisierte Fachhéndl Bliro- / Betriebsbedarf
0 25 50 75 1 pezia isierte Fachhandler uro- etriebsbeda
Kumulierter Anteil Anbieter in % dalayzigarren.de
humidordiscount.de bueroshop24.de
dampfalarm.de humidor-landshut.de kaiserkraft.de
7 research tools Rasl:g: shishggalax_y.de luchs-direkt.de
Bl MarkctingnaBnahmen dampf-company.com smoking-shisha.de patronen.ch
erfassen, verstehen, bewerten

. starkezigarren.de viking.de

dampfer-taxi.de

dampfkiez.de
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n - ™ Marketingmafinahmen
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besteht Optimierungspotenzial? [ " S

, bewerten

Studiensteckbrief Studie
researCh too I S eVisibility Raucherbedarf 2024

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Raucherbedarf 2024.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Uwe Matzner i Geschaftsfuhrer Selt 2005 forscht research tools
' | . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ; marketlng und wettbewerbsorientiert und
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 i i positioniert sich als Spezialist flr ;
i E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .| Marketinganalyse, -controlling und i
i - | -monitoring.

' research tools ! |
- Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar '

' www.research-tools.net . Innerhalb der vergangenen zwolf Monate
| .1 sind mehr als 40 eVisibility-Studien zu
' research tools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten - unterschiedlichen Branchen erschienen. !

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Weitere relevante Studien zur Branche FMCG:
. = Studie eVisibility Parfimerie 2024

» Werbemarktanalyse Spirituosen 2023 .
. = Studie eVisibility Gewtrze und Krauter 2023 :
. = Werbemarktanalyse Tee 2023 |
. Werbemarktanalyse StfRwaren 2023
Werbemarktanalyse Kaffee 2022

' Branche FMCG: seit 2020 mehr als 60 Studien veroffentlicht
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