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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility dominieren die Internet-Pure-Player.
Sechs Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei vier der zehn Top-Anbieter entféllt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

43 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Suchtreffer.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 41 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Fachhandler stellen 80 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Shops fir Kfz-Bedarf liegt bei
sieben Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Reifen .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Reifenfilialist: reifen.com

Suchanzeigen — Reifen
(Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigenw
136 Anbieter erzielen im

Online-Markt fiir Reifen Sichtbarkeit Top-Werkstatt: pitstop.de
Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Fachhandler: 80%
Top-Anbieter:

reifen-direkt.de Kfz-Bedarf: 7%

Top-Vergleichsportal: 4 1% der eVisibility

! Universalhandl.: 7%
reifen.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur Reifen
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 136 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 72 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 136 Anbieter mit

eVisibility:

123reifen.de
= 12reifen.de

» goodtires.de
» goodwheel.de
= gp503.de

= gp-reifen.com

= reifendirekt.de

» reifendiscount.de
» reifenhelm.de

» reifenleader.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &

Suchbegriffe

Fahrradreifen
Ganzjahresreifen
LKW-Reifen
Motorradreifen
Oldtimer-Reifen
Rennreifen

Runderneuerte Reifen

Runflat-Reifen
Sommerreifen
SUV-Reifen
Traktorreifen
Winterreifen

/

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

= welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

. Forschungsdesign:

research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

. Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und !
Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Februar 2018 erschienen. '

________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

Ranking Suchtreffer (Top 10)

tirendo.de ¥ ' - 1
eVisibility-Rankings
tires2go.de Gesamtranking nach Online-Kategorien
tiresale.de A P - Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
msssssm eVisibility-Rankings
ttt-reifen.de Suchtreffer
100
tyrecompany.de Ranking Suchanzeigen (Top 30)
tyre-pool.de 80 -
Rani 2Shop
tyresinternationalgroup.com ang | eshop 60
tyrigo.com 1 reifensuche.com i 30 30
2 | reifen-technik.eu i 30 30
vergoelst.de 3 | reifentiefpreis.de : 40 30 30
vintagewheels.de 4 | reifentiefpreis24 de i
5 reifenversand.com i 20 o o
0 6 | relfen-vor-ort.de p = = 20 20
7 reiff-reifen.de : ol n n n n
8 I'El'll'iﬂl'ib.dﬂ 1 A8 A8 ﬁa a8 Dﬁ‘ a8
54 . - .
ﬁ? research tools 5 | renn-reifen.de 1 ﬁewwfm@ @:@‘ : ﬁﬁ(aﬁg s ot e “dd.mwd" R aﬂ“; o
T 10 | renngeifenshop.de 1 ot \oﬂ%"" @ 00 o aﬁ;ﬂd:eﬁe“ ott0®” e’
1 es.d..e ! m Suchtreffer ] Suchanfg?gsn » Vergleichsportale m Social Media
perreifen.de 1
1
r =
— research tools Stutia e\Estiity
- - - _1 Marktiayia M bainn
Welche Anbieter dominieren e

bei Suchanzeigen?

Studia a\isiilty
Raifan 214
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Ranall’esho Such- Such- Vergleichs- Social ‘ Punkte
9 P anzeigen portale T e .
1 | reifen24.de 20,8| 14,5| 77,8 37,7 51,6] 25,0 46,9] 22, AU NELETIATS
2 [ reifen24stunden.de 343 17,5] 653[ 3333 502 256[ 46,1 Gesamtranking nach Online-Kategorien
3 | reifen365.shop 1 e ! Rt : Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
4 | [61enes ton) £ eVisibility-Positionierung , :
5 reifen-anton.de Such- Such- Vergleichs- Social Punkte
2 e treffe anzeige tale Mediz )
6 | reifenchampion.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter Pit. [Rang| Pkt [Rang| Pkt |Rang| Pkt. |Rang] 9°%°™
7 reifencloud.de ( - -
reifenversand.c i
8 | reifendirekt.de ( phwteile.de
9 reifendiscount.de 4 relfentiefpreis24.de 2 preu24 de 1608
10 | reifenhelm.de 2 O A Suchtreffe
3 neuhage.de 144 6
1 reifenleader.de ( mynetmoto.com P g
12 | reifen-pneus-online.de { . o 4 point-s-ekz de 1164
13 | reifen-pogo.de 1t VERgewhek.de
Pogo: - 5 | premio.de 1128
14 | reifen-profis.de (
15 | reifen-richtig-billig.de 2: 6 | proreifen.com 12,0
............................................... T que'e_de 883
) o g
research tools autoradio.eu 8§ | rakuten.de 830
MarketingmaSnahmen o Vergleict
erassen, verstehen, bewerten reifen-richtig-billig.de portale 9 real.de 776
10 | reifen.com 745
ma
research tools Srutia a\ishilty
. LI . = . TSP P
Wie positionieren sich die Top 10 .

im Wettbewerbsumfeld? S T
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 100 0
eVisibility der Anbietergruppen
2 Gesamtranking nach eShop-Typen
= H
- 1D o : .
E eVISIbIIIty-Ranklngs nach Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
%’ Gesamtranking nach Suchbegriffen
[
% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, Allgemeine Fachhandler Spezialisierte Fachhandler
=
= . giga-reifen. 05,7 . gp-reifencom
= e g e - |kwreifenshop.de
5 " f1-reifen.de [JEX 5 oo e ek e
£ tahrradreiten.de EYETIERN : =) . rennreifenshop.de
4 - . g EI 49 de schlepperreifen_de
- rststop.de
—"
0 o fritzreifen.de EFL
5 - . giga-reifen.de [JERIE
K lierter Anteil eSh ahrrad- | door-Beda
umulierierAnteil esho goodtires.de m - Kfz-Bedarf Fahrrad- | Outdoor-Bedarf
inreifen.de 61. 24mx.de
research tools Emm 68. kreissler24.de
ﬁf% it kzteile24.de EFTEINETE 94, mbgte.de
ertassen, verstehen, bewerten 89. reifen-pogo.de
king-tyre.de [IIIELN 108. ximoto.de
raederz4.de ELFLIELN
100
research tools Sruths ovty
HEEE  — Mkt ignaleaboren
In welchen Produktkategorien — [om "8 .
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Reifen 2018.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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. Zuletzt zur Reifenbranche erschienen: || Seit 2005 forscht research tools
= Werbemarktanalyse Reifen 2017 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie Kundenpfade Reifen 2017 . und positioniert sich als
= Marketing-Mix-Analyse Ganzjahresreifen PKW 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie Reifenmarkt-Zielgruppe Frauen bis 45 Jahre 2017 | der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie Unternehmensprofile Reifenmarken 2017 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu :
. = E-Shop-Analyse Reifen 2016 unterschiedlichen Branchen erschienen. :
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