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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei sdmtlichen zehn Anbietern mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um allgemeine Reifenhéandler.
Sechs Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei vier der zehn Top-Anbietern entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

49 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint Facebook mit 52 Prozent die hdchsten eVisibility-Anteile auf sich.

Reifenhandler stellen 77 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Anbieter fur Kfz-Bedarf liegt bei
zehn Prozent.

Funf Fachshops, zwoIf Monate zuvor noch ohne eVisibility, erreichen direkt Platzierungen in den Top 30.

eVisibility Reifen 2019
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Reifen .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Universalh.: ebay-kleinanzeigen.de

Suchanzeigen — Reifen
158 Anzeie research-tools.net/Suchanzeigenw
Anbieter erzielen im

Markt fir Reifen Sichtbarkeit TOp'FaChhé.ndler: I‘eifenSUChe.Com

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Reifenhandler: 77%
Top-Fachhandler:

reifendirekt.de Kfz-Bedarf: 10%

Top-Vergleichsportal: 52 % der eVisibility

! Universalhandl.: 6%
reifen.de entfallen auf Facebook

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Reifen
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 158 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 84 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 73 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 158 Anbieter mit

eVisibility:

» felgenoutlet.de
= fritzreifen.de

» giga-reifen.de

» goodtires.de

» goodwheel.de

= reifen.com

» reifen24.de

= reifenchampion.de
» reifendachs.de

= reifendirekt.de

eVisibility Reifen 2019
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Produktkategorien &

-

Suchbegriffe

= Fahrradreifen

» Ganzjahresreifen

= LKW-Reifen

= Motorradreifen
= Oldtimer-Reifen
= Rennreifen

= Runderneuerte Reifen

= Runflat-Reifen
= Sommerreifen
= SUV-Reifen

= Traktorreifen
= Winterreifen

/

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Twitter, YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J

Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Februar 2019 erschienen. '

MarketingmafBnahmen
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
= Suchtreffer
= Suchanzeigen
= Vergleichsportale
= Social Media
» Gesamtranking nach Online-Kategorien
= Gesamtranking Range 101ff
» Ranking Vergleich 2018/2019
» eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
» Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
» Top 5 Rankings nach Suchbegriffen
» eVisibility der Anbietergruppen
» Gesamtranking nach Anbieter-Typen
= Anteile der Top-Anbieter
» eVisibility-Positionierung
Kontakt
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

o zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

shop.reifen1plus.de

shop.tyre-store.de ” i § "
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
shop-premio-fuhrmann.de T .
messssmn  €Visibility-Rankings P
talson24.de Suchanzeigen
tecparts.com Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 -
teilehaber.de
R Anbiet 4
tirendo.de izl Patidihingd e
tires2go.de 1 reifendirekt.de 4
2 | reifendiscount.de 4 40 -
tracpartz.de 3 | reifen-felgen.de 4
traktorshop24.com 4 reifenhelm.de z 20 +
5 reifenleader.de z
0 6 | reifenmann.de ‘ 0.
7 reifen-pneus-online.de Z o e e
oS o qae . e RN g c9e o O
— e 8 reifen-popgom.de 1 Ae“,(e\sfz’ i’ e‘sa“d'o “,qo“d\ e.\“,‘e\‘e“ ‘e““g‘\‘o ““.‘e“e“ \(e“s“o? ose\)‘v‘es \“d—s“op e“e\ie“
::3;?";::' tools 9 | reifen-preisfuchs.de 1 ‘é\ie“\\ @fe® ©° ¢ » ‘e““‘e f “)eo“e“« 50‘“\69
efassen, verstehen, bewerten 10 ifen-richtig-billig.d 1
P ref atul |gr el ;ge ° ” = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
reifg norrer.
1 rvice-griesheim.de 1
iiom 1 research tools Stidie eViskilty '
= 1 Reifen 2019
Marketingmafnahmen
_1 erfassen, verstehen, bewerten
1 1 1 i)

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

Studie eVisibility
Reifen 2019
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

. Such- Such- Vergleichs- Social il
]t treffer anzeigen portale Media eVISIbII.Ity-Kan_Klngs .
1 | onlineraeder.de 208 145 77.8] 37,7] 51,6] 250] 469] 22,0/ AL IS T
2 | oponeo.de 34,3| 17,5| 653| 33,3| 50,2| 25,6| 46,1 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 pneu24.de e 8 8 S 2
4 posulingsds eVisibility-Positionierun : Punkte
5 pneulog.de y g Sanglienuleten gesamt
6 oint-s-ekz.de 1¢ itioni Ahnli i i
p Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter tretwerkenet
7 portal.alcar-wheels.com ( oldtiriemeifens
8 premio.de ( 2 tyre24 alzura.com 150,8
9 fi-reifenshop. 4 vergoelst.de
prot Ij€l STEp.aan g [e) 3 tyrecompany.de 144.6
10 | proreifen.com 2! (o) ASut:htreffe
11 | racingtires24.de ( pneuhage.de 4 | tyre-pool.de 116,4
12 |Jeeencom : ’ 5 vergoelst.de 112,8
13 | reifen24.de 1 motointegrator.de
14 | reifenchampion.de ( 6 vintagewheels.de / vintage-whe... 112,0
15 | reifendachs.de 2¢ 7 weiksiaedera. de 883
'''''''''''''''''''''''''''''''''' 8 | wunschrad24.de 83,0
G research tools oponeo.de® A
researc -
ﬁ@ MarketingmaBnahmen Vergleich 2 e b
erfassen, verstehen, bewerten . s
motorradreifendirekt.de portale 10 | xxi-felgen.de
Studie eVisibil
ﬁfﬁ research tools Reten 2075."
erfassav,gvevstehm bewerten

Wie positionieren sich die Top 10
Im Wettbewerbsumfeld? T
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

0 A eVisibility der Anbietergruppen
‘ Gesamtranking nach Anbieter-Typen
75 i Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

eVisibility-Rankings nach

Gesamtranking nach Suchbegriffen

Allgemeine Reifenhéndler

Spezialisierte Reifenhéndler

50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10,
mein-reifen-guru.de
mein-reifen-outlet.de
reifen24.de
reifen-pneus-online.de
reifensuche.com

de.mynetmoto.com
gp-reifen.com
motorradreifen.com.de
racingtires24.de
rennreifenshop.de

Is-felgendesign.de

25

Kumulierte Anteile eVisibility in %

mein-oldtimer-reifen.de

—"f' mein-reifen-guru.de
—

0 =7 mein-reifen-outlet.de

0 25 50
Kumulierter Anteil eSho mistergrip.de Kfz-Bedarf Fahrrad-/ Sport- & Outdoor-Bedarf

mobilemech.de apadio.de boc24 de 722
; kreissler24.de cycle-basarde 71,6

mopedreifen.de :
research tools P lkw-teile24.de fahrrad24.de 70,6
ﬁ% Nelgmatidmen motorradreifen.com.de renngrib.de rueckenwind-shop.de 68,5
erassen, verstehen, bewerten . traktorshop24.com shop.trendwizzard.de 65,3

motorradreifendirekt.de

omotive.com
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Reifen 20109.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

eVisibility Reifen 2019
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

________________________________________________________________________________

r

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

[

. Weitere relevante Studien zur Reifenbranche: || Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Reifen 2018 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Werbemarktanalyse Reifen 2017 . und positioniert sich als
= Studie Kundenpfade Reifen 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Marketing-Mix-Analyse Ganzjahresreifen PKW 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie Reifenmarkt-Zielgruppe Frauen bis 45 Jahre 2017 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu .
. = Studie Unternehmensprofile Reifenmarken 2016 . unterschiedlichen Branchen erschienen.
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