en.de +++ fulda.com +++ n gifen-oMdet.de +
ader.de +++ rsu.de +++ vergoelst.de +++ tilad weitere 239 Anbiet

AUIc CcV

Reifen 2021

erarbeitet von:
i research tools, Esslingen am Neckar

©elteq5/123RF.COM

Februar 2021 _l ‘

%ﬁrﬁ research tools Studiensteckbrief Studie

eVisibility Reifen 2021
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei sechs von zehn Anbietern mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um Reifen-Fachhandler.
Ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

Auf der Plattform Amazon halten auslandische Handler 51 Prozent der eVisibility.

31 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.

Innerhalb der Social Media vereint YouTube 47 Prozent der eVisibility auf sich.

Reifen-Fachhé&ndler stellen 54 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Herstellermarken betragt
funf Prozent.

Drei Anbieter innerhalb der Top 10 haben sich im Vergleich zum Vorjahr um mehr als zehn Platze
verbessert.

eVisibility Reifen 2021
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Reifen Plattform Amazon
https://www.suchtreffer.net ¥

Top-Anbieter: reifendirekt.de 5 10/
(0]

248 Paid Search — Reifen

Anbieter suchanzeigen.net W -
sind sichtbar im Online- _ Anteil eVisibility
Top-Anbieter: rsu.de

Vergleichsportale

Fachhandler: 54%
Top-Hersteller:

goodyear.eu Amazon-Handl.: 14%

_Top-VergIeichsportal: 47 % der eVisibility Kfz-Bedarf: 10%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Reifen
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 248 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-
portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 89 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verflugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 248 Anbieter mit

eVisibility:

» goodyear.eu
= gp-reifen.com
» gripgate.com

» reifentiefpreis24.de
= reifenversand.com
= reifen-vor-ort.de

= tyre-pool.de
» tyre-shopping.com
= tyresystem.de

eVisibility Reifen 2021
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Produktkategorien &

Suchbegriffe Suchtreffer

= Fahrradreifen (organische Suchanzeigen Plattform
= Ganzjahresreifen Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon

» LKW-Reifen ergebnisse)
= Motorradreifen
= QOldtimer-Reifen
= Rennreifen

Social Media

» Runderneuerte Reifen Vergleichs-
) (Facebook, Insta-
» Runflat-Reifen portale carm. Twitter
= Sommerreifen (Platzierungen gram, !
: : YouTube &
» SUV-Reifen und Anzeigen)

-Anzeigen)

= Traktorreifen

= Winterreifen /

[ Ranking Positionierung J

researCh tOOIS Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: :

' = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?

- = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet?
= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? !
» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? |
= welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar?

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Herstellermarken finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

" Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social
Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéangig und neutral erstellt und ist im Februar 2021 erschienen.
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

eVisibility-Rannimys navin unnne-nateyv

goodparts.de Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

goodtires.de Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

goodwheel.de

e eViSibiIity-Rankings
goodyear.eu Suchanzeigen continental-reifen.de
de.mynetmoto.com

gp-reifen.com Ranking Suchanzeigen (Top 30)

gripgate.com dks-handel.de

v

Rang | Anbieter drivercenter.eu

hankooktire.com

dunlop.eu

. 1 reifenprofi.de 4
heba-reifen.at - e
2 reifen-richtig-billig.de 4 f1-reifen.de
heuver.de 3 reifenservice-elshani.de 3 fahrrad-reifen-online.de
hoosier-rennreifen.de 4 | reifenshop-landshut.de 2 )
’ 5 | reifen-technik.eu 2 falkentyre.com
0 6 reifentiefpreis.de 2 fulda.com
{4 reifentiefpreis24.de 2 2 :
giga-reifen.de
8 reifenversand.com 1 } t t } } i
ﬁ;&iﬁ research tools 9 | reifen-vor-ort.de 1 0 20 40 60 80 100
MarketingmaBnahmen -
e R e 10 | reifen-walter.de 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = SocialMedia = Amazon
1
1
1 ] Studie eVisibili
%ﬁ research tools e VALY
1 MarketingmaSinahmen
—1 erfassen, verstehen, bewerten
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Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen? st sty
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

e e T Welche Performance zeigen die

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) An b I eter I n d en Detal I ran kl n g S ')

eVisibility-kankings nacn uninne-nateyg
Gesamtranking nach Online-Kategorien

Rang | Anbieter
% | Pkt.| % |Pkt.| % | Pkt.

L [Eibn.com ) 77,008 51,/ 46,008 13,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 reifen24.de 34,3 0050 QL A6
3 reifen-4x4.de 14,4| 7%
4 | reifen-boxx.de 32,5| 17, Rang| eShop
5 reifen-breuer.com 0,0 _— _— . P s S e e O mmay
3  enchuiice = Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter motorradreifendirekt de
7 | reifendachs.de 0,0 mreifen:de lo) 2 | mywheels.tv
8 reifendirekt.de 0,0 hankooktire.com )
9 | reifenhelm.de 41,5 OO ASUChtreffe 8 [ neue-ille.de
10 | reifen-info-system.de 23,4 neue-rille.de 4 | nokiantyres.de
11 | reifenleader.de 0,0 ” i P
12 | reifen-lkw.de 9,0 tecar-reifen.de olimeneiiens4.ce
13 | reifen-meder.de 15,3 6 onlineraeder.de
14 re?fen-pngus-online.de 0,0 SocialMedia o 7 | oponeo.de
15 | reifen-preisfuchs.de 243
'''''''''''''''''''''''''''''''''''' 8 | pirelli.com
h tool mobilemech deo A
research tools :
ﬁ% Mafkefmgnu?nahmen o Vergleict 9 | pneuhage.de
erfassen, verstehen, bewerten &
shop.reifen1plus.de portale 10 | premio.de
6}
T
ﬁ;‘% research tools fLgie cVisbay
MarketingmaBnahmen
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 190,0! eVisibility der Anwuietergruppen
Gesamtranking nach Anbieter-Typen
=
c 75 | Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)
> s _wp spe .
= eVisibility-Rankings nach
2 Gesamtranking nach Suchbegriffen
% Hersteller-/ Markenshops Hersteller/ Marken ohne eShops
9L 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
Q9 goodyear.eu duniop.eu 422
2 falkentyre.com 298
2 hankooktire.com 297
=l ; )
% - 123reifen.de [ECIEZNE nokiantyres.de 234
£ alga-reifen.de 2 M syron.eu 21,7
<
/—-fc allereifen365.de Iml
0 o atu.de/shop VL EIIR
0 25 50 i < - S ; -
i Allgemeine Reifenhédndler Spezialisierte Reifenhéndler
Kumulierter Anteil eSho AN mﬁ g £
autopink-shop.de ZIETHIE . allereifen365.de fahrrad-reifen-online.de
) . giga-reifen.de Ikwreifenshop.de
autoreifenonline.de mm . reifenleader.de motorradreifendirekt.at
i research tools beriintires.de FEECIN . reifentiefpreis.de nord-truck de
i st OON . tyresystem.de rennreifenshop.de
bridgestone.de lm
confortauto.de P [IELM
1 [EE§3 research tools Studie eVibmy
i MarketingmaBnahmen
5 erfassen, verstehen, bewerten
j 4

ifen, 6. Rennreifen, 7. LKW-Reifen,

In welchen Produktkategorien  passe s
besteht Optimierungspotenzial? e
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

- Uwe Matzner .| Geschéftsfihrer |
! . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

. ! Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools i
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
' www.research-tools.net
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Weitere relevante Studien zur Reifenbranche: - Seit 2005 forscht research tools !
. = Studie Kundenpfade Reifen 2020 . marketing- und wettbewerbsorientiert
= Studie Reifenmarkt-Zielgruppe Online-Kunden 2020 ' und positioniert sich als i

= Studie Unternehmensprofile Reifen 2020 i Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb

» Studie Reifenmarkt-Zielgruppe Nobrander 2020 . der vergangenen zwdlf Monate sind ;
= Studie eVisibility Reifen 2020 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu ,
. = Werbemarktanalyse Reifen 2019 i unterschiedlichen Branchen erschienen. !
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