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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon

@ Welche der 267 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google)

SERPS — www.serps.net ¥
Top-Fachhandler: k reifen.com

207

Anbieter sind sic!tbar
Im Online-Markt fir Reifen

Paid Search — Anzeige paidsearch.net ¥
Top-Fachhandler: reifendirekt.de

Vergleichsportale Social Media

Top-Herstellershop: n . u
michelin.de X

Top-Vergleichsportal:
idealo.de 68 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Kumulierte Anteile
auf die Top 10-

Anbieter
entfallen 29% 290

der eVisibility

Anbieter-Typen

Fachhandler: 46%

Herst./Marken: 35%
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Reifen mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 267 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 83 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 267 Anbieter mit

eVisibility:

» goodtires.de
= goodwheel.de
» goodyear.eu

» reifen-technik.eu
» reifentiefpreis.de
= reifentiefpreis24.de
» reifenversand.com
= reifenvertrieb24.de
= reifen-vor-ort.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Produktkategorien & _Ranking

Suchbegriffe insgesamt
Paid Search Plattf A

= Fahrradreifen Organische (Textanzeigen, aP| (?[rl_"n mazon _

= Ganzjahresreifen Suchmaschinen- Shopping Ads (H? zolﬁsrungzn Ranking nach

- LKW-Reifen ergebnisse Héandler und ?\/rl]arigrllj)n (Izg':leneo-rien

= Motorradreifen WEWC) g

= Oldtimer-Reifen

» Rennreifen Ranking nach

» Runderneuerte Reifen Suchbegriffen
= Runflat-Re.ifen Vergleichsportale Social Media

. Sommer_relfen (Platzierungen (Facebook, Insta- Ranking nach
= SUV-Reifen Handler und gram, X, YouTube & Anbietertyp

» Traktorreifen Marken) -Anzeigen)

» Winterreifen
Positionierung

J y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

267 5 12 8 168 |

! Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
! Reifen Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
| Paid Search, Vergleichsportale, i

Social Media, Plattform Amazon |

Forschungsdesign: .

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen :
. Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt,
analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Februar 2025 .
erschienen.
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

eVisibility-Rankings nach Online-l

Gesamtranking nach Online-Kategorien

felgenoutlet.de

fulda.com Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
giga-reifen.de T u
eVisibility-Rankings nach O confortauto.de
goodtires.de Paid Search

continental-reifen.de

goodwheel.de Ranking Paid Search (Top 30)

dunlop.eu

goodyear.eu Punkte | Tex euromaster.de

gesamt| zeid f1-reifen.de

Rang | Anbieter

hankooktire.com

heidenau.com 1 reifen-pneus-online.de 26,6 ( fahrradreifen.de
2 reifen-richtig-billig.de 26,1 ( _
inreifen.de 3 | reifen-schatz.de 232 2 fahrrad-reifen24.de
kleber-reifen.de 4 | reifen-stiebling.de 22,7 | 1 fahrrad-reifen-online.de
5 reifen-technik.eu 20,4 1! )
' fahrradreifen-xxl.de
0 6 reifentiefpreis.de 19,8 (
ifenti i . falkentyre.com
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte erreichen. 7 re”en"efpr6|524'de 19 'B ! ty
— 8 reifenversand.com 19,8 (
%“’% research tools B 9 | reifenvertrieb24 de 170 ] ¢
e everten 10 | reifen-vor-ort.de 159 | 1 = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media = Plattform Amazon
" renn-reifen.de 15,9 (
12 | rennreifenshop.de 15,9 14 Stude evisibiiy -
e eVisibili
13 | tyresystem.de 153 | ! %’v% :f:fj';‘h tools Reifen 2025
14 | tyrigo.com 14,7 e erfassen, verstehen, bewerten
W I h A b . t d .. 15 | vergoelst.de 136 136] 00| 00| | | | | | |
-
bei Suchanzeigen? B research tools S sl
g H o MarketingmaBnahmen
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

ETISIER ratiorm € ViSibility-Rankings nach Onlir -
Rang | Anbieter ergebnisse Amazon Gesamtranking nach Online-Kategorien
Punkte
1 oponeo.de 829 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 petlas.com 50,6/ 33,1 65,5 :
i 1 i org. Such- A Vergleichs- 7 A Plattform
3 pirelli.com 28,5 19,3 119,5 Rang | Anbieter ergebnisse bl ] ortale Social Media Amazon ;::akr:]et
4 pneuhage.de 31,6 23,2 48,2
: preml.:).de 4:’:’ 322 Sgg | Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter ! 100treifen.de 8.1 n 270.1
pr?I’EI en.com : - : 2 123reifen.de 28,0 189,3
7 quick.de 53,8 44,3 30,8 : &
8 reifen.com 0,0 0,0 135 3 aeolus-tyres.de 26,1 “ 161,5
9 _|reifenzd.de 00/ 001 9.7 1 4 | alfatires.com 0,0 144,5
10 reifen-4x4.de 0,0 0,0 0,0 ‘
11 reifendirekt.de 3,2 53| 462| Social Media 5 allereifen365.de 0,0 26,8 11 8,3 47 77,7 3 55,3 143,6
12| reffen-ehrhardt.de A7) 84 231 p—— 6 | autoreifenoniine.de 17,1 n 66| 6 | 384| 5 | 198| 13 | 194 | 34 | 1358
13 reifenleader.de 7,9 14,1 48,2 ¢
14 reifenmann.de 0.0 0.0 11.6 4 7 barum-tyres.com 0,0 3,6 69 401 4 44 6 7 13,3 37 125,2
- : : : reifentiefpreis24.de
15 | reffenmpc.de VAR 7R 20 oeesaiiinsiesey 8 | berlintires.de 81 0.0 - 467| 2 81| 9 | 252 | 29 102,6
Studie eVisibili 9 | bettertires.com 0,0 63| 48 250 | 10 463 | 6 133 | 37 96,2
%"% research tools Reffon 2025 " i
MaketingmaBnahmen maxxis.de
erfassen, verstehen, bewerten o ‘ 10 bridgestone.de 1,7 24 27,7 10 35,1 6 0,0 - 0,0 - 74,5
Paid Search
t tem.d -
yresystem.de o eVisibili
%’V% research tools Studie eVisibilty
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
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Top 10 im Wettbewerbsumfeld? J =z ook S
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

100 u | Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei eV|S|bl!lty der An blete l’g ru P Pen
Indikator fiir die Konzentration der eVissEEEEUUE LI ER R TE g ]l
i die Anbieter mit der gréRten eVisibility.
die Kurve nach unten durchhangt, des ~ TOP 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
i I die Konzentration. Die ausgewiesenen
= 75 T .
z eVisibility-Rankings nach S -
% & Top 10 Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen| Hersteller / Marken Allgemeine Reifenhandler
> ; :
§ - I b 25 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ak : g[j‘glﬂfsmne-de goodtires.de
F ) p.eu mcpneu.com
< / ; metzeler.com reifen24.de
: " Top 50 maxxis.de nokiantyres.de reifentiefpreis.de
5 Ap 75 schwalbe.com tyrigo.com
=)
§ 25 _AI( p 100 mcpneu.com
X / mein-reifen-outlet.de
“*Top 150
'op 200 metzeler.com
0 /’. P Spezialisierte Reifenhédndler Kfz-Bedarf
i michelin.de
0 25 50 75 100 : ;
; f i in o . fahrradreifen-xxl.de . kfzteile24.de.de
Kumulierter Anteil Anbieter in % mopedreifen.de ilowrelfenshop de ( L e
moloriadiditenicom:de mopedreifen.de § . rennsportshop.com
h tool Studie eVisibil : : motorradreifendirekt.ch 5 . sip-scootershop.com
ﬁﬁ :::.:..g.:i 00ls Reifen 2025 istoatreifandiertds . rennreifenshop.de ; . wd-performance.de
erfassen, verstehen, bewerten
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Reifen 2025.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

__________________________________________________________________________________________________________________

' Uwe Matzner | | Geschaftsfiihrer

' - Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

research tools, Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

' Weitere relevante Studien zur Branche: !
' = Studie eVisibility Reifen 2024

» Studie Reifenmarkt-Zielgruppe Premiumreifen 2024
Werbemarktanalyse Reifen 2023

Studie Social Media Ad Perception Automotive 2023 :
Studie Reifenmarkt-Zielgruppe Motorradreifen 2023 !
Study Social Media Performance Tyres 2022 !

Branche Automotive: seit 2021 mehr als 20 Studien veroffentlicht

______________________________________________________________________________________

Seit 2005 forscht research tools
marketing- und wettbewerbsorientiert

. und positioniert sich als Spezialist fur
Marketinganalyse, -controlling und .
-monitoring. !

' Innerhalb der vergangenen zwolf

' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
Studien zu unterschiedlichen .
Branchen erschienen. !

________________________________________________
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