ce.com +++ drivemedical.de +++ flexorex.de b nvacare.de +++ medi.de +++ rcn-
line.de +++ sanivita.de +++ stockshop.de +++ und 98 Anbietar filr Sapitatshedarf +++
d |
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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon

@ Welche der 510 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?

eVisibility Sanitatsbedarf 2026
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten

@ researCh tOOIS Studiensteckbrief Studie




Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Kumulierte Anteile
SERPs — www.serps.net W _
Top-Fachhandler: k sanitaetshaus-24.de auf die Top 10- ‘

Anbi
510 entiaton 20% 20

Paid Search — Anzeige -paidsearch.net W

Anbieter sind sichtbar im L . der eVisibility
Online-Markt fiir Sanitatsbedarf ~ 10P-Anbieter: walzvital.de
Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Top-Markenshop: n . u
shop.wenko.de X
Top-Vergleichsportal:

idealo.de 74 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Herst./Marken: 52%

Fachhandler: 18%

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Sanitatsbedarf mit der héchsten eVisibility

/ 510 Anbieter mit

eVisibility:
.
Gesamtrange fur insgesamt 510 Anbieter (Handler und Hersteller) _
» care-idee-shop.de
—— .
: . : . : : : = carepoint.eu
in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search, P
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings = careshop.de
e | |
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 85 PowerPoint-Seiten = saniklick.de
__r » sanitaetshaus-24.de
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar " sanitaets-online.de
—— -
» senionex.de
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral . .
= senioren-onlineshop.de
— _ o = seniorenshop24h.de
Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbstberblick Handel und Marken - /
W’% research tools Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Konzeption:
(
Produktkategorien & _
Suchbegriffe Ranking
Insgesamt
Paid Search
= Badewannenlifter Organische (Textanzeigen, Pl?ggg?;ﬁﬁznon _
= Duschhocker Suchmaschinen- Shopping Ads T u?\d CR)alr}klng nach
- Einkaufstrolley ergebnisse Handler und VEEn th:anec;rien
= Gehstdcke LG J
= Greifhilfe
» Haltegriffe Ranking nach
= Hausnotrufknopf Suchbegriffen
Senioren Vergleichsportale Social Media
= Kompressionsstrimpfe (Platzierungen (Facebook, Insta- Ranking nach
= Rollatoren Handler und gram, X, YouTube & Anbietertyp
= Seniorentelefon Marken) -Anzeigen)
» Sitzauflage Senioren
» Turgriffverlangerung Positionierung
J y

research tOOIS Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: l

510 5 12 9 168 |

. Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
! Sanitatsbedarf Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
| Paid Search, Vergleichsportale, i

Social Media, Plattform Amazon |

| Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter |
" im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, .
- analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Mai 2026 erschienen.

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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» Management Summary 3
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-haweyurnien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

rehashop.de

k-l E
rehatechnik-loesch.de Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

rehavibe.com

eVisibility-Rankings nach Online-K ‘
sani-aktiv.de Paid Search ortoprime.de
sani-fuchs.de Ranking Paid Search (Top 30) ossenberg.com
saniklick de panion.eu
) Punkte | Textan-|Sh. Ads atronus-uhr.de
sanitaetshaus-24.de Rang | Anbieter gesamt| zeigen |Héndle P
" pflegediscount.de
sanitaets-online.de 1 schiebler.de 26,6 0,0 26,6
2 | seeger24.de 26,1 0,0| 26,1 popyy.de
sanivita.de 3 | senionex.de 232 | 232 0,0 rcn-medizin.de
4 senioren-onlineshop.de 22,7 10,8 11,9
sanpura.de 2 ! J ~
5 | seniorenshop24h.de 204 159] 00 res-pro.de
0 6 shop.orthopaedie-busch.de 19,8 0,0 19,8 rehaland.com
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte er 7 shop.saniburg.de 198 2.3 0.0 rehasense.com
8 shop.srh-hamburg.de 19,8 0,0 19,8 f } } } } }
%?ﬁ L?:eg.ih tools 9 | shop.thomashilfen.de 17,0 0,0 0,0 0 20 40 60 80 100
chetingmaBnahmen
erfassen, verst X en
f— 10 | shop.wenko.de 159 13,6 0,0 = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media = Plattform Amazon
sigvaris.com 15,9 0,0 0,0
sportomedix.com 159 | 159 0,0 5]
stockkontor.de 15,3 5,1 0,0 { research tools sf.li‘{g{ib"e‘éiii?%a
atackshop.de 14,7 14,7 0,0 Marketngmatioatmen
13,6 13,6 0,0 [ uU | 1 [ [ 1 |

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen? arch tools oy

rstehen, bewerten
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
o ||t org. Such | paidsearch | VeIt | sociaimeaia | RAMOM T aVfigibility-Rankings nach Online-nategorien

Punkte| % |Punkte] % |Punkte| % |[Punkte] % |Punkte| % Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 heixa.de 106,0 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 helavo.de 50,6
3 hewi.com 28,5 org. Such- Plattform
; N Punkte
2 inateck.de 31,6 Rang | Anbieter ergebnisse Amazon gesamt
5 invacare.de 0,0 0 o
- : Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter i
6 juzo.com 41,1 32, 9 agivia.de
7 kaphingst.di 53,8 44, i
ap! IHQS' e ako-agrar.com 2 alltagshilfen24.com 28,0 189,3
8 kompressionsstruempfe.ch 0,0 0,
9 luada.de 00 0 3 andador.de 26,1 161,5
10 mc-seniorenprodukte.de 0,0 0, ‘ 4 auric24.de 144,5
1 medi.de 3.2 B, Social Media 5 bauerfeind.d 1436
12 | medi-austria.at 47| 8 auerieind.de ’
13 meevo.de 79 14, vevor 6 belsana.de 135,8
14 mein-gehstock.de 0,0 0, . ) 7 care-idee-shop.de 125.2
15 | mevery.de 17.4] 34, SNMEACRETIONROICON ~ o cecomes] P- i
. 8 carepoint.eu 102,6
research tools
%‘?ﬁ MarketingmaBnahmen weidezaun-bau.de 9 careshop.de 96,2
S o A 0 d "7 277 10 | 351 6 0.0 - 00 - 745
Paid Search 1 compressana.de s s , A A .
linsor.de ) [ 6
%"% research tools o Shudis aisibity
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die | Plattor Amazon M8 syrgena i
H Studie eVisibili
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [ Sanodat 22
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

100

i Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei EVISIblllty der Anbietergruppen

H

H

é Indikator fur die Konzentration der eVi 7 3

! die Anbieter mit der groRten eVisibility. {1 ket EEIR UL S e
ﬁ die Kurve nach unten durchhéngt, dest

H

H

| die Konzentration. Die ausgewiesenen Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

75

Hersteller / Marken Allgemeine Fachhéndler

; drivemedical.de
/ } panion.eu

; saljol.de
vocic.de
xunt.shop

care-idee-shop.de
fabacare.de
rehavibe.com
sani-fuchs.de
sanitaets-online.de

50

“Top '
05 Z F mobi-roll.de

" Top 100"
-40 multhoff.de
"4’0 myrollstuhl.de

my-zamara.de

Kumulierte Anteile eVisibility in %

0 —

0 25 50 75
Kumulierter Anteil Anbieter in %

Spezialisierte Fachhéndler Online-Apotheken & Medizinbedarf

normbau.de aponeo.de
docmorris.de
fliegende-pillen.de
pharmeo.de

rurtal-apotheke.de

auric24.de

mein-gehstock.de

myrollstuhl.de

stutzstrumpfshop.de
. trustinmobility.com

— nova-mobila.de

research tools
MarketingmaBinahmen ofa.de
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orthoschuh-grebe.de
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hocker, 2. Badewannenlifter, 3. Haltegriffe, 4. Tirgriffveriangerung, 5. Einkaufstrolley, 6. Hausnotrufknopf Senioren, 7. Seniorentelefon, 8. Greifhilfe, 9. Rollatoren,

In welchen Produktkategorien  feezsmseism
besteht Optimierungspotenzial? [* SRt B
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Sanitatsbedarf 2026.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

_________________________

_________________________

Geschaftsfuhrer

Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
www.research-tools.net

' research tools, MarketingmalRnahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Weltere relevante Studien zur Branche Healthcare:
= Studie Social Media Ad Perception Krankenkassen 2026
- = Studie Healthcare-Zielgruppe Homoopathie
- = Werbemarktanalyse Pharmaz. Muskel- und Gelenkpraparate 2026
Werbemarktanalyse Treppenlifte 2025
Studie Healthcare-Zielgruppe Drogeriekéaufe 2025
Studie eVisibility Horgerate 2025

Branche Healthcare: seit 2021 mehr als 50 Studien veroffentlicht

. Seit 2005 forscht research tools !
marketing- und wettbewerbsorientiert und
positioniert sich als Spezialist fur
Marketinganalyse, -controlling und
-monitoring. Der Fokus liegt auf der !
. Erstellung neutraler Eigenstudien. !

Innerhalb der vergangenen 24 Monaten
sind mehr als 50 eVisibility-Studien zu
. unterschiedlichen Branchen erschienen.
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