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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei fiinf von zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um allgemeine Fachhandler.
Nur ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

Auf der Plattform Amazon halten auslandische Handler 53 Prozent der eVisibility.

31 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.

Innerhalb der Social Media vereint YouTube 66 Prozent der eVisibility auf sich.

Herstellermarken stellen 11 Prozent an der Gesamt-eVisibility.

eVisibility Sanitatsbedarf 2020
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Sanitatsbedarf Plattform
https://www.suchtreffer.net ¥ Amazon

Top-Fachhandler: aktivwelt.de

381 Paid Search - Sanitatsbedarf
Anbieter suchanzeigen.net ¥

erzielen im Markt fr _
Top-Spezial-Fachhandler: sehhelfer.de

Vergleichsportale

Fachhandler: 33%
Top-Markenshop:

gigaset.com Universalhandl.: 17%

Top-Vergleichsportal: B0 % der eVisibility Hersteller: 11%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Sanitatsbedarf
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 381 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-
portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 92 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 381 Anbieter mit

eVisibility:

= activera.de

= active-walker.com
» agivia.de

» aktivshop.de

= aktivwelt.de

» rehadat-hilfsmittel.de
» rehasense.com

» rehashop.de

= rehatechnik-loesch.de

/

eVisibility Sanitatsbedarf 2020
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &

Suchbegriffe

Suchtreffer
= Bad und WC: (organische Suchanzeigen Plattform
Duschhocker Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon

= Gesundheit und Pflege: ergebnisse)
Kompressionsstrimpfe,
Sitzauflage Senioren

» Hilfen: Haltegriffe

» Kiche und Essen: : Social Media

Greifhilfe, Vergleichs (Facebook, Insta-
. portale :

Targriffverlangerung (Platzierungen gram, Twitter,

» Mobilitat: : YouTube &

3y und Anzeigen) :

Rollatoren, Gehstdcke -Anzeigen)

= Sicherheit: /

Hausnotrufknopf Senioren,
Seniorentelefon
= Wohnen:

Einkaufstrolley, T [
inkaufstrolley, reppenlﬁ/ [ Ranking Positionierung J

eVisibility Sanitatsbedarf 2020
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

. = welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?
- = welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon vertreten?

. = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social

' Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking

. verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Marz 2020 erschienen.

MarketingmafBnahmen
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- = Suchtreffer
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» Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

________________ zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-Kategc

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

der-treppenlift.de

die-beraterapotheke.de . i i :
| Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
elbestock.com T T o
eVisibility-Rankings
elisana.de Suchanzeigen pflanz-homelift.de
enwimo-treppenlifte.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) pflegediscount-shop.de
fairlift-treppenlifte.de pflegefuchs24.de
Rang | Anbieter P
falldetektor.de pflegehome24.de
fischer-treppenlifte.de L h'eW|.com 4 practicomfort.de
2 hiro.de 4 : ’
o premium-eurolift.com
flipstick.de 3 | hoerhelfer.de 3
4 |[jobstde 2 rehadat-hilfsmittel.de
flixcare.de -
5 kaphingst.de 2 rehasense.com
0 6 lfomyessnonsstruempfe.ch 2 rehashop.de
7 lift.discount 2
8 | lifta.de 1 rehatechnik-loesch.de
§ research tools 9 [ luxamel.com 1
e o 10 | marken-lifte.de 1
3 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon
1
1
Studie eVisibil
1 [ rescarch tools oo
Welche Anbiet d Lo 1 O e
Studie eVisibility
Sanitatsbedarf 2020

bei Suchanzeigen?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien . .
Gesamtrankingynach Online-Kagtegorien g Wel C h e Perfo r m an C e Zel g en d I e

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) | | An b I eter I n d en Det al I ran kl n g S t)
Rang| Anblatar st e : eVisibility-Rankings nach Online-Kateg'

Gesamtranking nach Online-Kategorien

1 auric24.de 29,8 i o i
> bandagenspezialist de 343 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 | basenio.de 14,4 75 0% s DQ 0 - 3
4 bauerfeind.de 32,5| 17 Rang| eShop
5 befit24.eu 00 N Pkt. |[Rang| Pkt. |Rang| Pkt. |Rang| Pkt. |[Rang| Pkt. |Rang
: Positioni /Ahnlichkeit der Anbiet ] [ ]
6 | belsana.de 14.4 SRRQTICI THGIINEC RS CErRIIeTer 1| activera.de 8.1 714 534 00 2701
reisenthel.com

¢ | beuthelde LA o 2 | active-walker.com 189,3
8 | burbach-goetz.de 0,0 sani-fuchs.de
9 care-idee-shop.de 415 °O A5uchtreffe 3 agivia.de 161,5
10 | cares.watch 234 rollafit.de 4 aktivshop.de 1445
11 | careshop.de 0,0 o -
12 | claravital.de 9,0 hoerhelfer.de 5 | aktivwelt.de 143,6
13 | compressana.de 153 ) ) 6 | alltagshilfen24.com 135,8
14 | dein-treppenlift.de 0,0 SocialMedia o
15 | dertreppeniift.at 243 7 |aitemateds 125,2

................................................. oy [r—— promm
- , o &

research tools orbisana.de ) :
et o Vergleick 9 ap-treppenlifte.de N 3 5 96,2
erfassen, verstehen, len . Oftale
yourheaithift:de i 10 | aufundab-treppenlifte.de 0,0- 0,0 - 745
Studie eVisibil
ﬁ?ﬁ research tools Santitsbadart 2020
rtassen versichen,bewerten

Wie positionieren sich die Top 10}
Im Wettbewerbsumfeld?
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in

. ihrer Anbietergruppe vorne?
100 00 eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

75 :
eVisibility-Rankings nach

Gesamtranking nach Suchbegriffen

Hersteller-/ Markenshops Hersteller/ Marken ohne eShops

50

Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
bauerfeind.de 422

belsana.de 298
sanimed.de 29,7
schuhtechnik-schwoerer.de 234
topromobility.de 229

gastrock.de
luxamel.com
mobi-click.de
myschaumstoff.de
spring-medical.de

garaventalift.de
25

Kumulierte Anteile eVisibility in %

gastrock.de

— —'1 gerimobile.de

0 =0 gesundsein24.de
0 25 50

Kumulierter Anteil eShc

gigaset.com Allgemeine Fachhéndler

Spezialisierte Fachhéndler

handicap-shop.eu cares.watch
elbestock.com
gerimobile.de
hoerhelfer.de

rollator-onlineshop.ch

basenio.de

careshop.de
vitego-shop.de

. walzvital.de
. yourhealthfit.de

handicare-treppenlifte.de

research tools

MarketingmaBnahmen
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harnisch-orthopaedie.de

hausnotruf-shop.de

im-treppenlifte.com

Studie eVisibility
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

inkaufstrolley, 4. Treppenlift, 5. Hausnotrufknopf Senioren, 6. Seniorentelefon, 7. Greifhilfe,
i 12. Sit: i

P pre, 12.
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Sanitatsbedarf 2020.
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________

- Weitere relevante Studien zur Branche Healthcare: ' 1 Seit 2005 forscht research tools
. = Werbemarktanalyse Pharmaz. Muskel- und Gelenkprap. 2020 marketing- und wettbewerbsorientiert
= Studie Healthcare-Zielgruppe Homdopathie 2020 : - und positioniert sich als
= Studie Healthcare-Zielgruppe Allergiker 2019 . 1 Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
= Studie Vergleichsportal-Marketing Arzneimittel 2019 i der vergangenen zwolf Monate sind
= Studie Healthc.-Zielgr. Drogeriem.- & Reformhauskund. 2020 @ ' mehr als 30 eVisibility-Studien zu :
. = Studie Kundenpfade Healthcare 2019 5 unterschiedlichen Branchen erschienen. !
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