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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Unter den zehn eShops mit der grof3ten eVisibility finden sich drei allgemeine Schmuckhandler, zwei
Hersteller- und Markenshops, ein Modehandler sowie vier Universalhandler.

Drei eShops aus den Top 10 zeigen Sichtbarkeit in allen vier Online-Kategorien.

Bei sechs der zehn Top-eShops entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

28 Prozent aller ermittelten Onlineshops zeigen Prasenz tiber Suchanzeigen.
In den Social Media wird eine verstarkte Relevanz von YouTube mit einem Anteil von 45 Prozent deutlich.

Hersteller- und Markenshops stellen 31 Prozent der Gesamt-eVisibility. Universalhandler sind mit einem
Anteil von 18 Prozent ebenfalls stark vertreten.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 eShops fur Schmuck /Untersuchte eShops:
mit der hdchsten eVisibility
[ = 123gold.de
Gesamtrange flr insgesamt 249 eShops » 21diamonds.de
in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, = chamilia.com

Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings
= charm-elle.com

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = christ.de
auf 59 PowerPoint-Seiten -

» jewelution.de

als PDF-Datei kurzfristig verflgbar - juwelenmarkt.de

» juwelier.de

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral .-
b = traumtrauringe.de
Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet, = trauringe-4you.de
umfassender Wettbewerbstberblick . /
)

eVisibility Schmuck 2016

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

@ I"esearCh tools Studiensteckbrief Studie



Forschungsdesign

Konzeption:

Groduktkategorien &
Suchbegriffe

Suchtreffer
i . (Organische Suchanzeigen
Armreif Suchmaschinen- (Paid Search)
" Beads ergebnisse)
= Charms

» Diamantring
» Ful3kettchen

= Goldkette

= Halskette _ |

= Manschettenknopfe _ Social Media

= Ohrringe Vergleichs- (Facebook,
portale Google+, Twitter,

= Ohrstecker YouTube)

= Schmuck

= Trauring j

[ Ranking Positionierung }
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Informationen zur Studie

- Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet? |
» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet? :
= mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
. = welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein?

. = welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? |
» welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? :

Die 59 Seiten umfassende Studie kostet 480 EUR zuzlglich Mehrwertsteuer.

__________________________________________________________________________________________________________________________________

' Forschungsdesign: |
research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden |
. die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu
. einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im
. Oktober 2016 erschienen.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings
Suchtreffer

Ranking Suchtreffer (Top 10)

Welche Schwerpunkte in den
______________ Bereichen der eVisibility
AU setzen die Unternehmen?

Gesamtranking nach

schmuck-batih.de

schmuckbewusst.de
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

schmuck-elfe.de

e ' eVisibility-Rankings 100 -
EE— Sueiitelice
SRS Ranking Suchtreffer (Top 30) 80
schmuck-krone.de
schmucklet.de Rang | eShop 60
schmuck-mal-anders.de 1 brogle.de 4 40
sehmuckeunddederde 2 brunellocucinelli.com 4
3 buttinette.com 3
schmuck-unikate-online.de 4 cadenzza.de 21 20 A
5 carlobiagi.de 2
0 6 | cartierde 2 0
74 catrun-shop.de 2 ae . 3 de . _¢29 Qe ae oM de ae ae
- 000D, O Atk et @D enef | ek n e @0 qech O gl
8 | cecil.de 10| e 2 et oW WET 0BT S PN ke oot
. e owe ) \Ne\\ 5 e\-—\\ W \NO™
ﬁ% :f:ﬁ:nif,!' 9 | cemjon-schmuck.com 1 ¥ by -\“we\‘ ®
e 10 | chamilia.com il = Suchtreffer ® Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
1" charm-elle.com 1
— L
I 1 : Studie eVisibil
Welche Anbieter werden L [ research tools
i erfassen, verstehen, bewerten
in Suchmaschinen on | S

Top gelistet? bols Suecvebtty
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen
in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
anzeigen

Vergleichs- Social

portale ‘

Rang

eVisibilit

eShop

1 | thejewellershop.com 298] 14,5| 778 37,7 51,6] 250 QesamiEankig
2 | theoutnet.com 34,3| 17,5| 653| 33,3| 50,2 25,6 46,1] 23,5| Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 thomassabo.com 4 4 8.6 8 48 0 88| 4 4
4 tifany-schmuck.at T agn u Such- Such ‘Chs- Social
5 tiffany = eVISIbI|lty-POSItI0nlerung Rang | eShop treffer anzei ortale Media P::::t
): Pkt. |Rang | Pkt. . |Rang| Pkt. |Rang 9
6 tomsaland.com 1 L B ) . . ) | o
- Positionierung/Ahnlichkeitder Anbieter dermarkenjuwelier.de 8,1 a1 i I 137,2 ; 270,2
7 traumtrauringe.de
8 trauringe-4you.de valmano.de ° 2 design4stars.de 150,8
190 I'a”rf"ge'b"::’d: — : skagen.com 3 | diamantring.be 1446
rauringe-goldschmiede.com © A Suchtreffer -
11 | trauringe-leipzig.de coeur.de 4 | diamondsfactory.de 116,4
12 | trauringe-schillinger.de 5 dismerde 1128
13 | trauringschmiede.de 1 trendgravur.de
14 | trauringstudio-becker.de o 6 | die-ohrringe.ch 12,0
15 | trauringzentrum-kaiserslautern.de | 2 fossil.com 7 | edelwert.de 88,3
-------------------------------------------------- 8 edenly.com 83,0
::se?':‘h tools A . 9 ewigetrauringe.de 77,6
edasm?xs::he’rrfﬂbcnﬂm Vergleichs
portale 10 | failer-schmuck.de 745
Y . e Studie eVisibilit
Welche Positionierung und R e ey
erfassen, verstehen, bewerten
9

iIm Wettbewerbsumfeld ein? e oy
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen
Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 10,0 T
; eVisibility der Ant FeF-Telg
Gesamtranking nach eShop-T!
ES
-; 75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
5 D <
2
E 9 Allgemeine Schmuckhéndler
w o0 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, al
< abramo.de
g brandfield.de
= failer-schmuck.de
5 o5 g-gear.com . juwelenmarkt.de
g — rhomberg.de
2 ginatricot.com
— - glitzerteilchen.de
0 = , glitzerzeit de
0 5 50
' i gluecksfieber.de Erweiterte Schmuckhéndler
Kumulierter Anteil eSho i

atelier-schleif.de
beautyschmuck24.de
heyder-exclusiv.de
schmuckfeuer.de
uhrenschmidt.de

goldgottlieb.de

goldhaupt.de
research tools
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goldschmiedekurs.de

green-tara.de
research tools
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Welche sind die Top-
Shops bei Differenzierung

Handlerart?

Spezia .« Schmuckhéndler
auronia.de

die-ohrringe.ch

ewigetrauringe.de

goldhaus.de

trauringe-leipzig.de

Hersteller-/ Markenshops

brogle.de
cartier.de
edenly.com
fossil.com
skagen.com
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. Goldkette, 3. FuRBkettchen, 4. Ohrringe, 5. Ohrstecker, 6. Charms, 7. Diamantring, 8. Trauring, 9. Beads,

Welche Trefferquote
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ergeben die Suchbeg
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

‘UweMatzner | | Geschaftsfihrer ;

L D|plom -Kaufmann, Marktforscher BVM

.1 Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
- E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net
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Jingste Studien aus der Luxusgtterbranche: ' Seit 2005 forscht research tools i
. = Studie eVisibility Unren2016 . marketing-und wettbewerbsorientiert !
. = E-Shop-Analyse Fotobedarf 2016 i und positioniert sich als |
. = Studie eVisibility Fotografiebedarf 2015 .1 Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb

= Webemarktanalyse Armbanduhren 2015 .+ der vergangenen zwolf Monate sind ;
» E-Shop-Analyse Schmuckmarken 2015 1 36 eVisibility-Studien zu '
. = Studie Vergleichsportal-Marketing Fotografie 2015 i unterschiedlichen Branchen erschlenen
%’g re ﬂsngemagarhgj' tools Sty Senmuck 2016
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