F -— -
abramo.de +++ bijou-bri com +++4’1rist.de +++ diemer.de +++ juweli

+ swarovski.co ’-“&.mu. assabo.com +++ und weitere 275 Anbieter f
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility finden sich drei Hersteller-/Markenshops
Drei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei vier der zehn Top-Anbietern entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

37 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint Facebook mit 42 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Hersteller-/Markenshops stellen 35 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Schmuckhéandler liegt
bei 27 Prozent.

eVisibility Schmuck 2018
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Schmuck .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Anbieter: christ.de

Suchanzeigen — Schmuck
284 Anzeie research-tools.net/Suchanzeigenw
Anbieter erzielen im

Markt fir Schmuck Sichtbarkeit Top-SchmuckhéindIer: e”a'jUWEIGn.de

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Markenshops: 35%
Top-Markenshop:

swarovski.com Schmuckhéandler: 27%

Top-Vergleichsportal: 42 % der eVisibility

. Universalhandler: 19%
ladenzeile.de entfallen auf Facebook

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flir Schmuck [ 284 Anbieter mit
mit der hochsten eVisibility eVisibility:

Gesamtrange fur insgesamt 284 Anbieter
= schmuck-elfe.de

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, = schmuckladen.de
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings » schmuckland?24.de

: : : » schmuckmuschel.de
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich

auf 72 PowerPoint-Seiten = schmucktraeume.com
als PDF-Datei kurzfristig verfigbar = thaliana.de
» thejewellershop.com

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = thomassabo.com

= tiffany.de

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbstiberblick » zweitedel.de j

eVisibility Schmuck 2018
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &
SUChbegriffe Suchtreffer
(Organische Suchanzeigen
Suchmaschinen- (Paid Search)
Armreif ergebnisse)
Charms
Diamantring
Edelstein-Brosche
FulRkettchen
Goldkette Vergleichs S(?:Cai(?el,\m%?(ia
Halskette ) p%rtale Google+, Twit’ter,
Manschettenkndpfe (Platzierungen YouTube,
Ohrringe und Anzeigen) YouTube-
Ohrstecker Anzeigen)
Schmuck
Trauring /
[ Ranking Positionierung J
Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Oktober 2018 erschienen. '
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
= Suchtreffer
= Suchanzeigen
= Vergleichsportale
» Social Media
= Gesamtranking nach Online-Kategorien
» Gesamtranking Range 101ff
» Ranking Vergleich 2016/2018
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» Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
» Top 5 Rankings nach Suchbegriffen
» eVisibility der Anbietergruppen
» Gesamtranking nach Anbieter-Typen
= Anteile der Top-Anbieter
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
beauty-insign.com eViSibiIity'Ranklngs

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

beringtime.com
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

bernhardt-style.de

eVisibility-Rankings

bewooden.de Suchanzeigen 100 1

bijou-brigitte.com Ranking Suchanzeigen (Top 30)

80 -
black-pearl.tv

bobon-store_ eu Rang | Anbieter i

bostudios.de 1 funkelfee.eu <
2 gemshine.com 4 40 -
brautschmuck.org 3 | gerdaleyserde
brogle.de 4 gerryweber.com
5 gilibaba.com
0 6 | giorgiomartello.de
7 | glamira.de
: - L e A\ ae 9 W N N qe
8_|gitzerzeitde 100 @t o oo o (e 0 (o o e
ﬁﬁ research tools 9 | goldenezeiteninfo o™ e W PRt S T
ketingmaBnahmen e
erassn,vrstehen,beverten 10 | gold-schmuck-shop.ch ¥
- 9 : s = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
@ research tools Shdeevhnay
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
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bei Suchanzeigen? e
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such- Such-

Vergleichs- Social

Rang ‘ Anbleter treffer anzeigen portale Media eViSibiIity'KanKlngs
1 | calvinklein.de 298| 14,5| 77,8| 37,7| 51,6 25,0| 46,9| 22 8NN IENTITTECIN L[ ERETEL LT
2 cemjon-schmuck.com 34,3| 17,5| 65,3 33,3| 50,2 25,6| 46,1| 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 charm-elle.com ‘ 2 520 3 420 28t
L eVisibility-Positionierung l . |, _ ! 0 p
5 christ.de g 2 g PO 2 de
6 | classyandfabulousjewelry.com 1 o s PO " : s . . Lt
= ——— Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter 1 123gold.de 81| 38 714 53,4 1372 270,2
n schmuckado.de
8 | ctshirts.com o 2 | 21diamonds.de 28,0 402| 3 0,0 826 2 | 150,8
9 deine-ringe.de 4 brogle.de
5 T deumerds 5 oo A Stchtrefie 3 | abramo.de 261 6 | 47,3 2 83| 47 | 628 5 | 1446
11 | diamondsfactory.de mein-ohrstecker.de 4 | alfrada-schmuck.de 0,0 304 8 | 100| 37 | 760 4 | 1164
12 omeciie 5 ic.d 0,0 26,8 11 83| 47 | 77,7 3 | 112,8
13 | edelmix.de 1 ewigetrauringe.de alnoonie.ce ) , j : :
14 | edeluhren.de SocialMedia 5 6 | amor-schmuck.de 171| 13 | 366 6 | 384 5 | 198 13 | 1120
1 ly.
9| eveiitom 2 7 | anhanger.net 0,0 36| 69 | 401| 4 | 446| 7 | 883
| T 6 """""""""""" 8 | ankerliebe.com 81| 38 o,o- 467 2 | 281| 9 83,0
—— A
ﬁ‘% :7?3:;3;;%100'5 glizcezelton o Vergleich | © |auroniade 0,0 63| 48 | 250| 10 | 463 6 | 776
el O ; o
ReImckREkauende i 10 | baunat.com 17| 24 | 27,7| 10 | 351| 6 o,o- 745
ﬁ% research tools Slixde evisiiny
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
- t) Studie eVisibility
Im Wettbewerbsumfeld~
researCh tools Studiensteckbrief Studie
. eVisibility Schmuck 2018
MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

ewigetrauringe.de
ringe.de
simple-pledge.de
traumtrauringe.de
trauringschmiede.de

fashionfairness.com
i research tools
Marketingmasnahmen faye.co

erfassen, verstehen, bewerten

florabellaschmuck.de

§ research tools

MarketingmaBnahmen
edassen, verstehen, bewerten

100 100,0! T
i eVisibility der Anbietergruppen
Gesamtranking nach Anbieter-Typen
X
i 75 AN Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)
3 eVisibility-Rankings nach
% Gesamtranking nach Suchbegriffen
g Hersteller- & Markenshops
o 20 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
2 baunat.com
g edenly.com
=
9] : pandora.net
S5 25 eheringe-shop.de queendiamond.de
5 einzigundartigberlin.de schmuckladen.de
— s * ella-juwelen.de
0 o} energetix.tv
0 25 50
, ; ewigetrauringe.de Spezialisierte Schmuckhéndler
Kumulierter Anteil eShc
fancy-mondo.de

Studie eVisibility
Schmuck 2018

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Allgemeine Schmuckhéandler

Juwelierhausabt.de
juwelo.de
rhomberg.de
schmuck-elfe.de
zweitedel.de

Erweiterte Schmuckhéndler

fashionfairness.com
orotiamo.de
timeshop24.de
uhr24.de

zeitlounge.com

In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

ttchen, 4. Ohrringe, 5. Ohrstecker, 6. Charms, 7. Diamantring, 8. Trauring,
. 12. Schmuck

Studie eVisibility

Schmuck 2018

Studiensteckbrief Studie
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i MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Schmuck 2018.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

________________________________________________________________________________

[

-

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

. Weitere relevante Studien zur Luxusguterbranche: .| Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Uhren 2018 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Fotobedarf 2017 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Schmuck 2016 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Uhren 2016 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = E-Shop-Analyse Fotobedarf 2016 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu .
. = Studie eVisibility Brillen 2016 - unterschiedlichen Branchen erschienen. |

,.‘4‘1?% :,1 d
Eﬁ-‘ ‘.\
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