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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei fiinf von zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um Hersteller- / Markenshops.
kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

Auf der Plattform Amazon halten auslandische Handler 56 Prozent der eVisibility.

23 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.

Innerhalb der Social Media vereint YouTube 56 Prozent der eVisibility auf sich.

Hersteller- / Markenshops stellen 38 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Branchen-
Fachhandler betragt 24 Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Schmuck
https://www.suchtreffer.net ¥

Top-Markenshop: christ.de

435 Paid Search — Schmuck
Anbieter suchanzeigen.net ¥

ichtbar im Online _ _
Top-Anbieter: glamira.de

Vergleichsportale

Top-Fachhandler:
valmano.de

Top-VergI_eichsportaI: 56 % der eVisibility
ladenzeile.de entfallen auf YouTube
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Plattform
Amazon

Herst./Marken: 38%

Fachhandler: 24%

Amazon-Hdl.: 16%
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Schmuck mit der hochsten [ 435 Anbieter mit
eVisibility eVisibility:

’

Gesamtrange fur insgesamt 435 Anbieter
g g = schmuckado.de

: . : . : » schmuckbrueder.de
in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-

portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings = schmuckdesign24.shop
= schmuck-elfe.de

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich

auf 91 PowerPoint-Seiten " schmuck-eshop.de

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar " traumtrauringe.de

» trauringe-schillinger.de

: . . _ = trauringschmiede.de
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

= trauringshop24.de

. . = trauringstudio.de
Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet, 9

umfassender Wettbewerbsuberblick " j
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Forschungsdesign

Konzeption:

/ Produktkategorien &

Suchbegriffe
: Suchtreffer
= Armreif (organische Suchanzeigen Plattform
= Charms Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon
» Diamantring ergebnisse)

= Edelstein-Brosche
= Ful3kettchen

» Goldkette

» Halskette Vergleichs- Social Media

» Manschettenknopfe portale (Facebook,llnsta-
= Ohrringe (Platzierungen gram, Twitter,

" Ohrstecker und Anzeigen) YouTu_be&

= Schmuck -Anzeigen)

= Trauring /

[ Ranking Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: :

' = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?

- = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet?
= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? !
» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? |
= welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar?

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

" Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social
Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabh&ngig und neutral erstellt und ist im Oktober 2020 erschienen.

__________________________________________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________________________________________

Studiensteckbrief Studie
researCh tOOIS eVisibility Schmuck 2020

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

\4

Suchtreffer

Suchanzeigen

Vergleichsportale

Social Media

Amazon

Gesamtranking nach Online-Kategorien
Gesamtranking Range 101ff

Ranking Vergleich 2018/2020

eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen

eVisibility der Anbietergruppen

eVisibility-Positionierung
Kontakt

Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
Top 5 Rankings nach Suchbegriffen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen
Anteile der Top-Anbieter

Studiensteckbrief Studie

eVisibility Schmuck 2020
MarketingmafBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten

10
13
14
16
19
26
35
45
57
61
63
64

©Katarzyna Biatasiewicz/123RF.COM



Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

o zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-Kategc

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

bijouteria.ch

blingerei.de i
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

bonner-schmuckwelt.de

|
eVisibility-Rankings

boridiamant.com Suchanzeigen diamantagentur.de
cadi-home.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) diamantring.be
caratheum.de diamondsbyme.de
charmcatch.de Rang [Anbieter ¢ diamondsfactory.de
charms-schmuck.de ; sa:ra.cim - : don-tomasso.de
. Sehimucex ¢ edelsteine-welt.de
christ.de 3 schmuck.neus-shop.ch 3
cityjuwelier de 4 schmuckado.de 2 edelsteingrotte.de
) 5 | schmuckbrueder.de 2 edelweiss-diamonds.de
0 6 schmuckdesign24.shop 2
edenly.com
4 schmuck-elfe.de 2
8 | schmuck-eshop.de 1 eheringe-shop.de
" research tools 9 | schmuckkiste.de 1
5 MarketingmaBnahmen
srbseen verniben, bV 10 | schmuckkreationen-by-cowowe... | 1 ) ] . \
= Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon
" laden.de 1
-mal-anders.de 1
traetume.cor.n 1 h tool Studie eVisibilty
ot e de 1 research tools Schimuck 2020
5 - MarketingmaBnahmen
W I h A b . t d . . 1 erfassen, verstehen, bewerten
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien . .
Gesamtrankingynach Online-nggorien g Wel C h e Perfo r m an C e Zel g en d I e

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) | An b I eter I n d en Det a.l | ran kl n g S ?
Rang | Anbieter o ige - eVisibility-Rankings nach Online-Kateg

Gesamtranking nach Online-Kategorien

1 _L0-rbal e - Ranking eVisibili t nach Kategorien (Top 10
2 | glamira.de 343 anking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 gnoce.de 14 4
4 | gokstone.com 32,5 Rang| eShop
5 | goldschmitte-dielsdorf.ch 0,0 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter Pt [Rang| PKL tRang! PKL tRang. Pkt |Rarig
6 halsketten-manufaktur.de 14,4 [eafschiitich junajoux.com 8,1 7141 1 53,4 1
7 hawesandcurtis.de 0,0 2 | juwedide ' 0.0 1893
8 heideman-store.de 0,0 gnoce.de I
9 | hess-juwelier-uhrmacher... | 41,5 Oo A Suchtreffe 3 | juwelierde 161,5
z i diamondsfactory.de
10 | heyder-exclusiv.de 23,4 by, 4 | juwelier-bacak de 1445
11 | hild-uhren-schmuck.de 0,0
12 | holts-designer.de 9,0 abramo.de 5 | juwelier-dural.de 143,6
13 | holzkern.com 153 6 | juweliere-kraemer.de 135,8
14 | hommforyou.at 0,0 - - -
15 | hugoboss.com 23 7 | juwelier-harnisch.com 125,2
o 4 8 | juwelier-sandkuehler.de 102,6
pargold.de .
@‘% Lﬁ:.;?n:.g‘ tools Vergleich 9 | juwelier-schmuck.de 96,2
erfassen, verstehen, bewerten safira.com portale
10 | juwelo.de
Ezi» research tools Sliidie eVisbilty
‘i MarketingmaBnahmen SSunucczbay
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Wie positionieren sich die Top 10
iIm Wettbewerbsumfeld?
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 1 0

75

eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Hersteller-/ Markenshops

50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢

baunat.com

click-six.de

25

Kumulierte Anteile eVisibility in %

coach.com

- coeur.de

/—. 1

0 25 50
Kumulierter Anteil eShc

@ research tools
MarketingmaBnahmen
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concrete-jungle.de

costina-schmuck.de

danon-schmuck.de

darvart.de

de.pilgrim.net

deinekette.de

designletters.com

In welchen Produktkategorien

besteht Optimierungspotenzial?

beringtime.com
julie-grace.de
purelei.com
tiffany.de

Spezialisierte Schmuckhéndler

auronia.de
silberketten-store.de
traumtrauringe.de
trauringe-schillinger.de
trauringshop24.de

1 ﬁﬁ’% research tools
| MarketingmaBnahmen
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Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

Studie eVisibility
Schmuck 2020

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Allgemeine Schmuckhéndler

caratheum.de

_ juwedide

juwelier-bacak.de

. juwelier-harnisch.com
. juwelo.de

Erweiterte Schmuckhéndler

goettgen.de
juwelier-dural.de
rm-time.de
uhr24.de
zeitlounge.com

ttchen, 4. Ohrringe, 5. Ohrstecker, 6. Charms, 7. Diamantring, 8. Trauring, 9. Edelstein-
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FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Schmuck 2020.
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

" Geschaftsfihrer |
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net |

research tools !
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
' www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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. Weitere relevante Studien zur Luxuswarenbranche: || Seit 2005 forscht research tools !
. = Studie eVisibility Uhren 2020 .| marketing- und wettbewerbsorientiert
' = Werbemarktanalyse Armbanduhren 2020 ~ | und positioniert sich als |
. = Studie eVisibility Schmuck 2018 | . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Uhren 2018 . der vergangenen zwdlf Monate sind ;
. = Studie eVisibility Schmuck 2016 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu !
. = Studie eVisibility Uhren 2016 ! unterschiedlichen Branchen erschienen.

|

% W

Wﬁ researCh tools Studiensteckbrief Studie

eVisibility Schmuck 2020
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




