I I N I I I I

++ boker.de +++ koch gic-knife. ++mytoolstore.de ++ pumaknives.de +
L wmf.com +++ zwilling-¢ m +++ und wei 255 Anbieter fir Schneidwaren +

Studiensteckbrief N
Studie eVisibility
ISchneidwaren 2017

erarbeitet von:
research tools, Esslingen am

¥

Oktober 2017

©Jason Salmon/123RF.COM

e

< e
o t;
.
)

.

5
-

Studiensteckbrief Studie
%{é researCh tOOIS eVisibility Schneidwaren 2017
MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

» Unter den zehn Anbietern mit der grof3ten eVisibility finden sich drei Fachhandler und zwei Hersteller-
/IMarkenshops.

» Nur ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

» Bei sieben der zehn Top-Anbieter entfallen mehr als 50% der eVisibility auf nur eine Online-Kategorie.
» 51 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 49 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

» Fachhandler stellen 27 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil an Hersteller- und Markenshops liegt
bei zwolf Prozent.
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

. Suchtreffer — Schneidwaren .

https://de.research-tools.net/Suchtreffer ¥
Der Fachhéandler messerspezialist.de platziert sich
unter den Top 5-Anbietern nach Suchtreffern.

Suchanzeigen — Schneidwaren
research-tools.net/Suchanzeigen ¥

264Anbieter A Rl E A Der Herstellers_hop zwilling-shop.com punktet bei
fur Schneidwaren Sichtbarkeit den Suchanzeigen.

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Fachhandler: 27%

Top-Anbieter: . Ihandler: 219
ST EEE Gl Universalhandler: 21%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com

eVisibility Schneidwaren 2017
MarketingmafBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten

@5 researCh tools Studiensteckbrief Studie



Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Schneidwaren [ 264 Anbieter mit
mit der hochsten eVisibility eVisibility:

Gesamtrange flr insgesamt 264 Anbieter = mein-taschenmesser.de

. . . ) _ = mercateo.com
in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,

Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings " messerdepot.de

= messerfreund.de

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich _—
auf 71 PowerPoint-Seiten

» scherenprofi.com

, . = sch hop.d
als PDF-Datei kurzfristig verflgbar schmausshop.de

» schneide-werkzeug.de

= schneidwaren-
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral solingen.de

= schwarzwald-messer.de

umfassender Wettbewerbsiiberblick j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &

Suchbegriffe

= Besteckmesser
= Brotmesser

= Cuttermesser
» Jagdmesser

= Kasemesser

= Klchenmesser
= Messerset

= Nagelschere

= Obstmesser

» Papierschere
= Stoffschere

= Taschenmesser

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J
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Informationen zur Studie

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

= welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

. Forschungsdesign:

research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

. Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und !
Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Oktober 2017 erschienen. '

________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

heikowild.de

herbertz-messerclub.de
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
hertie.de TR .
eVisibility-Rankings preey
highdefinition.ch 40 Suchtreffer
hornbach.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 -
idee-shop.com
Rang | eShop P |
ikarus.de &0
. 1 japanische-kochmesser.ch 4
ikea.com - -
2 | japan-shop-morita.de 4 40 +
internet.ch 3 j-kesselshop.de ki
4 karstadt.d Z J
jacob.de kel = 20
5 kettner.de Z
0 6 | kitchenking.de z 0.
7 klingen-boutique.at Z . 8 . s 56 48 i - 30 -
= 8 | knivesandtools.de 1 . o3V an 0P 55‘“3““ g deé\Q“' N‘o'a« Qe‘.s\\(’p‘ es'\a"a“. (ot ® & esxxo"' 9‘0(\90
research tools d 9 | kochexperte.com 1 e\ 1© JETAtY e 0™ e
ey 10_| kochform.de 1 F = «®
erfassen, verstehen, bewerten L " ” . "
Py Kochmesser de 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale u Social Media
12 | kochmesser24.de 1 _
13 | kochmesser-online.de 1 h I PR —
& e e 1 :::e:';c too S Schneidwerkzeuge 2017
E i O
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nach Suchtreffern?
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

eVisibility-xkankings

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Vergleichs- Social

portale

Rang | eShop

1 | markenmesser24.com 208 14,5| 77.8] 37,7| 51.6] 25,0] 46.9] 22, ik LG I
2 | maulde 34,3| 17,5| 653| 33,3| 50,2) 25,6] 46,1| 23X Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 mcbuero.de 1
4 | meddax24.de g eVisibility-Positionierung Punkte
i Rang | eShop
5 mediadeal.de gesamt
6 mediamarkt.de 1< Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter g
I . schneide-werkzeug.de
4 medizinische-instrumente-may.de ( T
8 mein-taschenmesser.de ( peNiEriagdshop cu (o] 2 schneidwaren-solingen.de 150,8
. kochstore24.de
g ALl sl i o 3 schwarzwald-messer.de 1446
10 | messerdepot.de 2 —_— O A Suchtreffe
11 | messerfreund.de ( virnexean 4 | schweizer-messer.eu 116,4
12 | wessorschoppde 1 mein-taschenmesser.de 5 schweizermesser-shop.de 112,8
13 | messerspezialist.de 1 :
14 | messwerkzeuge24.de ( Social Media A 6 | schweizer-messer-store.de 112,0
15 | mf-shop.at 2 ¥ schweizer-taschenmesser.de 88,3
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 8 schweizer-taschenmesser.eu 83,0
toolineo de° A
[ ot o sc g [0 [nc
enbissen, versichay bowerien schweizermesser-shop.de ortale
P " 10 | shop.emk-online.de
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%}‘% research tools O e
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites haben in ihrer
Anbietergruppe die Nase vorn?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 190,0{ eVisibility uer Anuieleryruppen
| Gesamtranking nach eShop-Typen
x
c 75 | Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
> S .
= eVisibility-Rankings nach
2 Gesamtranking nach Suchbegriffen
P Hersteller-/ Markenshops Fachhandler
2 59 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10,
g boerner.de magic-knife.eu
< boska.com messerdepot.de
2 fona.d mitzaki.de reduro.de
2 ong.qe tyrolitlife.com scharfesjapan.de
£ 25 foodbrothers.com victorinox.com schweizermesser-shop.de
£ X
<
— | frankonia.com
—
0 . frontbase.de
g 25 50 fronttool.de Kiichenbedarf Haushaltsbedarf
Kumulierter Anteil eShc X
fuma-direkt.com bestecke.de connox.de
fiinktionalies d betterkitchen.de ikarus.de
nninoneteside butch.de ostermann.de
research tools s galaxus.ch carneculina.de premiummarken4u.de
il ot RORORS . tableware24.com yourhome.de
galeria-kaufhof.de
[ sk tich o o
rasen, versiehen, beeren

Ob: ,4.B , 5. K , 6. Kiicher 7. Taschi
gelschere, 12. Stoffschere
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________

- Juingste Studien aus dem Bereich Haushalt & Garten: || Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Kiichen und Kiichengerate 2017 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Grill und Grillzubehdr 2017 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Sanitar Heizung Klima 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Marketing-Mix-Analyse Kamintfen 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility HiFi und TV 2017 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu .
. = Studie eVisibility Baustoffe 2017 - unterschiedlichen Branchen erschienen. |
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