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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon

@ Welche der 706 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

706

Anbieter sind sichtbar im
Online-Markt fir Schneidwaren

Vergleichsportale

Top-Herstellershop:
zwilling.com

Top-Vergleichsportal:
idealo.de

Suchmaschine (Google)

SERPs — www.serps.net W
Top-Fachhandler: k knivesandtools.de

Paid Search — Anzeige -paidsearch.net W
Top-Herstellershop: victorinox.com

Social Media
e X 3

62 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Kumulierte Anteile

auf die Top 10- \
Anbieter
entfallen 21% 2 1%

der eVisibility

Anbieter-Typen

Universalhandler: 14%

Hersteller: 47%
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Schneidwaren mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 706 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 86 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 706 Anbieter mit

eVisibility:

= knifestock.de
= knivesandtools.de

= messerschmiede-
kubesch.shop

» messershop.de

» messerspezialist.de

= messer-versandhaus.de
= messerworld.de

= yictorinox.com
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Konzeption:

Informationen zur Studie

Produktkategorien &

Suchbegriffe

= Besteckset

= Brotmesser

= Cuttermesser
= Jagdmesser

= Kasemesser

= Kichenmesser
= Messerset

organische
Suchmaschinen-
ergebnisse

Paid Search
(Textanzeigen,
Shopping Ads

Handler und

Marken)

Plattform Amazon
(Platzierungen
Handler und
Marken)

Social Media

-

Ranking
insgesamt

Ranking nach
Online-
Kategorien

Ranking nach
Suchbegriffen

Vergleichsportale
(Platzierungen
Handler und
Marken)

(Facebook,
Instagram, X,
YouTube &
-Anzeigen)

» Nagelpflege-Set
= Obstmesser

= Papierschere

= Stoffschere

= Taschenmesser

Ranking nach
Anbietertyp

Positionierung

J y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: l

706 5 12 12 168 |

! Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
! Schneidwaren Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
| Paid Search, Vergleichsportale, i

Social Media, Plattform Amazon |

Forschungsdesign: .

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen :
. Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt,
analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Oktober 2023 .
erschienen.

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary

» Forschungsdesign

» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
= organische Suchmaschinenergebnisse
= Paid Search
= Vergleichsportale
= Social Media
= Plattform Amazon
» Gesamtranking nach Online-Kategorien
» Gesamtranking Range 101ff

= Gesamtranking Vergleich mit Vorgangerstudie 52
»> eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen 58
= Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen 59
» Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen 62
= Top 5 Rankings nach Suchbegriffen 69
» eVisibility der Anbietergruppen 72

= Gesamtranking nach Anbieter-Typen

= Anteile der Top-Anbieter
» eVisibility-Positionierung
» Kontakt
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

AL e Onile-Kateguen In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

—

neyus.com | 7]

heikowild.de TR " "
| eVisibility-Rankings nach Online-K : \ : : :
herbertz-messerclub.de | Paid Search et o [ % [ 20 [ 20 [ 20
| | |

| |
messerworld de ““““

michael-tessin de 20 | 20 10

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

hermes. com Ranking Paid Search (Top 30)

hohenmoorer-messermanufaktur.de [

Punkte |Textan

| | |
. -|sh. Ads ;

= moorschmied com ““

holzsackmesser.com R0 SIS Rt gesamt| zeigen [Handle
- mothergreen de “_E_—

R 1 | klamer-home.com 266 | 00| 266
. 2 | Kiarstein.de 261] 00| 261 nesmuk.com “-__

jagdwelt24 d ingen-bouti
Jeaieitzd | : t:::zz:] boutioue o 2] #2100 nippes-solingen.de -___E_ 10| 10
jomncee.ce. [T ' Ties s e e et
! L 5 | knifestock de 204 | 159 o0 novas:dehle com 30
0 6 | knivesandtools de 198 00| 198 olghtstore.de | ““—“
*ein Anietes, dor bl alen Suchtegrn Pz e bt konre maxinal 182 Puntewr |/ kochen-lebensart de 551 231 90 panoramaiaie.com |INETCHNN N Y N ™ N I X N
8 kochmesser24 de 19,8 0,0 19,8 f - ] | | ]
ﬁ :eh:‘:f::mh tools 9 | kuechenkompane de 17,0 0,0 00 0 20 40 60 80 100
S o BT 1591 1951 00 = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale  w Social Media  ® Plattform Amazon
11 aguiole-taschenmesser.de 15,9 0.0 0,0
legnoart.com 15,9 15,9 0,0 |3}
lupus-produkte de 15,3 5,1 0,0 research tools Studie eVisibility
s shop.de 147 | 147| 00 ﬁ L SRsen 200
hwssen, verstehen, bewerten
Welche Anbieter dominieren e e
bei Suchmaschinenanzeigen? "tk e 25
bewerten
researCh tOOIS Studiensteckbrief Studie
eVisibility Schneidwaren 2023
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?

org. Such- - = Vergleichs- - W Plattform icihilitv. 2 : =,
Hand. | Andieter | ergebnisse | PaldSearch orale | Secialmedia | T L eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
Bunktel % |Punkie] % |punkte] % [Punkie] % |Punite| % | Cesamirankingnach Oniine-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 | sohaie Koohimessende 106.0 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 scherenmanufaktur-paul de 506
3 scherenprofi.com 28,5 19 . Sig: Sach: Paid Search Vergleichs- | o/ 2 Media il Punkte
4 schmiedeglut de 316 23 Rang | Anbieter __ergebnisse | ) portale | s __Amazon | gesamt
: |Punkle[ Rang |Punkte Punkte 3 Punkte| Rang
5 | schwarzschmiede.de 9909 positionierung/Ahniichkeitder Anbieter : "
6 | schweizer-messereu a11] 32, . 1 |detmgom _ | 2re
7 schweizermesser-shop de 53B8| 44 catiieeticn b 2 draussenerieben net 5 1893
8 | schweizer-messer-store.de 00/ o ¢ "“o0 P PE— P
9 schweizer-taschenmesser.de 0.0 0, cliepilalbls :
10 shiraki.de 0,0 0, ‘ 4 felix-solingen.de 1445
1 Bhop. Vi e 5 i 5 fiskars.com 1436
12 soeldner-messer.com 4.7 8, o - -
13 solinger-messer.de 7.9 14, triangle-tools.de B forge-de-laguiole.com 1358
14 suhl-shop . de 0,0 0
. . 7 ermancut.de 125.2
15 | suuko.de 174 34, _soeldner-messercom 3
-] giesser-shop.de 102,68
= research tools
ﬁ yanspa i allsmesseride 9 global-messer.com 962
erinssen, verstehen, bewsrten
O 10 | graewe-shop de
Paid Search
scherenmanufaktur-paul.de &)
E{ﬁi research tools St ety
i Myrketngabinmen
erinssen, verstehen, bewsrten

Wie positionieren sich die ’ Plattom Amazon 8 o dtum com
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? |- SR
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in

Kumulierte Anteile eVisibil I 1
e ihrer Anbietergruppe vorne?
100 | Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei ieihili =
' Indikator fur die Konzentration der eVis EVISIblllty der Anbletergruppen
i dieAnbieter mit der groRten eVisibility. Gesamtranking nach Anbieter-Typen
i die Kurve nach unten durchhangt, dest o
32 ‘ l die Konzentration. Die ausg ewigsen o Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
£ 75
£ eVisibility-Rankings nach Suchbeg
=} "
E Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Hersteller / Marken Fachhandler
()] .,
% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte) : Bokarda : O it o pla oo
z / fiskars.com 1, . kiingen-boutique at
ﬁ & germancut.de 88,5 meister-messer.ch
T 4 | mein-taschenmesser.de kuechenkompane.de 2. schweizermesser-shop.de
g . ’ Q P Fdisieiraaasendh scherenmanufaktur-paul de £ soeldner-messer.com
3
b2
_4150 messerdepot.de
/’-{2?0 messer-holdorf.de
0 ! messermarkt.at Kiichen-/ Gastronomiebedarf Haushaltsbedarf
0 25 50 75
Kumulierter Anteil Anbieter in % messer-maxx.de gastrojoker.de ; 19. bleywaren.de

idee-exclusiv.com
mealeor.de
niederbergershop.de
tischwelt de

messer-niemeier de

Fa research tools i |
ﬁ Markebngaas messerschmiede-kubesch.shop 20/ 30 (1 .

erfassen dmrhﬂ'\ bewerten |
messershop.de 0 40 | 25 [2f
|

messerspezialist.de P

ﬁ?ﬁ :ﬂeﬁsﬂearch tools Sl evisoity
. u3 ng ertassen «mrhzr\ esrten l
In welchen Produktkategorien |y s s s ¢ AR Gt S s '

Studie eVisibility

besteht Optimierungspotenzial? s
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Schneidwaren 2023.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

eVisibility Schneidwaren 2023
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Uwe Matzner | Geschaftsfuhrer

i Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM :
Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 l
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar .
www.research-tools.net l

.1 research tools, Marketingmal3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Weitere relevante Studien zur Kategorie Kiichenhelfer & Kochzubehor:
. = Studie eVisibility Grills und Grillzubehor 2023

» Studie eVisibility Kiichenutensilien 2023

Studie eVisibility Heimtextilien 2023

Studie eVisibility Porzellan und Keramikgeschirr 2022

Studie eVisibility Kaffee und Kaffeemaschinen 2022
Studie eVisibility Haushaltsgrof3gerate 2021 !

Branche Haus & Garten: seit 2022 mehr als 30 Studien veroffentlicht

. Seit 2005 forscht research tools !
marketing- und wettbewerbsorientiert und
positioniert sich als Spezialist fur
Marketinganalyse, -controlling und
-monitoring.

Innerhalb der vergangenen zwolf Monate
sind mehr als 30 eVisibility-Studien zu
. unterschiedlichen Branchen erschienen.

: Studiensteckbrief Studie
% :Etse?';ch t00|5 eVisibility Schneidwaren 2023
arketingmal3nahmen
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