] ] ] ] ] ] ] ] ]
+++ art-of-chocolate.de +++ bioschokolade.de +++ choco ts PRV G REERChoCri.de +++ hussel.de +++

I lindt.de +++ milka.de +++ pralinenbote.de +++ schoggi-la d CERER=U. WeiterevkaAnbieter f. Schokolade
| | | | | L} _ | |

Studiensteckbrief
Studie eVisibility
ISchokoIade 2019 I

=

@]

O

. LL
erarbeitet von: &
research tools, Esslingen am Neckar =
Mai 2019 | @
— | | | \ ‘ ©

eVisibility Schokolade 2019

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

%%% researCh tools Studiensteckbrief Studie



Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei fiinf der zehn Anbietern mit der groéf3ten eVisibility handelt es sich um Hersteller-/Markenshops.
Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei neun der zehn Top-Anbietern entféllt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

32 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint Facebook mit 73 Prozent die hdchsten eVisibility-Anteile auf sich.

Hersteller-/Markenshops stellen 32 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Schokolade- und
SufRwarenhandler liegt zusammen bei 17 Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. SERPs — Schokolade .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Marke: lindt.de

Paid Search — Schokolade
(Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigenw
193 Anbieter erzielen im

Markt fiir Schokolade Sichtbarkeit TOp'FaChhé.ndler: ChOCOIatS'de'que.de

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Herstell./Marken: 32%
Top-SuRwarenhandler:

worldofsweets.de Lebensmittel: 21%

Top-Vergleichsportal: 1 3% der evisivitty Universalhandl.: 15%
idealo.de entfallen auf Facebook

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Schokolade
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 193 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 84 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 71 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 193 Anbieter mit

eVisibility:

» chocolats-de-luxe.de
= chocolissimo.de

= chocri.de

» chokoladen-outlet.de

» schoggi-land.de
» schoggi-shop24.de
» schokoladenpraesent.de

= schokoladerie-shop.com
= schokoundrum.de

eVisibility Schokolade 2019
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &
Suchbegriffe

= Belgische Pralinen

» Bioschokolade

» Nougat-Pralinen

» Nussschokolade

= Schokofiguren

= Schokolade Chili
= Schokolade mit Cognac

Suchtreffer
(Organische Suchanzeigen
Suchmaschinen- (Paid Search)
ergebnisse)

= Schokolade mit Erdbeerfillung Vergleichs- Sg:c;gétl:g%ila

= Schokolade Zartbitter portale Twitter, YouTube
= Schoko-Minis (PECHIE YouTube-

und Anzeigen) Anzeigen)

= Tafel Milchschokolade
= WeilRe Schokolade /

[ Ranking Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Mai 2019 erschienen. '
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

________________ zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

hallingers.de

I .di
halloren.de Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

heindl.co.at

———————] eVisibiIity-Rankings

heinerle-berggold.de Suchanzeigen R

hellosweetery.com Ranking Suchanzeigen (Top 30)

80 -
henosa.de

Ran Anbieter P J
hernando-cortez.de 9 60

hornung-shop.de L sawade-iberlln 40
2 schoggi-land.de . T
hussel.de 3 | schoggi-shop24.de :
Kaffee24 de 4 schokoladenpraesent.de . 20 +
| 5 schokoladen-ravensburg.de
0 6 schokoladerie-shop.com : 0 -
7 schokoundrum.de
de ae \ 8¢ ae ae (de de (2 b 202
8 share.eu : \\e‘co‘ “°K0\3§e \eﬁ‘N\“s ov\o\ade“doﬁs\uee\-s *“GY& bee,a‘(\ov 7_0(\3 “QV\e““e ﬂ)‘&‘)\eﬂ
% research tools 9 | shop.niederegger.de e es© Wi ﬂe\&,sc“ o 200 e
Marketingmatinahmen We' At
i RO 10 | shop. Id ‘ o
- = op e = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
Studie eVisibil
research tools Sy
| Marketingmafinahmen
erfassen, verstehen, bewerten
1 1 1 J

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

Studie eVisibility
Schokolade 2019
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang | Anbieter Suc;h- Vergleichs- Soci.al
anzeigen Media

1 oetker-shop.de 29,8 14,5| 77,8| 37,7| 51,6/ 25,0 46,9 22,8

2 | originalbeans.de 34,3| 17,5| 65,3| 33,3| 50,2| 25,6/ 46,1| 235

3 ovidias.com 8 2 : Sermaaen 2

4| paiversand de eVisibility-Positionierung

5 paul-schrader.de

6 | peanutbuttershop.de ¢ Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter

7 pepperworldhotshop.com ( s

8 peters-pralinen.de ( schoggl-shop24.de°

9 pfefferhaus.de 4 schokoundrum.de

10 | piccantino.de 2 ) N () ASuchtreffe

11 | planetechocolat.com ( confiserie-felicitas.de

12 | pralinenbote.de {

13 | pralinenideen de 1! lauensteiner.de

14 | pralinen-leonidas.de (

15 | pralinenwerkzeug.de 2: SoclalMedia o

(o]
research tools originalbeans. de A
VBl Marketngnatnahnen Vergleict
it lambertz-shop.de portale

Wie positionieren sich die Top 10
iIm Wettbewerbsumfeld?

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien
Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)

Such-

Rang | Anbieter treffer

konditorei-heinemann.de

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

gesamt

Studie eVisibility

research tools Schokolade 2010

MarketingmaBnahmen
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2 lambertz-shop.de 150,8
3 landkorb-shop.de 1446
4 la-praline.de 116,4
5 lauensteiner.de 112,8
6 leonidas-versand.de 112,0
T leysieffer.com 88,3
8 lidl.de 83,0
9 lindt.de 77,6
10 | manner.com 74,5

Studie eVisibility
Schokolade 2019
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?
eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100

75 i Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

eVisibility-Rankings nach

Gesamtranking nach Suchbegriffen

Hersteller-/ Markenshops Fachhéandler

50

Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
feine-schokolade.com
pralinenideen.de
schokoladen-ravensburg.de
schokoundrum.de
stephanies-schokowelt.de

chocolissimo.de
gepa-shop.de
lauensteiner.de
sawade.berlin
shop.rapunzel.de

chocolats-de-luxe.de
25

Kumulierte Anteile eVisibility in %

chocolissimo.de

/ —-ﬂ chocri.de

0 =g confiserie-dengel.de
0 25 50

Kumulierter Anteil eSho

confiserie-felicitas.de SiuRwarenhandler Lebensmittel, Feinkost & Alkohol

confiserieklein.de

candyandmore.de

allyouneedfresh.de 72,2
bitiba.de 71,6
migros-shop.de 70,6
mytime.de 68,5
vinusta.com 65,3

candyhouse.de

kates-popcorn.de

peanutbuttershop.de
. suessbedruckt.de

confiserie-segerer.de

research tools
MarketingmaBnahmen con-gusto.net

erfassen, verstehen, bewerten

corneportroyal.com
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

alinen, 3. Tafel Milchschokolade, 4. Schokolade zartbitter, 5. Weile Schokolade, 6. Schoko-
de Chili, 10. Schokolade mit Cognac, 11. Schokolade mit Erdbeerfullung, 12. Bioschokolade

Studie eVisibility
Schokolade 2019
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Schokolade 2019.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

________________________________________________________________________________

-

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

[

. Weitere relevante Studien zur StiRwarenbranche: .| Seit 2005 forscht research tools

= Werbemarktanalyse SufRwaren 2019 i marketing- und wettbewerbsorientiert

. = Studie eVisibility StRwaren 2019 . und positioniert sich als

= Werbemarktanalyse Siui3e Brotaufstriche 2018 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
= Studie eVisibility Knabberartikel 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind

. = Studie eVisibility Back- und Konditoreiwaren 2017 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu

. = Werbemarktanalyse StuRwaren 2017

B

. unterschiedlichen Branchen erschienen.
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