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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility finden sich zwei Hersteller-/Markenshops.
Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei sechs der zehn Top-Anbietern entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

47 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint Facebook mit 45 Prozent die hdchsten eVisibility-Anteile auf sich.

Hersteller-/Markenshops stellten 31 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Schuh-Fachhandler
liegt bei 27 Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchtreffer — Schuhe
https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Anbieter: zalando.de

Suchanzeigen — Schuhe
249 (Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigenw
Anbieter erzielen im

Markt fiir Schuhe Sichtbarkeit Top-Markenshop: babista.de

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Herstellershops: 31%
Top-Fachhandler:

deichmann.com Fachhandler: 27%

Top-Vergleichsportal A5 der evisibiliy Mode & Beauty: 18%
ladenzeile.de entfallen auf Facebook

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Schuhe [ 249 Anbieter mit
mit der hochsten eVisibility eVisibility:

Gesamtrange fur insgesamt 249 Anbieter

= schuhcenter.de

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, = schuhdealer.de
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings » schuhe.de

= schuhe24.de

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich

auf 71 PowerPoint-Seiten = schuhe-handwerk.com
als PDF-Datei kurzfristig verfigbar = sneaker-circle.de
" snipes.com

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral " soccci.com

= soletraderoutlet.de

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet, = soliver.de
umfassender Wettbewerbstiberblick . j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &
Suchbegriffe Suchtreffer
(Organische Suchanzeigen

Ballerinas Suchmaschinen- (Paid Search)
Business-Schuhe ergebnisse)

Damenstiefel

Halbschuhe

Hausschuhe

Kinderschuhe Social Media
Pumps Vergleichs- (Facebook,
Sandalen portale Google+, Twitter,
Slipper (Platzierungen YouTube,
Sneaker und Anzeigen) YouTube-
Turnschuhe / Anzeigen)
Wanderschuhe

[ Ranking

Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Oktober 2018 erschienen. '
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

santonishoes.com

sarenza.de
| Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
schuhcenter.de T .
[T eV|S|b|I|ty-Rank|ngs
schuhdealer.de Suchanzeigen 100 -
schuhe.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 |
schuhe24.de
Rang | Anbieter P 60 |
schuhe-handwerk.com
schibiednekeda 1 sport-thomas.de 4
2 stadium.de 4 40
schuhe-plaza51.com 3 steps-kinderschuhe.com 3
schiiihe-sehufis de 4 stiefelparadies.de 2 20
5 strellson.com 2
0 6 stylefile.de 2 0
T superdry.de 2 . - @ . o o o - < "
\¢
8 superfit.com 1 ““_\ Q0 © e(\Negsp scx\““e. “‘Oa“de\.. a‘e‘oo\- 5“0 QS'GO \5‘“0" © a\b“sc\\- o \)‘\e'“ “—5“0‘).
research tools 9 | tamaris.de 1 o (@ e jo® 09 o W 0o de‘so‘\“
breiuodiros O 10 | tausendkind.de 1 N wat
PP rt-philipp.de 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
.com 1 i
e 1 Studie eVisibilit
uaie evisiol
i [ research tools SR
Welche Anbi d o — s S
H H Studie eVisibiity
bei Suchanzeigen?
researCh tools Studiensteckbrief Studie
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
waa  eVisibility-kankings

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Vergleichs-
portale

Rang | Anbieter

1 | schuhe-trentasette.com 298| 14,5| 77,8 37,7| 51.6] 250| 46,9 22 dEREELUEULDECIEEMIDTEGELEC EI Y]
2 schuhe-zum-leben.de 34,3] 17,5| 65,3| 33,3| 50,2 25,6| 46,1| 23,5 Ranking eVisibiIity gesamt nach Kategorien (TOp 10)
3 schuh-keller.de St 8 2 S 8
callll [ 5L LA eVisibility-Positionierung :
5 | schuh-schmid.com Rang | Anbieter
6 | schuhtempel24.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
7 screwfix.de warehouse-one.de
8 | sheego.de ouldeorsports24.oom o 2 | waschbaer.de 150,8
9 sheepskin24.de 4 filz-pantoffeln.de 3 b —_ 144 6
10 | shoebedo.de 2 A o) Asllchtreffe weberschuh.de !
" shoepassion.de mein-ohrstecker.de 4 wellsana.de 116,4
12 | shoerassic.de (o]
5 wenz.de 112,8
13 | shoes4gentlemen.de 1 sarenza.de
14 | shoesplease.de SocialMedia o 6 | witt-weiden.de 112,0
15 |shecherde = T world-of-western.de 88,3
.................................................. | frre—— —
! resear h t 3 | - birkenstock.com © A
ﬁﬁ :afﬂsﬁf:;fw ools ’ o \Vergleich 9 | zamberlan.com 776
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 100 0; . sp-_mae 0
A eVisibility der Anbietergruppen
Gesamtranking nach Anbieter-Typen
ES
i 75 i Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)
3 eVisibility-Rankings nach
§ Gesamtranking nach Suchbegriffen
[ Hersteller- & Markenshops
% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
€ engelbert-strauss.de
L landsend.de
= lloyd.com
Qo skatedeluxe.com R
2 25 :
S ski-willy.at peterhahn.de
7
/ I sneakerbox.me
0 , sneaker-circle.de
0 25 50 -
snipes.com Spezialisierte Schuhhéndler
Kumulierter Anteil eShc
soccci.com

flipshoes.ch
hausschuhexperte.de
sneakerbox.me
steps-kinderschuhe.com
wanderschuh-shop.de

soletraderoutlet.de

%ﬁ% ::search tools soliver.de
rketingmaBnahmen
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spartoo.de

spera.de
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Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Allgemeine Schuhhéandler

anika-schuh.de
gebrueder-goetz.de
imwalking.de
schuhtempel24.de
vamos-schuhe.de

Mode, Beauty & Haushalt

bonprix.de
breuninger.com
hm.com
impressionen.de
peek-cloppenburg.de

huhe, 5. Kindersch 6. H;

huhe, 7. Sneaker, 8. Slipper,

In welchen Produktkategorien

besteht Optimierungspotenzial?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
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FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Schuhe 2018.
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E-Mail:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________

. Weitere relevante Studien zur Schuhbranche: || Seit 2005 forscht research tools

= eShop-Analysis clothing 2018 i marketing- und wettbewerbsorientiert

. = Werbemarktanalyse Schuhe 2017 . und positioniert sich als

. = Studie eVisibility Schuhe 2016 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb

= Study eVisibility clothing 2016 i der vergangenen zwolf Monate sind

. = eShop-Analysis Department Stores 2015 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu .
. = Studie Schuhmarkt-Zielgruppe Jugendliche 2014 unterschiedlichen Branchen erschienen. !
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