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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei fiinf von zehn Anbietern mit der groéf3ten eVisibility handelt es sich um Schuh-Fachhandler.
kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

Auf der Plattform Amazon halten auslandische Handler 54 Prozent der eVisibility.

27 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.

Innerhalb der Social Media vereint YouTube 58 Prozent der eVisibility auf sich.

Hersteller- / Markenshops stellen 33 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Branchen-
Fachhandler betragt 24 Prozent.

eVisibility Schuhe 2020
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Schuhe Plattform
https://www.suchtreffer.net ¥ Amazon

Top-Fachhandler: mirapodo.de

374 Paid Search — Schuhe
Anbieter suchanzeigen.net' W

ichtbar im Online _
Top-Anbieter: zalando.de

Vergleichsportale

Herst./Marken: 33%
Top-Fachhandler:

schuhe24.de Fachhandler: 24%

_Top-VergIeichsportal: 58 % der eVisibility Amazon-Hdl.: 13%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Schuhe mit der hochsten

eVisibility

’

Gesamtrange fur insgesamt 374 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-
portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 90 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verflugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 374 Anbieter mit

eVisibility:

= deichmann.com
= diamant.net
= die-form.de

» dogo-shoes.com

» schuhe24.de

» schuheggers.de

» schuhe-guenstig.de
» schuherlebnis.de

= die-kinderschuhseite.de

/

eVisibility Schuhe 2020
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Forschungsdesign

Konzeption:

/ Produktkategorien &

Suchbegriffe

. Suchtreffer
= Ballerinas (organische Suchanzeigen Plattform
= Business-Schuhe Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon
= Damenstiefel ergebnisse)

= Halbschuhe
= Hausschuhe
= Kinderschuhe

= Pumps Veraleichs- Social Media

= Sandalen pgrtale (Facebook, Insta-

= Slipper (Platzierungen gram, Twitter,

= Sneaker : YouTube &
und Anzeigen)

= Turnschuhe
= Wanderschuhe

-Anze

[ Ranking Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: :

' = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?

- = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet?
= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? !
» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? |
= welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar?

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

" Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social
Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéangig und neutral erstellt und ist im Oktober 2020 erschienen.

__________________________________________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Unline-Katego

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

eschuhe.de

esprit.de Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

eu.puma.com

p——— A AR E DL S

f65punktnull.de Suchanzeigen crocs.de
farettishoes.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) ctshirts.com
filz-pantoffeln.de daeumling.de

=
%?? research tools ol
Marketingmasinahmen

erfassen, verstehen, bewerten

R Anbiet P .
fitflop.com AngiEAnDierer de.trippen.com
) debijenkorf.d:

flattered.com 1 sarenza.de 4 ebijenkorf.de

2 $Carosso.com 4 deerberg.de
flipshoes.ch 3 schuhcenter.de 3

; 4 | schuhe.de 2 def-shop.com

florisvanbommel.com y

5 schuhe24.de 2 deichmann.com

0 o schuheggers de 2 die-kinderschuhseite.de
4 schuhe-guenstig.de 2

8 | schuherlebnis.de 1 dogo-shoes.com

ﬁ% research tools 9 | schuhe-trentasette.com 1 0 20 40 60 80 100
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten 10 | schuhglueck.de 1 . i " .
- 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon

1
1
|1
1

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

Studie eVisibility
Schuhe 2020
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien . .
Gesamtrankingynach Online-nggorien g Wel C h e Perfo r m an C e Zel g en d I e

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) | | An b I eter I n d en Det a.l | ran kl n g S ?
Rang | Anbieter e ige : eVisibility-Rankings nach Online-Kateg

Gesamtranking nach Online-Kategorien

1 | marc-o-polo.com 29,8 Eanbingaiigibiii Erachia T—
2 el Ramilton.de 34,3 anking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 mirapodo.de 14,4 bl o =
W 25l eVisibility-Positionierung . ;::ak;i
5 | mybudapester.com 0,0 -
uHeAR : Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
6 | nanga-shoes.com 14,4 j ) schuh-sommer.de
7 ™ 00 imwalking.de
Lo, : 2 | schuhwelt.de 189,3
8 [omoda.de 0,0 schuhglueck.de -
9 on-running.com 415 °° ASuchtreffe 3 schuhwidu-lagerverkauf... 161,5
10 | onygo.com 234 vertbaudet.de 4 | serfan.de 144 5
11 | peterhahn.de 0,0 o —
12 | petruska.de 9,0 mytheresa.com 5 | shoepassion.de 1] 1436
13 | pololo.com 153 6 | shoerassic.de 135,8
14 | reno.de 0,0 Social Media A
15 | ricosta.de 243 7 | shoes4gentlemen.de 125,2
"""""""""""""""" O 8 | sidestep-shoes.de 102,6
B jomodo.de A
:aek:ng?n?n::m‘»e!l toolks y o Vergleict 9 | sneakerdistrict.de A 4 96,2
erfassen, verstehen, bewerten ortal e
AEREdR " 10 | sneakerpeeker.eu 0,0- 0,0 - 74,5
%?ﬁ research tools Slude ek
MarketingmaBnahmen
W' . t . . . h d . T 10 erfassen, verstehen, bewerten
M I) Studie eVisibility
Im Wettbewerbsumfeld*
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 190,0! TR .
A eVisibility der Anbietergruppen
Gesamtranking nach Anbieter-Typen
x
i 75 Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)
3 : 0 N 0
% O D .
() Hersteller-/ Markenshops Hersteller/ Marken ohne eShops
% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
€ avena.de . berkemann.com 422
= deerberg.de . boxx-schuhe.de 298
s Bailsihaiaode florisvanbommel.com : . diamant.net 29,7
5 25 go. hugoboss.com . . livingupdated-schuhe.de 234
5 baurde VLIEH lashoe.de . richterat 217
— — bergfreunde.de PEIINIE
0 o0 bergzeit.de Em'
0 25 50
Kumuiicitar AnteiieShd berkemann.com [JEGZIEE Allgemeine Fachhandler Spezialisierte Fachhandler
birkenstock.com ZXETHHEE . anika-schuh.de . die-kinderschuhseite.de
: ] . eschuhe.de i . getshoes.de
h tool B da mE . schuhcenterde i . hausschuhexperte.de
ﬁ‘?ﬁ ::i;?;:m oois bodendirect.de Emll . schuhe.de ) . sneakerdistrict.de
erfassen, verstehen, bewerten . vamos-schuhe.de A wanderschuh-shop.de
buffalo-boots.com [JIETNES:
dgaard-shoes.de mm
0 1 |3 research tools Sludle eVisbY
| MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Pool 3. Pool 4.A Pool, 5. P
ine, 10. u 11. Whirlpool indoor, 12. Infrarotkabine

Studie eVisibility
Schuhe 2020

In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Schuhe 2020.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

" Geschaftsfihrer |
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net |

research tools !
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
' www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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' Weitere relevante Studien zur Schuh- und Clothingbranche: | | Seit 2005 forscht research tools i
. = Studie Product Search Advertising Schuhe 2019 .| marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Werbemarktanalyse Schuhe 2019 ! und positioniert sich als |
. = Studie eVisibility Schuhe 2018 ' | Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb |
. = eShop Analysis Clothing 2018 . der vergangenen zwo6lf Monate sind ;
- = Studie eVisibility Hate und Mutzen 2017 .+ mehr als 30 eVisibility-Studien zu j
. = Werbemarktanalyse Schuhe 2017 ' unterschiedlichen Branchen erschienen.

_______________________________________________________________________________________________________________________________
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