+++ baagl.de +++ brunnen.de t+&eastpak.com +++ faber-castell.de +++ herlitzid€ T+ langenscheidt.com +++ my-oxford.com +++ pelikan.com +

++ schulsachen.de +++ scout-schulranzen.de +++ shoﬁ.kl ett-lerntraining.de +++ staitler.com +++ und weitere 541 Anbieter fir Schulbedarf +++
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» 168 Top 10-Rankings enthalten 553 verschiedene Anbieter (Handler und Hersteller) fir Schulbedarf.

> Bei drei der zehn Anbieter mit der gré(3ten eVisibility handelt es sich um Branchen-Fachhandler.

» Ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

» 31 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 39 Prozent der eVisibility.

» Branchen-Fachhandler stellen 11 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller liegt bei 39 Prozent.

» Zwei Anbieter, die in der Vorgangerstudie aus dem Jahr 2021 noch keine eVisibility gezeigt hatten, platzieren sich neu in den
Top 30-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

553

Anbieter sind

D

im Online-Markt fir Schulbedarf

sichtbar

Vergleichsportale

Top-Herstellershop:
herlitz.de

Top-Vergleichsportal:
idealo.de

Suchmaschine (Google)

SERPs — www.serps.net W
Top-FachhandIer:kschulranzen-onlineshop.de

Paid Search — Anzeige -paidsearch.net ¥
Top-Fachhandler: schulstart.de

Social Media
f

39 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Kumulierte Anteile

auf die Top 10- ‘
Anbieter
entfallen 21% 2 1%

der eVisibility

Anbieter-Typen

Universalhandler: 15%

Hersteller: 39%

% research tools
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Schulbedarf mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 553 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 84 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 553 Anbieter mit

eVisibility:

» markenkoffer.de

* mcbuero.de

» mcneill-store.de

» meine-schulkiste.de

= schulranzenwelt.de
= schulsachen.de

= schulstart.de

= scooli.com

= scout-schulranzen.de

eVisibility Schulbedarf 2023
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &

Suchbegriffe _Ranking
insgesamt
Paid Search Plattf A
= Buntstifte organische (Textanzeigen, aplorm mazon _
= Federmappchen Suchmaschinen- Shopping Ads (Hgtz(]lltlerungzn Ranking nach
= Fillfederhalter ergebnisse Handler und ?\/rI] Er Lin (K)ntlme-'
= Geodreieck mit Griff Marken) arken) ategornien
» Grafischer
Taschenrechner Ranking nach
» Schlamperméppchen - _ Suchbegriffen
» Schulhefte kariert Vergleichsportale Social Media
» Schulordner . (FaCebOOk, Insta- -
(Platzierungen : Rank h
’ gram, Twitter, anking nac
= Schulranzen Handler und v Anbietort
ouTube & yp
= Schultasche Marken) _Anzeigen)
= Vokabelbox g
= Zirkel Positionierung

J y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ' Die Studie in Zahlen:

» welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search? ! » 553 Anbieter fur Schulbedarf

. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchmaschinenergebnissen on Top gelistet? . = 5 Online-Kategorien:

. = welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? | . organische Suchmaschinenergebnisse,
' = wie gut sind die Unternehmen per Social Media-Suche sichtbar? . Paid Search, Vergleichsportale, Social

. = welche Anbieter zeigen auf der Plattform Amazon Prasenz? | Media, Plattform Amazon

= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? ! = 12 Suchbegriffe

. = welche grof3en Herstellermarken finden sich unter den Top 100 eVisibility? ! ' = 11 Anbietergruppen

. = welche Positionierung nehmen die Top 10-Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? = 168 Top 10-Rankings

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fur die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt,

- analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im September 2023

. erschienen.

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien In welchen Onlin e-Kateg orien

Organische Suchmaschinenergebnisse
zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

—

jeva-schulranzen.de S " N
| eVisibility-Rankings nach Online-K
jolly-shop.eu | Paid Search scoo.com | INETN I (T TR TR

soout-sohulianzen de --E_“““
l shop klett-lerntraining de 20 | 20 10
| | |
Punke Textan- h. Ads shop iamy o | I S N N T
gesamt| zeigen [Handle
| stabilo.com “-E_—

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

kattbjoemn.de I

aping.con: |
|

Ranking Paid Search (Top 30)

Anbieter

knotzer_buchkatalug_ai ‘ 1 ranzenma:o(-onlineshop.de 26,6 0,0 25,5
| e 1] 00| 261 staedtier.com ““—
kraft-e d : | | | |
retiermen ce [NET) WCC T — stepbystep-sohuanzen com IENE N W S T T
R “ ' e o “-__
ta L 5 | satch.com 204 | 159| 00 top-schulmanzen;de 10
0 5 | sehoolmeoivop 195 00| 98 von-heesen com ““—“
. |
e Attt o e e oo it o o, o 162 Py | 7| sehveibluiltur-nova, de 198 23] 00 woodwiting e [T S AT I TR N TR
i schreibundstil.de 19,8 0.0 198 } } ! } } ]
ﬁ :E:::::I tools 9 schulranzen.com 17,0 0,0 0,0 0 20 40 B0 80 100
eriaasen, vel an
S 10| schulanzen:nél 1591 136] 0.0 = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale  ® Social Media = Plattform Amazon
schulranzen-fachmarkt.de 15,9 0.0 0,0
schulranzen-onlineshop.de 159 | 158 0,0 -
schulranzenwelt de 153 51 00
: : : research tools Studie eVisibility
ulsachen.de 147 147 00 ﬁ Wi Schubedarf 2023
ulstart.de 13,6 136 0,0 | | T [ I 1 I

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

arch tools Stude eviity
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?

org. Such- - = Vergleichs- - W Plattform icihilitv. 2 : =,
Hand. | Andieter | ergebnisse | PaldSearch orale | Secialmedia | T L eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
Bunktel % |Punkie] % |punkte] % [Punkie] % |Punite| % | Cesamirankingnach Oniine-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 | de.castlearts.com 106,0 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 de pons.com 506
3 | derdiedas.de 28,5| 19 - ALt “"9':”_':“' Paid Search \"e’g‘ei‘fhs' Social Media F:am‘“"“ Punkte
4 | dergerblingerde 316| 23 L J[Rablell s _ATReON:358" | ; et ALE S — __AMazon __| .camt
: |Punkle[ Rang |Punkte Punkte 3 Punkte| Rang
5 | drechselonlineshop.de 900 b sitionierung/Ahniichkeitder Anbleter i "
6 dsbo24.de a1 32 g 1 langenscheidt com . _ | . . 2701
7 dynatech.de 53,8 44, 2 lehrerwelt.de 5 189.3
scooli.com e
8 eastpak.com 0,0 0, 5 _— " . —
] easyordner.de 0,0 0, ieblingsranzen.shopware store ;
10 education.ti.com 0,0 0, ‘ 4 lindauer.li 144,5
" eduki.com 3.2 5 Social Media -
- 5 mcneill-store.de 1436
12 entia.de 47 8, o
13 | ergobag.de 70 14, staedtier.com 6 | meine-schulkiste.de 135.8
14 eu bic.com 0,0 0
- - 7 my-oxford.com 125.2
15 | faber-castell.de 174 38 shop.famy.com — 2
8 pack-den-ranzen.de 1026
% research tools .
ﬁ Mg my-oxford.com g peliican:com 86,2
hwssen, verstehern, bewerten
o 10 ersen.de
& Paid Search P
dynatech.de &)
E{% :emsea::mh tools St 303
m'lssfz.g:a::‘rbh’\ bewerten
Wie positionieren sich die | Platdorm Amazon M8 J basglde

Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [ D
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

100 ; i Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei PP I T =
i Indikator fur die Konzentration der eVi eVisibility der Anbleterg ruppen
{ dieAnbieter mit der groBten eVisibility. Gesamtranking nach Anbieter-Typen
i die Kurve nach unten durchhangt, dest o
52 ‘ l die Konzentration. Die ausgewiesenen Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
£ 75
=) eVisibility-Rankings nach Suchbeg
ﬁ Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Hersteller/ Marken Schulbedarf
S
()] .,
% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte) : baagl.de dergerblinger.de
E / 2 brunnen.de rucksack-schulranzen.de
P 0 schulranzen.com
© _4,’,- filz- papeterieide schultanzen-berlin de
E 25 2 Q fialiraven.com top-schulranzen de
=]
< :
/_,{150 fritz-schimpf de
w="TOp 200 gerstaecker.de
0 O/ l glutholz.de Biirobedarf Schreibbedarf & Papeterie

25 50 75
Kumulierter Anteil Anbieterin %

gmtbags.com

gusti-leder de

Nn research tools | i

§ e hakador.de ERJFEIETNER
|

ertwisen, versteben, bowerten
herlitz.de 0 40 | 25 [2f
|

buero-bedarf-thueringen.de

myofficebrand.com
otto-office.com
printus.de
viking.de

ﬁ?"? :fjff:ﬂ' tools Stude evsiiey
. ng ertassen, verstehen, bowerten l
In Welchen Produktkategorlen chim % 3.B ifte. 4. Fallf 5. Zirkel, 6. dreieck mit Griff, 7. Schulordner, 8. Schulhefte kariert, 9. \ 10. Taschenrachmr..

besteht Optimierungspotenzial? S,
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Schulbedarf 2023.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfluhrer .| Seit 2005 forscht research tools

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM .| marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ' und positioniert sich als Spezialist fir
- E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .| Marketinganalyse, -controlling und |
| ~ | -monitoring. |
' research tools L |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar ! Innerhalb der vergangenen zwolf |
. www.research-tools.net ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
.| Studien zu unterschiedlichen 5
. research tools, Marketingmafl3nahmen erfassen — verstehen — bewerten ' Branchen erschienen. :

_________________________________________________________________________________________________________________________________________

————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Weitere relevante Studien zur Branche Buro- & Schulbedarf: |
. = Studie eVisibility Schreibgerate 2023 :
. = Studie eVisibility Stempel 2023 I
. = Studie eVisibility Klebstoffe 2023
Studie eVisibility Buromaterial 2022 :
Werbemarktanalyse Biirobedarf 2022
Studie eVisibility Schulbedarf 2021 :

Branche Bulro- & Schulbedarf: seit 2018 mehr als 20 Studien verdéffentlicht
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