. .
R x 0 .
+++B€tzold.de +++ coocazoo.com +++ ergobag.de +++ faber-castell.de +# herlitz.de +++ office-discount.de +++ satch.com +++ schulranzen.net

+++ schulranzen-onlineshop.de +++ stepbystep-schulranzen.com +++ und'Weitere 475 Anbieter fur Schulbedarf +++ betzold.de +++ coocazoo.co
b

| | ] |
Studiensteckbrief -I

Studie eVisibility I

Schulbedarf 2025
erarbeﬁt von: \
research tools, Esslingen am Neckar

I Oktober 2025

I I I L]
et

©Pixabay/pexels.com

. .
e Studiensteckbrief Studie
oy

Eﬁ research tools eVisibility Schulbedarf 2025

MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten



Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

Welche der 485 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken
finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon
selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Kumulierte Anteile

SERPs — www.serps.net ¥ _
Top-Fachhdl.: k schulranzen-onlineshop.de auf die Top 10-

AnDi
485 ontalen23%  239%

. Paid Search — Anzeige -paidsearch.net ¥
Anbieter sind sicltbar im zeige -pal

entfallen auf YouTube

€

_ der eVisibility 2

Online-Markt fir Schulbedarf Top-Markenshop: betzold.de g
IS

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen g
Top-Markenshop: n X u i%
herlitz.de Herst./Marken: 46% g
Top-Vergleichsportal: Universalhandler: 11% cgs
idealo.de 62 % der eVisibility g
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Schulbedarf mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 485 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 85 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 485 Anbieter mit

eVisibility:

= schulranzen.com

= schulranzen.net

= schulranzen-berlin.de

= schulranzenfachcenter.de
= schulranzen-fachmarkt.de

» schulsachen.de

= schulstart.de

» schultueten-onlineshop.de
= scooli.com

= scout-schulranzen.de

o
(72
%i
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Informationen zur Studie

Konzeption:
4 g
Produktkategorien & Ranking
Suchbegriffe insgesamt
Paid Search
= Buntstifte Organische (Textanzeigen, PIattform aezel _
= Federmappchen Suchmaschinen- Shopping Ads (T_:ZLZ(;?;EE?]? CR)a?klng nach
« Fiillfederhalter ergebnisse Handler und Marken) thlene-_
= Geodreieck mit Griff Marken) Joren
» Grafischer
Taschenrechner Ranking nach
= Schlampermappchen Suchbegriffen
= Schulhefte kariert Vergleichsportale Social Media
= Schulordner (Platzierungen (Facebook, Insta- Ranking nach
» Schulranzen Handler und gram, X, YouTube & i
_ Anbietertyp
» Schultasche Marken) -Anzeigen)
= Vokabelbox
» Zirkel Positionierung

J y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

485 5 12 11 168 |

. Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
Schulbedarf Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
! Paid Search, Vergleichsportale,
Social Media, Plattform Amazon !

Forschungsdesign: .

' research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter |
im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen :
. Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt,
analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Oktober 2025 !
erschienen.

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
» organische Suchmaschinenergebnisse
» Paid Search
» Vergleichsportale
= Social Media
» Plattform Amazon
» Gesamtranking nach Online-Kategorien
» Gesamtranking Range 101ff
= Gesamtranking Vergleich mit Vorgangerstudie
» eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
» Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
= Top 5 Rankings nach Suchbegriffen
» eVisibility der Anbietergruppen
= Gesamtranking nach Anbieter-Typen
= Anteile der Top-Anbieter

» eVisibility-Positionierung

» Kontakt
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
shop klett-lemtraining.de eVisibility-Rankings nach Online-hategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

shop.lamy.com

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
stabilo.com

eVisibility-Rankings nach Online-K

staedtler.com Paid Search mcneill-store.de

stepbystep-schulranzen.com Ranking Paid Search (Top 30) meine-schulkiste.de

montblanc.com

timetex.com
Rang | Anbieter Punkte TE)_(tan- Sh Ad my-oxford-shop.de
top-schulranzen.de gesamt| zeigen Héndle
-~ papierlabor.de
waldorfshop.eu 1 school-mood.com 26,6 0,0 26,6
2 schulranzen.com 26,1 0,0 26,1 pelikan.com
westermann.de
3 schulranzen.net : 232 | 232 0,0 pllotpen.ch
wiemann-lehrmittel.de 4 schulranzen-berlin.de 22,7 10,8 11,9
' 5 | schulranzenfachcenter.de 204 | 159 0,0 ranzenmaxx-onlineshop.de | :
° 6 _|schuranzen fachmarkide | 198 | 001 198 satch.com e a0
i Anbister. der bi allen Suchbegiffen Platz sins belsat. kinnte maximal 182 Punkt 7 schulranzen-onlineshop.de 19,8 2,3 0,0 hneiders.b | | | | ” |
8 | schulranzenwelt.de 19,8 00| 198 senneiders-bags.com ! ; 1 n " 1
%’vﬁ research tools 9 | schulrucksack.de 17,0 0,0 0,0 0 20 40 60 80 100
MarketingmaBnahmen
e 10| schulsachen.de 159 136 0.0 = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media = Plattform Amazon
schulstart.de 15,9 0,0 0,0 g 9 g P
schultueten-onlineshop.de 15,9 15,9 0,0 -
scooli.com 15,3 51 0,0 e eVisibili
s ) s research tools Studie eVisibility
out-schulranzen.de 14,7 | 14,7 0,0 % Marketingrabatimen Schulbedarf 2025
erfassen, verstehen, bewerten
op.4teachers.de 13,6 13,6 0,0 4 v | 1 1 I I 1 . g

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen? arch tools Son iy

rstehen, bewerten
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
R - o9 such | Paidsearch | VEIISIENST | sociaimedia | Fato™ - @Vfjgibility-Rankings nach Online-Kategorien

Punkte| % |Punkte| % |Punkte| % [Punkte| % |Punkte| % Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

! audetic.de 106,0 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 baagl.de 50,6
3 backwinkel.de 28,5 org. Such- Plattform Punkte
4 beckmann-norway.com 31,6 Rang | Anbieter ergebnisse Amazon gesamt
5 betzold.de 0,0 ~
: Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
6 boesner.com 41,1 3 % hema.com
! brunnen.de 538 44 ranzenmaxx-onlineshop.de 2 herlitz.de 28,0 189,3
8 cabaia.com 0,0 0
9 calcuso.de 0.0 0 3 hoerner-group.de 26,1 161,5
10 | carandache.com 0,0 0, ‘ 4 hp.com 144,5
11 casio.com 3,2 5 Social Media
12 000aZ00.Com 27 ) o 5 hukkepack.de 143,6
13 dakine-shop.de 79| 14 REEEC-pEreom 6 ihrschulranzen.de 135,8
14 derdiedas.de 0,0 0 | a 7 iolly-sh 125.2
15 dsbo24.de 17,4 34, il Jolly-shop.eu '
8 kaweco-pen.com 0,0 102,6
T EETE roce
%‘%" research taols Hengide 9 | langenscheict.com 63| 48 | 250| 10 | 463| 6 | 133 | a7 96,2
erfassen, verstehen, bewerten o
‘ Paid Search 10 lang-on-bags.com 27,7 10 35,1 6 0,0 - 0,0 - 74,5
hoerner-group.de
5 research tools SR
i MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die | Platform Amazon 1 (o dynaiech.de
= Studie eVisibil
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? " Sehiia it
research tools Studiensteckbrief Studie
eVisibility Schulbedarf 2025
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei

i Indikator fiir die Konzentration der eVi eVISIDII_Ity der An biete I'g ru ppen
die Anbieter mit der groRten eVisibility SERCEEEWUERIIIE REC U B EE STy

H
H
H
%
% die Kurve nach unten durchhangt, des
i die Konzentration. Die ausgewiesenen

100

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

75
Hersteller / Marken Schulbedarf
Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte) i
50 " brunnen.de . ihrschulranzen.de
/ : ergobag.de . ranzenmaxx-onlineshop.de
herlitz.de : . schulranzen.com

/' i dynatech.de

7 To|
25 I P eastpak.com

" Top 100
/ eberhardfaber.de
“*Top 150

’.@o edu.de
0 / |

scout-schulranzen.de . schulranzen-berlin.de
staedtler.com . schulrucksack.de

Kumulierte Anteile eVisibility in %

0 25 50 75 education.ti.com Biirobedarf Schreibbedarf & Papeterie
Kumulleder Aatell finbisterin % ergobag.de buerohengst.com . feder-fuehrend.de
. eofficeshop.de : . fritz-schimpf.de
everki.com office-partner.de ] . missing-pen.com
ﬁﬁ :emse:ﬂ':‘ch tools fiallraven.com officio.de . onlinepenshop.de
e versichen, bewerien ’ . printus.de . paper-markt.de

gerstaecker.de

gmtbags.com
Studie eVisibil
0 50 1 ﬁ% research tools Schlbodart 2025

3 u4 =5 fﬁﬁ?é«""’?i&“?nmmm
I n we I C h en P rOd u kt kateg (0] ri en fanzen, 2. Schutasche, 3 Buntie . Foll 5. Zirkel, 6. Geodreieck mit Grif, 7. 8. Schulhefte kariert, 9. Vokabelbox, 10. T per, ‘
perm&ppchen E

ols Studie eVisibility
Schulbedarf 2025

besteht Optimierungspotenzial?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Schulbedarf 2025.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

oAt Studiensteckbrief Studie
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fiir diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer i - Seit 2005 forscht research tools

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ' marketing- und wettbewerbsorientiert
- Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ; ' und positioniert sich als Spezialist fiir
- E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i ' Marketinganalyse, -controlling und ;
.| -monitoring. |
' research tools o i
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar ' Innerhalb der vergangenen zwolf |
. www.research-tools.net ; ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
: .| Studien zu unterschiedlichen ;
research tools, MarketingmalRnahmen erfassen — verstehen — bewerten | Branchen erschienen. i

_________________________________________________________________________________________________________________________________________

. Weitere relevante Studien zur Branche: .
' = Studie eVisibility Stempel 2025 |
' = Werbemarktanalyse Schuhe 2025 |
- = Werbemarktanalyse Jobvermittlung 2024 ;
. = Studie eVisibility Uhren 2024 ;
' = Studie eVisibility Biromaterial 2024 :
| Werbemarktanalyse Vergleichsportale 2024

Im Jahr 2025 sind bereits Uber 60 Studien erschienen. ;
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