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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Unter den zehn eShops mit der grof3ten eVisibility finden sich flinf Fachshops, ein Shop fur Outdoorbedarf
und ein Herstellershop.

Kein eShop aus den Top 10 zeigt Sichtbarkeit in allen vier Online-Kategorien.

Bei acht der zehn Top-eShops entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

40 Prozent aller ermittelten Onlineshops zeigen Prasenz tber Vergleichsportale.

Innerhalb der Social Media wird eine grol3e Relevanz von YouTube mit einem Anteil von 54 Prozent
deutlich.

Fachanbieter stellen 36 Prozent der Gesamt-eVisibility. Universalh&ndler sind mit einem Anteil von 29
Prozent ebenfalls stark vertreten. Hersteller-/Markenshops halten ebenso wie Waffenhandler einen Anteil
von lediglich sieben Prozent.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 eShops flr Selbstverteidigungsbedarf
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 111 eShops

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 58 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verflgbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/Untersuchte eShops:

123pfefferspray.de
abwehrsprays.net

fightingsticks.de
frankonia.de
freie-waffen.com

kh-security.de
knappworst.com

stopnow-pfefferspray.

sv-hunter.de
tacwrk.com

de

/
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Forschungsdesign

Konzeption:

(Produktkategorien
&Suchbegriffe

= CS-Gas

= Elektroschocker

= Gaspistole

= Kubotan

= Pepper Gun

» Pfeffergel

» Pfefferspray

» Schreckschuss-
pistole

= Selbstverteidi-
gungswalffen

= Tactical Pen

= Taschenalarm

» Teleskop-

schlagstock j

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube)

[ Ranking

Positionierung }
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Informationen zur Studie

- Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet? |
» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet? :
= mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
. = welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein?

. = welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? |
» welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? :

Die 58 Seiten umfassende Studie kostet 480 EUR zuzlglich Mehrwertsteuer.

__________________________________________________________________________________________________________________________________

' Forschungsdesign: |
research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden |
. die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu
. einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im
' November 2016 erschienen.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Welche Schwerpunkte in den

Ranking Suchtrefler {Tops10) Bereichen der eVisibility
SUSEE setzen die Unternehmen?

Gesamtranking nach

knappworst.com

kopp-verlag.de
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
kotte-zeller.de

eVisibility-Rankings 100 g I
kubotanshop.at Suchtreffer
lauche-maas.eu Ranking Suchtreffer (Top 30) 80 | L - - — — - o
luftgewehr-shop.com
manufactum.de Rang ( eShop P 60 -+ — — — — — — - - s |
mega-waffen-softair-shop.de 1 enforcer.de 4
— 2 | escgmbh.biz 4 40 1 il 1 i T TN T il T T b | m
MesselStiop:de 3 escrimashop.de 3
mma-shop.de 4 etari.de 2
5 expert-security.de 2
0 6 express-shop.tv 2
7 feuerwehrdiscount.de 2
kel oM yoe ae cn o de g OO o ae
8 | fightingsticks.de 1 4 d“a“de;o‘so‘ge'c o_seo\,\t\\‘iﬁ‘\heqe‘\\ieﬁe o m;e(sQ‘a\ﬂA o Py 9\‘ sc“we\‘l—p‘a \1—5“°°\‘_\,ev9"‘“°
Selbst 9 | frankonia.de 1 " no oo™ o v v‘e offe ﬁ?‘w “etS\“a pﬁeﬁeﬁp‘eﬁetsp‘a
) 3 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Verglelchsportale = Social Media
" gearbest.com 1
genibrandschutz.de :11
1 Studie eVisibilt
Welche Anbieter werden 1 [ rescarch tools b 2010
erfassen, verstehen, bewerten
. . 14,9 ou v,u
in Suchmaschinen on — ]
2]
1 Studie eVisibil
TO ) O eI IStet? Selbs(ver?teié?gzn:slblendyarf2016
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen
in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Social

vergleichs-| secal | eVisibilit

portale

Rang | eShop

1__| 123pfefferspray.de 29,8| 14,5] 77,8 37,7| 51,6] 250| 46,9 22,8| st
2 abwehrsprays.net 34,3| 17,5/ 65,3| 33,3| 50,2 256| 46,1| 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 agri-service-walluch.de 14.4 8 8 48 0 B8l 4 4
4 aktivshop.de 3 . =g _=ps ugs . Such- Such «Chs- Social
eVISIblIlty-POS|t|on|erung Rang | eShop treffer anzej ortale Media | Punkte
5 amazon.de gesamt
= 3 - Pkt. | Rang| Pkt. . |Rang | Pkt. |Rang
Sl Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter 1 sv-hunter.de 81 m 7147 1 1
4 armeeladen24.de ( ! ¥ d
8 | armyshop-dresden.de ( obramo-security.de Pe) 2 | tacwrk.com
9 asmc.de 4: pfefferspray-hamburg.de 3 |tecparscom
10 | ballistol-shop.de 2! _ O A Suchtreffe:
11 | blackforest-precision.com ( kh-security.de 4 | toolshop.de
12 bakeEde : 5 | trekkinglager.de
13 | bg-warehouse.de 1! armyshop-dresden.de
14 | budoten.com ( kubotanshop.at 6 ueberlebenskunst.at
15 | bw-online-shop.com 2: o .
P waffen-schlottmann.de 7 | waffenfuzzi.de
"""""""""""""""""""""""""" 8 waffenpflegewelt.de
research tools A I
%?% sy Selbst Vergleich 9 | waffen-reinig.de
erfassen, verstehen, bewerten
portale 10 | waffen-schlottmann.de

Welche Positionierung und ] socineh tooks S ks T
Fokussierung nehmen die Anbieter |
im Wettbewerbsumfeld ein? PR s
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen
Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

Kumulierte Anteile eVisibility in %

123pfefferspray.de
darkstreet.biz
fightingsticks.de
25 cornbay.info mega-waffen-softair-shop.de
. ram-shop24.de
darkstreet.biz
/_ sl elv.de
0 7 y
hertie.de
0 25 50 : <
Kumulierter Anteil eSho hificoncept.de SONElEriErachanbicter
highlight-led.de . budoten.com
. cornbay.info
hitmeister.de . depice.com

research tools e
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securityonline.at
ssb-shop.com

kettner.com

kh-security.de

research tools
0 100 ﬁ% MarketingmaBinahmen
] 4 =l 5 ] erfassen, verstehen, bewerten

Welche sind die Top-
Shops bei Differenzierung
AUBVGEEUE nach Handlerart?

100 100,0}
Gesamtranking nach eShop-T
75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
- . -
J Allgemeine Fachanbieter
50

Welche Trefferquote

Pfefferspray, 3. Pfeffergel, 4. Pepper Gun, 5. Elektroschocker, 6. Kubotan, 7. Tactical Pen,
istole, 10. Gaspis 1. T: I 2. Selbstverteidi

eraeben die Suchbea e R

Spez .erte Fachanbieter

abwehrsprays.net
kubotanshop.at
pfefferspray24.ch
pfefferspray-schweiz.ch
pfefferspray-shop.ch

Outdoor & Survival

bw-online-shop.com
dmax-shop.de
globetrotter.de
knappworst.com
ueberlebenskunst.at
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 480 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Selbstverteidigungsbedarf 2016.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

' Geschaftsfuhrer |
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .

' research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net
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Jiingste Studien eVisibility: ' Seit 2005 forscht research tools ;
. = Studie eVisibility Schmuck 2016 . marketing-und wettbewerbsorientiert !
. = Studie eVisibility Schuhe 2016 und positioniert sich als |
. = Studie eVisibility Tee 2016 .1 Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb '
= Studie eVisibility Briefmarken und Minzen 2016 .1 des vergangenen zwolf Monate sind

= Studie eVisibility Gartenbedarf 2016 1 37 eVisibility-Studien zu ;
. = Studie eVisibility Spielzeug 2016 . unterschiedlichen Branchen erschienen. '
[é'w 1 % 5
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