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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility finden sich vier Hersteller-/Markenshops.
Ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei sechs der zehn Top-Anbietern entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine
Online-Kategorie.

57 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 72 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Hersteller- und Markenshops stellen 34 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der
Elektronikhandler liegt bei 39 Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Sensoren .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Anbieter: sick.com

Suchanzeigen — Sensoren
144 (Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigenw

Top-Anbieter: ifm.com

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Elektronik: 39%
Top-Handler:

amazon.de Hersteller: 34%

Top-Vergleichsportal: 7 2 % der eVisibility

: Universalhandl.: 9%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Sensoren
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 144 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 84 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 70 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 144 Anbieter mit

eVisibility:

» automation24.de
= autosen.com

» b2bstore.hbm.com
» palluff.com

= messbhar.de

" me-systeme.de

= sensocon.de
= sensorshop24.de

» micro-epsilon-shop.com

/

eVisibility Sensoren 2019
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &
Suchbegriffe

Beschleunigungssensor
Drucksensoren
Durchflusssensoren
Feuchtigkeitssensoren
Induktive Sensoren
Infrarotsensoren
Kapazitative Sensoren
Neigungssensoren
Positionssensoren
Prozesssensoren
Temperatursensor
Ultraschallsensoren

/

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Twitter, YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking Positionierung J

Studiensteckbrief Studie
eVisibility Sensoren 2019

research tools
i MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten



Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Februar 2019 erschienen. '
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Ranking Suchtreffer (Top 10)

hop.wika.d
Ahap-wiRa.de Gesamtranking nach Online-Kategorien
sick.com | Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
smc.eu = epana A
eVisibility-Rankings
i’ 100
smdv.de Suchanzeigen
soselectronic.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80
steg-electronics.ch
Rang | Anbieter P
stm-sounds.de g &l
1 leuze-shop.com 4
sysgotec.de
L 2 messbar.de 4 40
tandmore.de 3 | me-systeme.de 3
SGlaam 4 micro-epsilon-shop.com 2 20
f 5 mindfactory.de 2
0 6 mouser.de 2 0
7 omega.de 2 408 n
! ae x.ge ae on .de de com com
8 orglmeister24.de 1 \eG’d“e b \ec\-\ma\'\\a 10 ma‘\\o“ W b\lo“\‘:}e o o\\,\\\ \\«ne wa\JCO;‘ et S e“g\or
ﬁ% research tools 9 | pecocingde 1 e weatne ™
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s' . il bl 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale u Social Media
1
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7 [ research tools Ly
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Welche Anbieter dominieren —— e
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ei Suchanzeigen”
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibility-kankings

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-

Such-
treffer

Vergleichs- Social

Rang ‘ Anbieter

anzeigen portale Media ; ! .
1 | digitec.ch 208| 14,5 77,8| 37,7| 51,6) 25,0 46,9 22, AN EUUELTHERRlITL S EITE
2 | di-soric.com 343| 17,5| 653| 33,3 50,2) 256 46,1| 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 distrelec.de 0l 9 2 Seframiaes g
4 driesen-kern.de icibilitv- iti i Such- Such- Vergleichs- Social
5 | drivecity.de eVISIbI"ty POSItlonlerung Rang | Anbieter treffer anzeigen portale Media P::ak;]et
— » Pkt. |[Rang | Pkt. |Rang | Pkt. |[Rang | Pkt. |Rang 9
6 | drucksensorik.org 1¢ Ppositionierung/Ahnlichkeit der Anbieter | 1 =
= comstern.de 71,4
7 eckstein-shop.de ( .
- sensocon.de
8 eibmarkt.com ( 2 conrad.de 150,8
9 lektro4000.d! 4 ce-instruments.com
E : : g (o] 3 cyberport.de 144,6
10 | elektro-gaertner.de 2! o A Suchtreffe
11 | elektrogeraete-neumann24.de ( de.farnell.com 4 datatec.de 116,4
12 | elektronetshop.de {
13 | elektroradar.de 11 shop.systec-controls.de ? | dssndiesscom =g
14 | elektrotools.de ( 6 | de.farnell.com 112,0
15 lekirof d D) Social Media A
elektrotresen.de 4 7 de.hach.com 88,3
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 8 | de.rs-online.com 83,0
research tools shop.wika.de g o
ﬁ% et o Ve:?lficr 9 | digikey.de 77,6
efassen, verstchen, bewerten ottile
s B - 10 | digitalo.de
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 100,0! TR
o eVisibility der Anbietergruppen
l Gesamtranking nach Anbieter-Typen
R
£ 75 i Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)
é »
3 s D
8 g
s Hersteller-/ Markenshops Fachhandler
2 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, a
g autosen.com drucksensorik.org
f‘f; festo.com sensocon.de
5 s jumo.de sensorshop24.de
2 rotronic.com omega.de
£ saturn.de te.com
<
_—-ﬂ scanntronik.de
—
0 =05 sensocon.de
0 25 50

Kumulierter Anteil eSha sensorshop24.de 4 Automatisierungstechnik Elektronikhandler

sertronics-shop.de . automation24.de
shop.osd-schenck.de
tpautomation.de

shop.codemercs.com B . visaya.solutions

digitalo.de
distrelec.de
mindfactory.de
pollin.de
smdv.de

shop.anton-paar.com
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sens., 3. Temperatursens., 4. Kapazitative Sensoren, 5. Ultraschallsens.,
9. Infrarotsens., 10. Neigungssens., 11. Durchflusssens., 12. Beschleunigungssens.
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384
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Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Sensoren 2019.
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net
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____________________________________________________________________________________________________________________________________

. Weitere relevante Studie zur Branche Sensoren: || Seit 2005 forscht research tools

. = Marktthemenradar Sensoren 2018 .| marketing- und wettbewerbsorientiert

- Jungste Studien zur Industriebranche: . und positioniert sich als

. = Marktthemenradar Spritzgusstechnik 2019 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
= Werbemarktanalyse Wirtschaftsforderung 2019 i der vergangenen zwolf Monate sind

. = Marktthemenradar Blechbe- und -verarbeitung 2018 .1 mehr als 30 eVisibility-Studien zu

. = Studie eVisibility Torsysteme 2018 unterschiedlichen Branchen erschlenen
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