.com +++ jako-0.de ++ .de +++ nici-shop.de +++ selecta-spielzeug.de +++ spiel-und
pielzeug-paradies.de +++ ¢ m +++ toysrus.de +++ u. weltere 219 eShops fur Spielzeug
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

» Unter den zehn eShops mit der gréf3ten eVisibility finden sich zwei allgemeine Spielzeughéandler, drei
Shops flr Baby- und Kinderbedarf sowie funf Universalhandler.

» Kein eShops aus den Top 10 zeigt Sichtbarkeit in allen vier Online-Kategorien.

» Bei vier der zehn Top-eShops entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

» 40 Prozent aller ermittelten Onlineshops zeigen Préasenz liber die Vergleichsportale.
» 35 Prozent der eVisibility tber Social Media entfallen auf YouTube.

» Allgemeine Spielzeughandler stellen 24 Prozent der Branchen-eVisibility. Die Hersteller enttduschen mit
sehr geringen Punktwerten. Bemerkenswert ist hier das schwache Abschneiden einiger Branchengroél3en.

» Universalhandler prasentieren sich in der Branche vergleichsweise stark in ihrer eVisibility. Obwohl sie nur
elf Prozent der untersuchten Anbieter stellen, liegt inr Anteil an der eVisibility bei 27 Prozent.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 eShops flr Spielzeug;
Gesamtrange fur insgesamt 228 eShops

mit der hdochsten eVisibility

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 59 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verflgbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/Untersuchte eShops:

» dickietoys.de
» die-puppenwelt.de
» die-spielzeug-tante.de

» holzprofi24.de
» holz-spielwaren.at
» holztiereshop.de

» selecta-spielzeug.de
» shop.lego.com

» sigikid-shop.de

» simbatoys.de

- Y,
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Forschungsdesign

Konzeption:

Produktkategorien /
Suchbegriffe

Suchtreffer

» Bauklotze (Organische

= Bausatz fur Kinder Suchmaschinen-
: ergebnisse)

= Kuscheltiere

= Puppen

» Rasseln

= Schaukelpferd

= Spielfiguren

= Spielwaren

= Spielzeug Vergleichs-

= Spielzeugautos portale

» Spielzeugeisenbahn

» Spielzeugpistole /

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube)

[ Ranking

Positionierung j

researCh t0°|s Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

- Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet? |
» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet? :
= mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
. = welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein?

. = welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? |
» welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? :

Die 59 Seiten umfassende Studie kostet 480 EUR zuzlglich Mehrwertsteuer.

__________________________________________________________________________________________________________________________________

' Forschungsdesign: |
research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden |
. die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu
- einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im
| . August 2016 erschienen.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings
Suchtreffer

Ranking Suchtreffer (Top 10)

Welche Schwerpunkte in den
Bereichen der eVisibility
ASLIBES setzen die Unternehmen?

Gesamtranking nach

goetz-puppen.de

greenplayer.de 3 = = .
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

greenstories.de

aesskuedlidibeerie eVisibility-Rankings 100 BN EEE YR -
Suchtreffer
gruenes-spielzeug.de Ranking Suchtreffer (Top 30) 80 -
haba.de
haertle.de Rang | eShop Pu 0
hans-natur.de 1 holz-spielwaren.at 4€ 40 |
happylino-spielwaren.de 2 holzhereshc_)p.de v
3 hoppala-spielwaren.com 34
heldenkind.de 4 horror-shop.com 28 20 1
5 howa-spielwaren.com 24
Y 6 hugendubel.de 21 0 -
74 ideeundspiel.com 21 A Qe ae ae 5 0e ae w.9e ae o
8 |intertoys.de 1¢ ware® o2 0 s 9\1993“ _o‘\g‘“a \@\ade“ \)05“2 o ~/~°“e\ exsno® ol
Pia research ¥ ~ p\e\ N g et e a0 e
| fewate 9 | irispuppen.de 1¢ o ex?
3 10 | jack-shop.de 1€ = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
" Jako-o de 1€
1€
5 14 Studie eVisibility
Welche Anbieter werd en ﬁf’% T —
14 ermsengvus(ehen bewerten
in Suchmaschinen on = S
. . m
Top gelistet? T
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen
in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Social

sl | eVisibilit

Vergleichs-

Rang | eShop ’

1 | spielzeug24.de 298| 14,5| 77,8 37,7| 51,6 250 46,9 22,8 LWL ULILE
2 spielzeugbande.de 34,3 17,5 65,3 33,3 50,2 25,6 46,1 23,5 RankingeVisibiIitygesamtnach Kategorien (T0p10)
3 spielzeug-fee.de 4 4 8 8 48 88| 4 4
4 spielzeug-guenstig.de . _up_szs aga ” Such- SucH sichs- Social
5 | siebeld-kaiserd eV|S|blllty-POSltlonlerung Rang | eShop treffer anzej ortale Media el
p g-kaiser.de gesamt
- Pkt. |Rang| Pkt. : Pkt. |Rang
6 spielzeugladen.ch 1 N =
- Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter 1 steiff.com 8,1 71,4 1 s 137,2 1 \ 270,2
7 spielzeug-laedle.de : | _ _ =
8 spielzeugpanther.de elis-puppen.d 2 steybe.de 826 2 150,8
9 spielzeug-paradies.de 4
p_ La kunterbunt-spielzeug.de 3 sweety-toys.de 628| 5 1446
10 | spielzeug-sanders.de 2
- O A Suchtreffer -
14 spielzeug-schuette.de mytoys.de 4 tambini.de 76,0 4 116,4
& |epEprug Schwerz de 5 | tausendkind.de 777 3 | 12,8
13 | spielzeug-traum.de 1 puppen-traumland.de
14 | spielzeug-trefz.de 6 timmi-spielwaren.de 19,8| 13 112,0
15 | spielzeug-und-mehede £ SocialMedia , 7 | tischlerschuppen.de 446| 7 | 883
"""""""""""""""""""""""""" 8 toysrus.de 28,1 9 83,0
) o
% research tools P A 9 | toysworld.de 43| 6 | 776
rassen verschen,bewerten o Vergleichs
portale 10 | toys-xxl.de o,o- 74,5

Welche Positionierung und E oooich tools S
Fokussierung nehmen die Anbieter |
im Wettbewerbsumfeld ein?
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen
Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

% research tools

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

dawanda.com
d-edition.de
dickietoys.de

die-puppenwelt.de

die-spielzeug-tante.de

entdeckerladen.de
kullertrulla.de
zelestarde
. steybe.de
. maxis-babywelt.de

Welche sind die Top-
Shops bei Differenzierung

100 100,0! o .
| AUEIVEEEUE nach Handlerart?
i Gesamtranking nach eShop-T
X
i 75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
E J Allgemeine Fachshops Spe W ierte Fachshops
=: 50 2 5
gg Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, at e holz-spielwaren at
::, bellenhaus-online.de heytec-spielwaren. de
b moehnle.de die-puppenwelt.de
[9)
S 25 creablocks.de timmi-spielwaren.de grossekuschelbaer.de
g . spielzeug-schuette.de modellbau-vordermaier.de
> cyrillus.de
— - daenischer-.
. danto.de
2 %0 . Bab d Kinderbedarf Herstellersh
aby- und Kinderbeda erstellershops
Kumulierter Anteil eSho das-babyland.de *

schackschiraff.de
haba.de
ravensburger.de
fcw.ch
dickietoys.de
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 480 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Spielzeug 2016.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

' Geschaftsfuhrer |

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .

' research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

research tools: Marketingmaflinahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Zuletzt erschienene Studien eVisibility (Handel): ' Seit 2005 forscht research tools
. = Studie eVisibility Brillen 2016 . marketing-und wettbewerbsorientiert !
. = Studie eVisibility Medikamente 2016 und positioniert sich als |
. = Studie eVisibility Haushaltskleingerate 2016 .1 Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb

= Studie eVisibility Motorradzubehor 2016 .+ der vergangenen neun Monate sind ;
= Studie eVisibility Heimwerkerbedarf 2016 1 30 eVisibility-Studien zu i
. = Studie eVisibility Kaffee und Kaffeemaschinen 2016 " unterschiedlichen Branchen erschienen. |

____________________________________________________________________________
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