— | | | | | | | |
0-0. de i ad holzsplelzeug profi. de +++ myto = de +++ |c:| shop. de +++ S|g|k|d -sh

- |

iensteckbrief

v

die eVisibility 2
ielzeug 2018 ) -
3

rarbeitet von: : £

research tools, Esslingen am Neckar

August 2018

eVisibility Spielzeug 2018

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

%’?ﬁ researCh tOOIS StgdigpsteckbriefStudie




Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der grof3ten eVisibility finden sich zwei Fachhandler.
Zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei acht der zehn Top-Anbietern entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

39 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint Facebook mit 44 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Fachhandler stellen 23 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller- / Markenshops liegt
bei 13 Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

I Suchtreffer — Spielzeug .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Fachhandler: mytoys.de

Suchanzeigen — Spielzeug
231 Anzeie research-tools.net/Suchanzeigenw¥
Anbieter erzielen im

Top-Anbieter: tausendkind.de

Markt fir Spielzeug Sichtbarkeit

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Universalhandl.: 28%
Top-Shop Kinderbedarf

vertbaudet.de Fachhandler: 23%

Top-Vergleichsportal: A4 o, ger eVisibility Kinderbedarf: 16%
auspreiser.de entfallen auf Facebook

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Spielzeug [ 231 Anbieter mit
mit der hochsten eVisibility eVisibility:

Gesamtrange fur insgesamt 231 Anbieter

» dieters-spielzeug.de

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, = disneystore.de
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings = diversity-spielzeug.de

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich o
auf 71 PowerPoint-Seiten = pekip-spielwaren.de

» piko-shop.de

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar = pirum-holzspielzeuge.de

» plueschtier.de

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

= schildkroet.de

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet, = schmidtspiele.de
umfassender Wettbewerbstiberblick . j

eVisibility Spielzeug 2018
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Suchbegriffe

/ Produktkategorien &

= Bauklotze

» Kuscheltiere

» Puppen

» Rasseln

» Schaukelpferd
= Spielfiguren

» Spielwaren

» Spielzeug

» Spielzeugautos

= Spielzeugpistole

= Bausatz fur Kinder

= Spielzeugeisenbahn

/

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J

research tools
i MarketingmafBnahmen
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im August 2018 erschienen. '

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Studiensteckbrief Studi
%{% research tools evisiilty Spielzeug 2018



Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
= Suchtreffer
= Suchanzeigen
= Vergleichsportale
= Social Media
= Gesamtranking nach Online-Kategorien
= Gesamtranking Range 101ff
= Ranking Vergleich 2016/2018
» eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
» Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
» Top 5 Rankings nach Suchbegriffen
» eVisibility der Anbietergruppen
= Gesamtranking nach Anbieter-Typen
» Anteile der Top-Anbieter
» eVisibility-Positionierung
» Kontakt

=
O
O
LL
o
™
N
-
I
£
S
N
i
@
)
X~
O
©

. —

_
%}?@ researCh tOOIS Studiensteckbrief Studie

eVisibility Spielzeug 2018
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

tiptoi.com

tischlerschuppen.de
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
tkt-shop.de TR T .
3 e eV|S|b|I|ty-Rank|ngs
toymore.eshop.t-online.de Suchanzeigen 100 1
toysrus.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80
variobot.com
Rang | Anbieter P
windeln.de g 60 -
zambomba.de 1 sp!elwaren-laumannide 4
2 spielwaren-nusstein.de 4 40
zurbrueggen.de 3 spielwaren-online-versandhand... 3
2wergnaseshop.de 4 sp!elwaren-vordermaler,de 2 20 |
5 spielwaren-werst.de 2
0 6 spielzeug24.ch 2 0
7 spielzeug24.de 2
7 p o e ) e e e e e e e
8 spielzeughit.de 1 \0“\ c©' ot “\e( o \““be‘ N g“a“\e o \6\13“9.6 e\,s\°‘e o -\e\'Le“g.d ‘g,\o\ls o 0 9'?'“‘ 0—5“09 9
Eﬁ’% research tools 9 | spielzeug-huberde 11907 00 (o™ 00 e ™ 88T S o a8
e i 10 | spielzeug-laedle.de 1 [\ o
7] _paradies de 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
12 -sanders.de 1
-traum.de 1 = o
fosmeaban t-online.de 1 7 ::fe?n';d‘ tools SpieE:uglsz'mg
W I h A b . t d .. 1 crassns verstehe, beveren
H H r) Studie eVisibility
el Suchanzeigen~
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
s eVisibility-xankings

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Vergleichs-
portale

Rang | Anbieter

1 | shop.natureich.de 298| 14,5| 77,8 37,7 51,6] 25,0 46,9 22 8RR LECIRLIL IR CIT B
2 | shop.pezzoniag.ch 34,3| 17,5 653| 33,3| 50,2| 25,6| 46,1 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 sigikid-shop.de
4 | simbatoys.de . eVisibility-Positionierung . Such-
5 spar-toys.de Rang | Anbieter treffer gesamt
6 spielematerial.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
7 T nuernberg-spielwaren.de
p . nici-shop.de
8 spielfigurenportal.de ) ) ) o 2 pastorini.ch 150,8
9 spielfuchs.com 4 diversity-spielzeug.de
= Suchtreffe| 3 pekip-spielwaren.de 1446
10 spfelgeschenke.de 2 fescdy Fabiikde A -
11 | spiel-und-garten.de 4 piko-shop.de 116,4
12 sp!elwaren-heyer.de ideeundspiel.com < 5 pirum-holzspielzeuge.de 112,8
13 | spielwaren-hoppala.com 1
14 | spielwaren-keller.de 6 | plueschtier.de 112,0
15 | spielwaren-kroemer.de 2 7 poeppelshop.de 88,3
...................... OA . Y s
spielzeug-laedie.de
% ::j::::ﬂ" tools Vergleich 9 puppenstube-friedberg.de 77,6
erfassen, verstehen, bewerten puppen_t(aunﬂand.de porta le
10 | puppen-traumland.de 74,5
Studie eVisibil
ﬁf’% research tools Soazsug 2018
W_ . t . B . h d . T 10 erfassen, verstehen, bewerten
- f) Studie eVisibility
Im Wettbewerbsumfeld”
researc h tools Studiensteckbrief Studie
‘ eVisibility Spielzeug 2018
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

4 ; - - m-gm
100  ad eVisibility der Anpietergruppen
Gesamtranking nach Anbieter-Typen
3
£ 75 Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)
z . -
E [J
2 g
% Hersteller-/ Markenshops Allgemeine Fachshops
2 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, &
g goetz-puppen.de duborg-toys.de
g kidsgoods.ch jb-spielwaren.de
-E puppenwelt-mohr.de Irc;t\tlzﬁp;ueppen de rs1u_erlnberg—sp|elv;/2ren.de
= ! pielwaren-werst.de
g puppen-wie-echt.eu schaukelzoo.com spielzeug24.de
~
/ —'4 revell.de
0 0T rolfspielwaren.de
0 25 50 e .
schaukelpferd.com 2 Spezialisierte Fachshops Baby- und Kinderbedarf
Kumulierter Anteil eShc
schaukelzoo.com holzfarm.de echtkind.de
schildkroet.de A kus_cheltier—oase.de german-toys.com
. meinbaukasten.de jollyroom.de
ﬁf% research tools schmidtspiele.de . shop.hobby-theke.de kidsmax.de
Marketingmafinahmen .
edassen, verstehen, bewerten | . shop.natureich.de waldorfshop.eu
segmueller.de

research tools Studie eVisibilty
1 % MarketingmaBnahmen Spielzeug 2018

erfassen, verstehen, bewerten

kelpferd, 4. Spielzeugeisenbahn, 5. Bausatz fur Kinder, 6. Spielzeugautos, 7. Kuscheltiere,
g, 12. Spielwaren

Studie eVisibility

Spielzeug 2018

In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Spielzeug 2018.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

________________________________________________________________________________

[

-

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

. Weitere relevante Studien zur Branche Kinderbedarf: || Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Kostiime und Verkleidungen 2018 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Babybedarf 2017 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Buchhandel 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Gesellschaftsspiele 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Schulbedarf 2017 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu .
. = Studie eVisibility Spielzeug 2016 unterschiedlichen Branchen erschienen. !
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