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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei zwei von zehn Anbietern mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um allgemeine Fachhandler
Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 61 Prozent der eVisibility.

22 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.

Innerhalb der Social Media vereint YouTube 49 Prozent der eVisibility auf sich.

Branchen-Fachhandler stellen 17 Prozent an der Gesamt-eVisibility, noch tbertroffen von den
Universalhandlern und den Anbietern von Kinderbedarf.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Spielzeug Plattform
https://www.suchtreffer.net W Amazon

Top-Fachanbieter: spielemax.de

415 Paid Search — Spielzeug
Anbieter suchanzeigen.net ¥

ichtbar im Online _
Top-Herstellermarke: steiff.com

Vergleichsportale

Universalhandl.: 23%
Top-Fachhandler:

mifus.de Kinderbedarf: 20%

VeIV EIEnEpeiEL: A9 o der evisiviity Fachhandler: 17%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Spielzeug
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 415 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-
portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 91 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verflugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 415 Anbieter mit

eVisibility:

» spielemax.de

= spielemichl.at

» spielfigurenportal.de
» spielgeschenke.de
» spiel-steck.de

» spielzeug24.de

» spielzeugbande.de

= spielzeug-fuchs.de

= spielzeug-guenstig.de
= spielzeughit.de

- j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[Produktkategorien &

Suchbegriffe
Suchtreffer
" Bauklotze (organische Suchanzeigen Plattform
= Bausatz fur Kinder Suchmaschinen- (GEISEEY) Amazon
= Kuscheltiere ergebnisse)
= Puppen
= Rasseln
= Schaukelpferd
= Spielfiguren Vergleichs- Social Media
= Spielwaren portale (Facebook,_lnsta—
= Spielzeug (Platzierungen gram, Twitter,
= Spielzeugautos und Anzeigen) YouTube &
= Spielzeugeisenbahn -Anzeigen)
= Spielzeugpistole j /
[ Ranking Positionierung J
research tOOIS Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: :

' = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?

- = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet?
= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? !
» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? |
= welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar?

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

" Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social
Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéangig und neutral erstellt und ist im August 2020 erschienen.
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Suchtreffer

eVisibility-Rankings

Ranking Suchtreffer (Top 10)

anneleni.de

ann-siuts.de
babyartikel.de
babymarkt.de
babyone.de
baby-walz.de
barbaras-puppen-welt.de
bauer-spielwaren.de
baukid.de

biolissa.de

messess €Visibility-Rankings

Suchanzeigen

Rang

Ranking Suchanzeigen (Top 30)

Anbieter

spielzeug-guenstig.de

spielzeughit.de

spielzeug-laedle.de

spielzeug-pietrzyk.de

spielzeugshop-forchheim.de

eVisibility-Rankings nach Online-Kategc

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

selecta-spielzeug.de
sigikid.de
simbatoys.de
smythstoys.com
spielemax.de
spielemichl.at
spielfigurenportal.de

spielgeschenke.de

spielzeugwelten.de
steiff.com
steinehelden.de
tettamanti-schaukelpferde.ch
tischlerschuppen.de

spiel-steck.de

spiel-und-modellbau.com

1
2
3
4
)
6
i
8
9
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien . .
Gesalmtlranlkilngynach Onlin:-nggorien l 9 Wel C h e Perfo rmance zei g en d e

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) | An b I eter I n d en Detal I ran kl n g S ?
Rang | Anbieter ' i ] eVisibility-Rankings nach Online-Kateg

Gesamtranking nach Online-Kategorien

1 german-toys.com
2 | glow2b.de 343 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 gluecksspatz.de 14,4 S
el Punkte
4 | goetz-puppen.de 32,5| 17,4 Rang| eShop treffer Ges it
3 | greenstobes.de 0.0 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
6 | haba.de 14,4 buntspechte-holzspielfi...
7 | herrvonkuschel.com 0,0 luudoo.de - . m—
8 | hoeller-spiel.at 0,0 ideeundspiel.com carsino.com ¢
9 holzfarm.de 41,5 OO ASuchtreffe 3 | chilinfeel.com 161,56
i jb-spielwaren.de
10 | holzkiste.de A 23,4 Jb-spi 4 B 1445
11 | holztoyz-holzspielzeuge.de | 0,0 o
12 | howa-spielwaren.com 9,0 plueschtier.de 5 | colludo.de 143,6
13 | ideeundspiel.com 15,3 6 | comic-spielzeug.de 1358
14 | internet-toys.com 0,0 Social Media A
15 | jako-o.de 243 7 | connexxion24.com 125,2
o A 8 creablocks.de 102,6
5% research tools bio-kinder.de -
et o \Vergleict 9 | dasbaby.de 96,2
SRG R een rolfspielwaren.de portale
10 | das-babyland.de ) ) 0,0- 0,0 - 74,5
Studie eVisibil
‘?‘% research tools Sheses 2088
rassen, vesicen, bewerten

Wie positionieren sich die Top 10
im Wettbewerbsumfeld?
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 A eVisibility der Anbietergruppen
‘ Gesamtranking nach Anbieter-Typen
75 H Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

eVisibility-Rankings nach

Gesamtranking nach Suchbegriffen

Hersteller-/ Markenshops
50 G

ntranking nach Suchbegriffen (Top 10,
creablocks.de
haba.de
junikate-puppen.de
nici.de
simbatoys.de

spielwaren-hoppala.com

25

Kumulierte Anteile eVisibility in %

spielwaren-kontor24.de

spielwaren-kroemer.de

/—-.1(

0 25 50
Kumulierter Anteil eSho

spielwaren-oehringen.de

spielwaren-vordermaier.de Allgemeine Fachhéndler

spielwaren-werst.de

ideeundspiel.com

spielzeug24.ch jb-spielwaren.de
i ielzeugkiste.de
% research tools _ meinespie
%ﬁ Hatetognabranen spielzeug24.de myplaybox.de
fassen, verstehen, bewerten

. spielzeugwelten.de

spielzeugbande.de

pielzeug-fuchs.de

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Hersteller/ Marken ohne eShop

bauer-spielwaren.de
feuchtmann-spielzeug de

. john-toys.com

kuscheltiere-hersteller.de
selecta-spielzeug.de

Spezialisierte Fachhéndler

kuscheltier.boutique
modbrix.de
pluesch-tierheim.de
reginas-kuscheltiere.de
steinehelden.de

Studie eVisibility
Spielzeug 2020
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In welchen Produktkategorien

pferd, 4. Spi , 5. Bausatz fur Kinder, 6. Spielzeugautos, 7. Kuscheltiere,
ug, 12. Spielwaren

besteht Optimierungspotenzial?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Spielzeug 2020.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

" Geschaftsfihrer |
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net |

' research tools i
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
' www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Weitere relevante Studien zur Spielzeugbranche: . Seit 2005 forscht research tools ,
. = Studie eVisibility Babybedarf 2019 . marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Spielplatzgerate 2019 ' und positioniert sich als i
. = Studie eVisibility Schulbedarf 2019 i Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Comics 2018 . der vergangenen zwdlf Monate sind ;
= Studie eVisibility Spielzeug 2018 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu :
. = Studie eV|S|b|I|ty Gesellschaftsspiele 2017 ' unterschiedlichen Branchen erschienen.
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