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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Unter den zehn eShops mit der grof3ten eVisibility finden sich neben einem Spezialfachshop, einem
Herstellershop und einem Shop fiir Lebensmittel & Feinkost zudem vier allgemeine Fachhandler und drei
Universalhandler.

Keiner der Anbieter aus den Top 10 zeigt tber alle vier Online-Kategorien Sichtbarkeit.

Bei neun der zehn Top-Anbieter entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

40 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Suchtreffer.
Jeweils 36 Prozent der eVisibility Gber Social Media entfallen auf Facebook und YouTube.

Hersteller- und Markenshops zeigen Potenzial in ihrer eVisibility. Obwohl sie 26 Prozent der untersuchten
Anbieter stellen, liegt ihr Anteil an der eVisibility bei nur 21 Prozent.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur Spirituosen;
Gesamtrange fur insgesamt 197 Anbieter

mit der hdochsten eVisibility

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 59 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verflgbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/Untersuchte eShops:

= 123tequila.de
= la-absinthe.com

= bolou.de
= bottleworld.de
» prandgeister.de

= casagrappa.com
» club-of-wine.de
= cognac-paradise.de

= immer-likoer.de
» irish-whiskeys.de
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Forschungsdesign

Konzeption:

ﬁ:’roduktkategorien/

Suchbegriffe

Absinth
Cognac
Gin
Grappa
Krauterlikor
Likor
Obstler
Ouzo
Rum
Tequila
Whiskey

Wodka )

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube)

[ Ranking

Positionierung }

K
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Informationen zur Studie

- Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet? |
» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet? :
= mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
. = welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein?

. = welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? |
» welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? :

Die 59 Seiten umfassende Studie kostet 480 EUR zuzlglich Mehrwertsteuer.

__________________________________________________________________________________________________________________________________

' Forschungsdesign: |
research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden |
. die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu
- einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im
| . August 2016 erschienen.
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Inhaltsverzeichnis

Management Summary

Forschungsdesign

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
= Suchtreffer

= Suchanzeigen

= Vergleichsportale

= Social Media

» Gesamtranking nach Online-Kategorien

= Gesamtranking Range 101ff
eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen

= Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen

» Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
eVisibility der Anbietergruppen

» Gesamtranking nach eShop-Typen

= Anteile der Top-Anbieter
eVisibility-Positionierung
Kontakt
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings
Suchtreffer

Ranking Suchtreffer (Top 10)

Welche Schwerpunkte in den
Bereichen der eVisibility
AR setzen die Unternehmen?

Gesamtranking nach

spirituosa.de

spirituosen-markenshop.de
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
spirituosenplatz.de

eVisibility-Rankings 100 -

— Suchtrefer
Ranking Suchtreffer (Top 30)

spirituosen-wolf.de

irit Id.d
spirituosenworld.de 80 -

sporer.at

spreewaldshop24.de Rang | eShop Py 60 -

springlane.de 1 | vomfass.de 4 40 -
stiegenhaushof.at 2 vonhave.de 3
3 wajos.de 3¢
tastegreece.com 4 | walchereu 2t 20
5 weisshaus-shop.de 2
6 whic.de 2 0 -
7 whisky.de 2! e o e
8 | whi ky fox.d 14 ors°o° & poou ot o ge‘s\e‘ o eried < o2 ° oS0 it d JREC LS & a0
research whisky-fox.de ¢ ocYS‘eb ot ‘a“ enne _\Ne\s 25092 o e 2G®
i ey 9 wh?skyonlin924.de 1 onve’® co
10 | whiskyw.de 1¢ = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
11 | whiskyworld.de 1¢
2 i 1¢
H s Studie eVisibil
Welche Anbieter werden [; i [ seatch tools
erfassen, verstehen, bewerten
in Suchmaschinen on =L =
Top gelistet? S
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien We|Che Performan Ce Zelgen dle
Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) TO p 10 eV| S | b | I | ty_ U n ter ne h men
Rang e op Ao st - [J 1 I i
stter_|_anzeigen | _portale | _edis in den Detailrankings?
1 | likoerfactory.de 298| 14,5| 77,8 37,7| 51,6] 250| 469 228 esamtra
2 | liquorado.de 34,3| 17,5] 653| 33,3| 50,2| 25,6| 46,1| 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 mallorquiner.com 14 4 8 : 48 88| 4 4
4 malomo.de 3. 0
5 | manhattan-spirits.de Rang | eShop ENE anze BorsAle =tie e
6 marburger-nachtwaechter.de 1¢ Positioni Ahritichkeiider Anblete ) : : L
7 meermaid-rum.de ositionierung nlichkeitaer Anbieter 1 123tequ||a.de 8,1 38 71 ; 53'4 137,2 270,2
8 | meinedelikatessen.de ( absinth 2 | 1a-absinthe.com 28,0 402| 3 0,0 826| 2 | 150,8
9 memolife.de 4 o
- . vodkahaus.de 3 | absinth-alandia.de 261 6 | 47,3] 2 83| 47 | 628| 5 | 1446
10 mercadomexicano.de 20 ° A Suchtreffer
11 | metipota.de ( rum-depot.de 4 | absinthe.de 0,0 304| 8 | 100| 37 | 760| 4 | 1164
i 4
18 | muietie ; 5 | absinthes.com 0,0 268 11 | 83| 47 | 77.7| 3 | 1128
13 | myspirits.eu 1! bottleworld.de
14 | mytime.de ( o 6 | absinthkontor.de 17,1] 13 | 366 6 | 384| 5 | 19,8 13 | 1120
finlayswhiskyshop.de
16 |obsllerdo 2 7 | absinth-oase.de 0,0 36| 69 | 401| 4 | 446| 7 | 883
-------------------------------------------------- 8 | absinth-shop.de 81| 38 o,o- 467| 2 | 281| 9 83,0
) o
% research tools AN A 9 | abtshof-shop.de 0,0 63| 48 | 250| 10 | 463| 6 | 776
cfessersverichen bawert Vergleich
portale 10 | aha-excelsior.de 11,7| 24 | 27,7| 10 | 351| 6 o,o- 745
- . - Studie eVisibilif
Welche Positionierung und E oocorch tools S
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche sind die Top-
Shops bei Differenzierung

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

10 il AUSIEESNE nach Handlerart?
Gesamtranking nach eShop-T
75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
B =
5 Allgemeine Fachshops Spe /P sierte Fachshops
50

. schnaps24.de
hoffer-alter.de

. brandgeister.de

25 homeofmalts.com berlinbottle.de

manhattan-spirits.de

absinthes.com

123tequila.de

rumpiraten.de
. whisky-fox.de
. whiskyw.de

Kumulierte Anteile eVisibility in %

immer-likoer.de

— —l irish-whiskeys.de

0 ? jacopini-weinhandel.de
. 25 . Universalhandler Hersteller-/ Markenshops
Kumulierter Anteil eSho jamesonwhiskey.com .
jashopping.de . hitmeister.de winegrooves.de
) ] . real.de probiowein.de
jordanolivenoel.de . memolife.de 48. kamawine.de

research tools

MarketingmaBnahmen kai lach.d . crowdfox.com
i, vesichen, beweiten alsersaiaciide : . rakuten.de

kamawine.de

met-honigwein-shop.de
perbaccowein.de

intworth-delikatessen.de
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 480 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Spirituosen 2016.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Uwe Matzner .| Geschaftsfihrer

' . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

. Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 |
- E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net |

research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

research tools: Marketingmaflinahmen erfassen — verstehen — bewerten

+ Jungste Studien aus der Branche Food & Beverage: i Seit 2005 forscht research tools i
. = Studie eVisibility Kaffee und Kaffeemaschinen 2016 . marketing-und wettbewerbsorientiert und
' = Werbemarktanalyse Sekt & Wein 2016 .| positioniert sich als Marketingstudien-
= Studie eVisibility Weinhandel 2016 ' Spezialist. Innerhalb der vergangenen ;
= Werbemarktanalyse Lieferservice Lebensmittel 2016 ; neun Monate sind 30 eVisibility-Studien
. = Werbemarktanalyse Mineralwasser 2015 .1 zu unterschiedlichen Branchen i
» E-Shop-Analyse Lebensmittel 2014 .1 erschienen.
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