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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Unter den zehn eShops mit der grof3ten eVisibility finden sich neben zwei allgemeinen und drei
spezialisierten Fachshops auch zwei Hersteller- und Markenshops.

Nur ein eShop aus den Top 10 weist eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei sieben der zehn Top-eShops entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

42 Prozent aller ermittelten Onlineshops zeigen Prasenz tber die Suchmaschinenanzeigen.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 66 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Allgemeine und spezialisierte Fachshops stellen zusammen 64 Prozent der Gesamt-eVisibility, auf
Hersteller- und Markenshops entfallen 18 Prozent.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 eShops fir Sportartikel
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange flr insgesamt 243 eShops

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 67 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/Untersuchte eShops:

= artec-sportgeraete.de
= artiva-sports.com

» cardiofitness.de
= centercourt.de

= championrider.net
» compass24.de

» megafitness.shop

» mhw-bike.de

» muskelkatersport.de
= mygolfoutlet.de

eVisibility Sportartikel 2017
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Groduktkategorien
& Suchbegriffe

» Fitness

» Ful3ball

» Golf

» Kampfsport
» Leichtathletik
= Radsport

» Reitsport

= Segeln

= Sport

» Tauchsport
= Tennis

= Wintersport )

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Platzierungen in
Facebook/Google+
/Twitter/YouTube
sowie YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung }
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Informationen zur Studie

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen? |
» welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

. = welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien? .
= welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein? :
= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden ;
' die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu
einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im

Marz 2017 erschienen.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Welche Schwerpunkte in den
Bereichen der eVisibility
AUSLIEEE setzen die Unternehmen?

Gesamtranking nach |

Ranking Suchtreffer (Top 10)

tauchshop-online.de

tauchversand.com
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
tcc-sport.com . _ap_=ps -
eVisibility-Rankings ey
teamsportbedarf.de Suchtreffer
tec-diving.org Ranking Suchtreffer (Top 30) 80 -
tectake.de
tennisgeraete.de Rang [ eShop & 60 -
tennisman.de 1 segelbekleidung-mieten.de 4
2 segelladen.de 4 40 4
tennis-nohe.de 3 | segelservice.com 3
tennis-point.de 4 | skibuy.at 2 20
f 5 skiwebshop.de 2
0 6 smartgains.de 2 0 -
7 smartvie.de 2
8 | sp2000.de 1 o et ‘(\e‘\a‘(\‘&\' e P go\‘ S\e\’svo‘\s,de e o \5'5“09 'de“\s\\ov 'deo(\_\a‘?\"de oo 'coﬂ‘e\\spo(\.de
ﬁ% research 9 | sportartikelversand.ch 1 (o5° 9'\(\33‘) Qr® Qo\Ne(“‘e of e? o9 of (0 ot
iy 10 | sportbedarf.de 1 ) ) ) _
P S —— 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
:
i.com 1 E =—— *
. Studie eVisibil
Welche Anbieter werden | 1 B eearch tools Sz
1 erfassen, verstehen, bewerten
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen
in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
anzeigen

Social

vedia | €VISIDility

Vergleichs-

aang portale

eShop

1 | sporthaus.de 20,8| 14,5| 77,8 37,7| 51,6] 25,0] 46,9 22, & NLECLUELLILET
2 | sport-koeppel.de 34,3| 17,5| 653| 33,3| 50,2| 25,6| 46,1| 23 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 sportler.com 1
4| sportife.de & eVisibility-Positionierung SUCHERNIRN Stiehy rons-| soclal | pynkte
5 sport-saller.de Rang | eShop treffer anzeig ortale Media +
. gesam
" Pkt. |Rang | Pkt. Pkt. Rang
6 | sportschaeper.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter — m ‘ ]
7 | sportscheck.com | ” anrmac.oe ’ ’ : : ’
olfino.com
8 sportschop.de | 9 (o] 2 | fightland24.de 150,8
9 | sport-schuster.de 4 tauchversand.com
. o 3 fitmart.de 1446
10 | sportsdirect.com 2 O A Suchtreffe
11 | sportshop-direct.de | westhockey.com 4 | funsport.de 116,4
12 | sportspar.de (o]
5 fussball-shop.de 112,8
13 | sport-thieme.de senri d e i
14 | sporttiedje.de | Sl 6 | galeria-kaufhof.de 112,0
Social Media
15 |sporehopde 2 A 7 | globetrotter.de 88,3
""""""""""""""""" °A 8 golfbrothers.de 83,0
reitsport-wugst.de
ﬁ?‘? :ek,.sﬁ?l:ce!l o ¥ Vergleict 9 | golf-express24.de 77,6
edassen?versleheu, bewerten porta |e
10 | golfgrube.de 74,5
= . ma
.. . = Studie eVisibil
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche sind die Top-
Shops bei Differenzierung

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 | SE—— .

AVEEEU nach Handlerart?

Gesamtranking nach eShop-Ty
x
.; 75 | Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
= eVisibility-Rankings nach
g Gesamtranking nach Suchbegriffen
[ Allgemeine Fachhéndler Spez’ <rte Fachhéndler
% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10,
€ athleteshop.de golflaedchen.de
< benz-sport.de profightshop.de
E ballsportweltshop.de sporthaus.de rapketservuce.de
5 25 | sportspar.de reitsport-wuest.de
g benz-sport.de teamsportbedarf.de tauchversand.com
4

/—-ﬂ bigtree.de
0 n bike24.de
0 25 50 4
bike-components.de Erweiterte Fachhindler Hersteller-/ Markenshops
Kumulierter Anteil eShc .
biker-boarder.de bergfreunde.de adidas.de
bootdepot.de £ ergo—oultdoorde jako.de
naturzeit.com nike.com

research tools bosteRisin s . newmoove.com
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Sportartikel 2017.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Uwe Matzner .| Geschaftsfihrer

' .| Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

.| Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 |
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net I

' research tools
.+ Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net
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Jiingste Studien aus dem Branche Sport/Sportartikel: ' Seit 2005 forscht research tools i

. = Werbemarktanalyse Schuhe 2017 ' marketing- und wettbewerbsorientiert

= Werbemarktanalyse Sport 2016 ! und positioniert sich als |
= Studie eVisibility Outdoorbedarf 2016 i - Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
= Studie eVisibility Taschen, Koffer, Rucksécke 2016 . der vergangenen zwolf Monate sind ;

= Studie Vergleichsportal-Marketing Sport 2015 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu

. = E-Shop-Analyse Sport 2015 i unterschiedlichen Branchen erschienen.
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