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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility finden sich vier Fachhandler.

Zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Viel Bewegung in den Top 30, 7 von 30 eShops wiesen zwei Jahre zuvor noch keine eVisibility auf.
Intersport, Lidl und Nike weisen deutlich verbesserte eVisibility auf.

Bei acht der zehn Top-Anbietern entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

35 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 51 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Fachhandler stellen 61 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller-/Markenshops liegt bei
14 Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Sportartikel .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Anbieter: intersport.de

Suchanzeigen — Sportartikel
260 Anzeie research-tools.net/Suchanzeigenw
Anbieter erzielen im

Markt fiir Sportartikel Sichtbarkeit Top-Markenshop: nike.com

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Fachhandler: 61%
Top-Handler:

amazon.de Hersteller: 14%

loeriEielednsoaisl 51 % der evisivity Universalhandl.: 13%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Sportartikel
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 260 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 84 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 74 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 260 Anbieter mit

eVisibility:

» sportbedarf.de

» sport-boeckmann.de
» sportdeal24.de

= sportega.de

= sport-greifenberg.de

= sport-schuster.de
= sportspar.de

= sportstech.de

= sport-thieme.de
= sport-tiedje.de

eVisibility Sportartikel 2019
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Produktkategorien &
Suchbegriffe

» Fitness: Ausristung Fitness
» FuBball: Ausstattung Fuf3ball
» Golf: Ausrustung Golf
» Kampfsport:
Ausstattung Kampfsport
» Leichtathletik:
Ausstattung Leichtathletik
» Radsport: Ausristung Fahrrad
» Reitsport: Zubehor Reiten
= Segeln: Zubehor Segeln
» Sport: Sportartikel
» Tauchsport: Zubehor Tauchen
» Tennis: Ausristung Tennis
= Wintersport:

Ausristung Wintersport /

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Twitter, YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Méarz 2019 erschienen. '
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Inhaltsverzeichnis

———

» Management Summary
» Forschungsdesign
> eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
= Suchtreffer
= Suchanzeigen
= Vergleichsportale
» Social Media
» Gesamtranking nach Online-Kategorien
» Gesamtranking Range 101ff
= Ranking Vergleich 2017 / 2019
» eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
» Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
» Top 5 Rankings nach Suchbegriffen
» eVisibility der Anbietergruppen
= Gesamtranking nach Anbieter-Typen
» Anteile der Top-Anbieter
» eVisibility-Positionierung
» Kontakt
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Welche Websites liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

vereinsexpress.de

Miandarde. Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
warehouse-one.de rnibril: =
— AV TR E T L [ 0
wassersportbilliger.de Suchanzeigen
wigglesport.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 |
wildnissport.de
Rang | Anbieter P 60
xspo.de
1 sport-koeppel.de 4
achtyfine.de
L 2 | sportlaedchen.de 4 40 4
zai.ch 3 sportler.com 3
zweirad-laemmle.de 4 sportolfayAcom = 20
5 sportolino.de 2
0 6 sport-online-shop24.de 2 0.
7 sportpursuit.com 2
0 ge o \\ \\ de e s\
8 | sportschaeper.de 1 'LA’G oS oo 590‘\5 as\°‘eoo e\\"’ée i o o0 3‘“6 ¢e‘“\;s‘°‘ o “9°5\ 9% oo
research tools 9 | sportscheck.com 1 T o0 e0e® S 00 gno® &
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten 10 | sport-schuster.de 1 i . 3 .
= Suchtreffer = Suchanzeigen = \ergleichsportale = Social Media
11 | sportspar.de 1
e 1
7
Studie eVisibil
1 ﬁﬁ research tools Sooarne 0%
ch duktk ) K o
Studie eVisibility

Sportartikel 2019

besteht Optimierungspotenzial?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Ranal| Anbleter Such- Such- Vergleichs- Social | " ar aae 0
9 treffer anzeigen portale Media GVISIbIIIty-Ranklngs
1 tennis-heine.de 29,8 14,5| 77,8 37,7| 51,6 25,01 46,9| 22 SEEMcl-TF:T LI I ETd Re L I CRIETCT [l (1]
_ tennfsman.de 34,30 653 R SO.2MEN 46,11, Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 tennis-peters.de ‘ 2 820 480 28 b 4
2 | tennie pofitde . eVisibility-Positionierung ) Such- Punkte
5 | tennistown.de Rang | Anbieter treffer gesamt
6 tenniswarehouse-europe.com 1 Positionierung/Ahnlichkeitder Anbieter 5
7 | tennis-world.de shop.virus-snowsports.com
i sportscheck.com
8 | terrficde P o 2 | skateshop.de 150,8
9 trainer-4you.de 4 all4golf.de
10 | tripower.de > Oo ASuchtreffel 3 | ski-outdoor-shop.de 1446
11| tytaxde SpaEaChusievde 4 | smoof.de 116,4
12 | unterwegs.biz
13 | va-reitartikel.com 1 sport-online-shop24.de  |spodbedaride 128
14 | vaude.com Social Media i 6 sport-boeckmann.de 12,0
15 | veloplus.ch 2
7 sportdeal24.de 88,3
------------------------ O 8 sportega.de 83,0
§ research tools sport-thieme de A -
i Marketingmasinahmen Vergleich 9 sport-greifenberg.de 77,6
e een b tennistown.de portale
i 10 | sport-klausmann.de 74,5
research tools L,
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?
eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100

75 Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

eVisibility-Rankings nach

Gesamtranking nach Suchbegriffen

Hersteller-/ Markenshops Allgemeine Fachhandler

50

Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
adidas.de

bruegelmann.de
hidalgo-sattel.com
hilbar-shop.de
loesdau.de

sportbedarf.de
sport-boeckmann.de
sportega.de
sportscheck.com
sport-thieme. de

surfparadies.ch
25

Kumulierte Anteile eVisibility in %

tauchen24.com

/—-‘1 taucherdiscount.com

0 o tauchershop.de
0 25 50

Kumulierter Anteil eShc tauchshop-online.de 2 Spezialisierte Fachhandler Erweiterte Fachhindler

tauchversand.com . 12seemeilen.de
3s-ski.de

bergfreunde.de
fc-moto.de

h tool Teospart.com . centercourt.de iko-shop.de
ﬁ?% research tools teamsportbedarf.de . golfshop.de naturzeit.com
MarketingmaBnahmen A ;
erfassen, verstehen, bewerten . zweirad-laemmle.de outdoortrends.de

teamstolz.de

diving.org
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Sportartikel 2019.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

________________________________________________________________________________

[

-

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

. Weitere relevante Studien zur Sportartikelbranche: || Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Golfsport 2019 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Wassersport 2018 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Reitsport 2018 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Fitnessgerate 2018 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Wintersport 2017 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu

. = Studie eVisibility Fahrrad und Zubehor 2017

. unterschiedlichen Branchen erschienen.
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