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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der grof3ten eVisibility finden sich zwei Hersteller- / Markenshops.
Zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei acht der zehn Top-Anbieter entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

64 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Présenz Uber die Suchtreffer.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 53 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Fachhandler stellen 28 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller- / Markenshops liegt
bei 23 Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Stahlhandel .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Fachshop: stahlshop.de

Suchanzeigen — Stahlhandel
(Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigenw
103 Anbieter erzielen im

Online-Handel fiir Stahl Sichtbarkeit Top-Fachshop: mhk1l.de
Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Fachhandler: 28%
Top-Markenshop:

shop.kloeckner.de Universalhandl.:26%

Top-Vergleichsportal: 53% der eVisibility Markenshops: 23%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Stahlhandel [ 103 Anbieter mit
mit der hochsten eVisibility eVisibility:

Gesamtrange fur insgesamt 103 Anbieter

= edelstahl-handel.com

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, = edelstahlrohrshop.com
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings = edelstahlshop.de

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich _
auf 70 PowerPoint-Seiten = shop.premium-steel.eu

» shop.salzgitter-mannes-
mann-stahlhandel.com

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

= shop.sbwil.ch

. . L _ » shop.zapp.com
die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral
= stahlbaron.de

: . » stahleinkauf.com
Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,

umfassender Wettbewerbsuberblick .. j
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Informationen zur Studie

Konzeption:
ﬂoduktkategorien & Suchbegriffe
Suchtreffer
(Organische
= Bewehrungsstahl: Suchmaschinen-
Bewehrungsstahl ergebnisse)

= Blankstahl: Rundstahl
= Flachstahl: Flachstahl

» Edelstahl: Edelstahlprofile
= Federstahl: Federstahldraht

» Profilstahl: Profilstahl Vergleichs-
» Stahlrohre: Stahlrohre portale

» Werkzeugstahl: Werkzeugstahl (Platzierungen
= Prazisionsflachstahl: und Anzeigen)

Prazisionsflachstahl
= Stahlbleche: Stahlbleche

= Stabstahl: Stabstahl

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

» Allgemein:
Stahlhandel Onlineshop [ Ranking

Positionierung j

eVisibility Stahlhandel 2018
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt fur die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
. Studie wurde obijektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im April 2018 erschienen. !
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» Forschungsdesign

» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
= Suchtreffer 13
= Suchanzeigen 15
» Vergleichsportale 18
» Social Media 24
= Gesamtranking nach Online-Kategorien 29
» Gesamtranking Réange 101ff 41

» eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen 42

» Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen 43
» Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
» Top 5 Rankings nach Suchbegriffen
» eVisibility der Anbietergruppen
4 » Gesamtranking nach Anbieter-Typen
» Anteile der Top-Anbieter
eVisibility-Positionierung

Kontakt
B g

%&ﬁ researCh tOOIS Studiensteckbrief Studie

YV V

eVisibility Stahlhandel 2018

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

febrotec.de

Tedermshiop com Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
R e € Visibility-Rankings -
fixmetall-shop.com Suchtreffer
flanschen-fitting-shop.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 4
frick-onlineshop.de
Rang | eShop P 60 L) - | | L L X - | | | |
gemmel-metalle.de
N—— - 1 shop.kloeckner.de 4
Rl 2 | shop.layer-grosshandel.de 4 40 i = — = T — il — — — —
haba-gmbh.de S shop.premium-steel.eu 3
——— 4 shop.salzgitter-mannesmann-st... 2
gUsieClinienopes.cu 5 | shop.sbwil.ch 2
0 6 shop.zapp.com 2
I stahlbaron.de 2 . . o g " g
" L Qe 2 e 3¢ e e
8 stahleinkauf.com 1 ““a\'\e‘\.d “\e\a\\.c 0\,\.‘5\3“\5“09 .e“\“a“de\- peU_O\\- —s\e‘\da\ﬁ3 8 o\\\(\.d«e‘s“o‘;: ac,‘(\g’\a“\‘
research tools 9 | stahinachmass.com 1 0© o - o0 a“\\l,s\a ot 900\90 Q‘ae'l—“\
Bt MO 10 | stahlnetz.de 1 o o
: . 1 b de 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
12 1
1
1 research tools ool h
I MarketingmaBnahmen
W | h A b - t d . - 1 erfassen, verstehen, bewerten
b - S - f? Studie eVisibility
el ucnanzei g en - Stahlhandel 2018
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?
Such- Such- Vergleichs-

Shop treffer anzeigen portale eViSib“ity-KanKlngs

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang

1 baumarktversand.com Gesamtranking nach Online-Kategorien
2 | bausep.de Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 bentatec.de
4 | bleche-onlineshop.de eVisibility-Positionierung Such- C i Punkte
5 biteh Rang | eShop treffer gesamt
6 conrad.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
7 torion.d 1 hoerr-edelstahl.de 8,1 270,2
conionon-ce metall-jobst.de
8 de.rs-online.com 2 hornbach.de 150,8
9 | design-shop-baalcke de 4 shop.bohler.de S Pap— _—
10 bavy.d 2 O A Suchtreffe shienopde :
ehay.de stahlbaron.de A ,
11 | edelstahl-handel.com 4 inox-weber.de 116,4
12 | edelstahirohrshop.com :
= praeziflachstahl.de 5 | jacob.de 112,8
13 | edelstahishop.de 1
- 6 kayser.de 112,0
14 eselstahl| shc:‘;l)24.de Social Media " Y
2 |iehin-edeisiahlde . 7 | Kiener-wittiin.ch 88,3
o & 8 lagerfedern.net 83,0
” stahlnachmass.com
: :aesearch tools Vergleick 9 | manomano.de 776
rketingmanahmen
ifessen; versiehen, bawerisn normalien.de portale
10 mapudo.com 74,5
g Studie eVisibil
§ research tools e sV,
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
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im Wettbewerbsumfeld?

Studiensteckbrief Studie
i researCh tOOIS eVisibility Stahlhandel 2018
MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 190,0/ caihils
(i eVisibility der Anpbietergruppen
i Gesamtranking nach eShop-Typen
X
= 75 i Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
3. == agm =
£ eVisibility-Rankings nach
o Gesamtranking nach Suchbegriffen
% Hersteller-/ Markenshops
2 5 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
g edelstahlshop.de
% notzmetall.ch
5 123stahl-shop.de praeziflachstahl.de
5 25 shop.cosch-edelstahl.de
g accura-eisenwaren.de stahlnetz.de
4
_— alu-messing-shop.de
0 - aluminium-online-shop.de
a4 o o alu-stahl-center.de Erweiterte Fachhéndler
Kumulierter Anteil eShc amazon.de
: aluminium-online-shop.de

bleche-onlineshop.de
. marks-gmbh.de
99. metall-jobst.de
108. versandmetall.de

anytools.de

§ research tools
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architekturbedarf.de

bartschgmbh.de
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Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Allgemeine Fachhédndler

brr.ch
edelstahl-shop24.de
ehm-edelstahl.de
stahlbaron.de
stahl-shop24.de

Baumarkte & Technisches

bauhaus.info
bausep.de
contorion.de
frick-onlineshop.de
globus-baumarkt.de

. F 4. :\OF i, 6. F , 1
11. Sta 12. | Onli P
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Stahlhandel 2018.
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Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

________________________________________________________________________________

[

-

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

- Juingste Studien aus der B2B-Branche: || Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Arbeitsschutz 2018 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Automatisierungstechnik 2018 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Laborbedarf 2018 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
- = Studie eVisibility Agrarbedarf 2018 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Verpackungsmaterial 2018 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu

. = Studie eVisibility Antriebstechnik 2017

. unterschiedlichen Branchen erschienen.
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