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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon

@ Welche der 348 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google)

SERPs — www.serps.net W
Top-Fachhandler: k stoffe.de

348

Anbieter sind

Paid Search — Anzeige -paidsearch.net W
Top-Anbieter: stoffe-hemmers.de

D

Im Online-Markt flr Stoffe

sichtbar

Vergleichsportale Social Media
Top-Fachhandler: n . u
polstereibedarf- X
online.de
Top-Vergleichsportal: 52 % der eVisibility
idealo.de entfallen auf YouTube

Kumulierte Anteile
auf die Top 10-

Anbieter
entfallen 26% 2600

der eVisibility

Anbieter-Typen

Hersteller: 52%

Fachhandler: 27%

©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com

!
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Stoffe mit der hdchsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 348 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 81 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 348 Anbieter mit

eVisibility:

= kraft-stoffladen.de
= kreativermeter.de

» |aridae-quiltingshop.de
» |arissastoffe.de

» stoffbox-naber.de
» stoffcentrum.de
= stoff-crew.de

» stoffe.de

» stoffe24.com

eVisibility Stoffe 2023
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &

Suchbegriffe _Ranking
insgesamt
Paid Search
= Bekleidungsstoffe organische (Textanzeigen, Plattform Amazon |
= Bio-Wollstoff Suchmaschinen- Shopping Ads (Platzierungen Ranking nach
= Dekostoff ergebnisse Handler und H?\?dlir und Online-
= Gardinenstoff Marken) arken) Kategorien

» Jacquardstoffe

= Jerseystoffe Ranking nach

= Meterware Social Med Suchbegriffen

" Patchworkstoffe Vergleichsportale (?:(;?eboikla

= Polsterstoff (Platzierungen ’ :

= Samtstoff " Instagram, X, Ranking nach
amistorre Handler und YouTube & Anbietertyp

= Steppstoffe Marken) _Anzeigen)

= Stoff Alpenfleece

Positionierung

J y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: l

348 5 12 8 168 |

! Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
! Stoffe Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
| Paid Search, Vergleichsportale, i

Social Media, Plattform Amazon |

Forschungsdesign: .

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen :
. Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt,
analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im November 2023 .
erschienen.

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
= organische Suchmaschinenergebnisse
= Paid Search
» Vergleichsportale
= Social Media
= Plattform Amazon
» Gesamtranking nach Online-Kategorien
» Gesamtranking Range 101ff
» Gesamtranking Vergleich mit Vorgangerstudie
» eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
» Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
= Top 5 Rankings nach Suchbegriffen
> eVisibility der Anbietergruppen
» Gesamtranking nach Anbieter-Typen
= Anteile der Top-Anbieter
» eVisibility-Positionierung
» Kontakt

.“'
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

—

| eVisibility-Rankings nach Online-K . ; ; . :
lottikiein.de | Paid Search y 9 dasbiauetuch.com [T IENET I T T TR
| | |

| |
Ranking Paid Search (Top 30) el o _E_. |“|““=

de erwinmuellercom 20 30 20 | 20 10

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
lillestofhus.de

mahlerstoffe. de

marjas-stoffstern.de

— |
' ' ol Kl der-buntspecht-shop.de _E_-E__-
mestoff.de _ Rang | Antiath gesamt| zeigen |Hédndle e P
dersmaragd.de “_E_—
meinestoffwelt de ‘ 1 stoff.love 26,6 00| 266 _ ;
! 2 | stoffayou de 261] 00] 261 dirkmolly.de ““ 10 | 10
met . i
ciovercc MR |5 |someotide 2| w2l oo st do T W S N T
meterware24.de Sl —— : ’ ' “___
,.-— 5 | stoffcentrum de 204 | 158 00 evizneedie de 30
0 6 | stoff-crewde 198 00| 198 fabricexcellence.com _E—“—-!-
*ein Anieter, dorbel sl Suchbcgrien Platz e bt konne maxinal 182 urvieer [ Stoffe.de 1951 23, 00 fabric-house.cu [N I I I T N
8 | stoffe24.com 198] 00| 198 : ' : : : J
ﬁ :‘—:_f:f;fmh tools 9 | stoffecke-vogt.de 170] 00| 00 0 20 40 60 80 100
erinzsen, vei an
i 10| stoffe-hemmers de 1991 19.5] 09 = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale  w Social Media  ® Plattform Amazon
stoffekontor.de 15,9 0,0 0,0
stoffeparexcellence.de 159 | 158 0,0 -
stofferia.de 153 51] 00 research tools Studie Vi
ffe-schulz de 147 147] 00 o
ffe-werning.de 136 | 136 0,0 o I I [ 1 1 1

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

arch tools Studie eVsidiiy

researCh t00|s Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
Vergleichs- Plattform

org. Such- : S > icihilitv. - u -
Rang | Anbieter ergebnisse | "2id Search [7 ortale | SeclalMedia | oo | eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
Punkte] % |Punkte] % |Punkte] % |Punkte] % |Punkte] % Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 | fortispoisterde 106,0 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 froken. de 506
S |GHosiolese 240 s [ org- Such- | paidsearch | Ver9'*IChS- | sociaimedia | FRAMOIM | pyniee
4 gruenestoffe de 316 ang nbieter __ergebnisse | ) portale | __ mazon | gesamt
- = |Punkle[ Rang |Punkte Punkte cte | unkte| Rang

5__|gundis quit hedven.cam 0018 b sitionierung/Ahniichkeitder Anbleter ; "
6 | hans-textil-shop.de 411| 22, 9 1 | eeteimarkannesalaftde _ | | L L | 2791
7 herzklopfenstoffe de 53.8| 44, sl echitita ] patchworkhimmel.com | 5 189.3
8 kathikunterbunt.de 0,0 0, ' 5 P 1615
g | Kattun-stoffe de 00| 0 sl il :
10 klatschmohn-lieblingsstoffe.de 0.0 0, ‘ 4 patch-yard.de 1445
11 koenigreich-der-stoffe.com 32 5 Social Media 5 " 1436
12 kraft-stoffladen.de 47 8, o il :
13 | kreativermeterde 7.9 14, takoy.de 6 | portofsilk de 135.8
14 landae-quiltingshop.de 0,0 0, o ;

T uiltshop.de 1252
15 larissastoffe.de T4 @300 cesesiccss snaplyde e . 4

-] quiltundtextilkunst.de 102,68

%4 research tools iltwi
%ﬁ e, novely.de ] quiltwinkel.de 962
eriagsen, verstehen, bowerten
10 sartor-stoffe_de
Paid Search
nahtzugabe.de 6]
E{% :emsea::mh tools Stus eVisiviy
rri'nssc:.g?:hm':-w\ mwerten
Wie positionieren sich die | Plattorm Amazon M8 attun tot d

Top 10 im Wettbewerbsumfeld? |- A

Studiensteckbrief Studie
V- researCh tOOIS eVisibility Stoffe 2023
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

100 ; etininramaduian  eVisibility der Anbietergruppen

i Indikator fur die Konzentration der eVis -
i dieAnbieter mit der groRten eVisibility. Gesamtranking nach Anbieter-Typen

‘ | diekurve nach unten durchhangt,desl o o o on Anbister-Typ (Angaben als eVisibilty-Rang und -Punkle)

i die Konzentration. Die ausgewiesenen

® eVisibility-Rankings nach Suchbeg

Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Hersteller/ Marken Fachhandler

Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte) eulis-neadiede Kol Nt e

Kumulierte Anteile eVisibility in %

50 .
/ larissastoffe.de mestoff de
& mistoffene de meterware24 de
4 | anne-deus.de g 1 nahtzugabe de stoffe-schulz de
o5 = 1op. babystoffe.de [T} m snaply de wunderiand-der-stoffe.de
_4 100 :
|
_{150 ben-patchworkstoffe.de [EI3 Emnl
/’.{”o beriinerschnitte.com A el <l 54
0 1 biostoffe.at gL Né&h-, Stick- & Strickbedarf Kreativ- / Bastelbedarf
0 25 50 . 75 |
Kumulierter Anteil Anbieterin % bubustoffe.de BT mr das-mach-ich-nachts.com uttinette.com
| litzerpueppi.de dicraft.com
budgetstoffe de [EE]ETNECIER gomemade-by—stem.de e de
ﬁ‘ﬁﬂ research tools i = Bl lehuon: do vbs-hobby.com
::::: ek bomaien ulinette.com 5 m shop.cotton-color.com

%?’N :::::n:gl tools Shg::r :\gaglnv
In welchen Produktkategorien | e J’
besteht Optimierungspotenzial? e
Studiensteckbrief Studi
research tools kit
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Stoffe 2023.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

eVisibility Stoffe 2023
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

= T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T S S S TS S S s s ==
1 1
1
1

Geschaftsfihrer |
Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ;
- Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 l
- E-Mall: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools !
' Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
www.research-tools.net .

' research tools, MarketingmafRnahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Weitere relevante Studien zur Bekleidungs- und Stoffbranche:
. = Studie eVisibility Etiketten 2023

- = Werbemarktanalyse Schuhe 2023 .
. = Studie eVisibility Outdoorbedarf 2022 i
. = Studie eVisibility Taschen, Koffer, Rucksécke 2022 !

' = eShop Analysis Clothing 2021
Studie eVisibility Schuhe 2020

' Bekleidungsbranche: seit 2019 mehr als 20 Studien veréffentlicht

. Seit 2005 forscht research tools :
' marketing- und wettbewerbsorientiert undi
' positioniert sich als Spezialist fur :
' Marketinganalyse, -controlling und
-monitoring.

Innerhalb der vergangenen zwolf Monate |
. sind mehr als 30 eVisibility-Studien zu
. unterschiedlichen Branchen erschienen.
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