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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

Welche der 311 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken
finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon
selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Kumulierte Anteile

SERPs — www.serps.net ¥ _

Top-Anbieter: k stoffe.de auf die Top 10-

31 1 Anbieter 24
entfallen 24% %

i v*v Paid Search — Anzeige -paidsearch.net ¥ o
Anbieter sind sichtbar o nze'ge pal der eVisibility
: : ) Top-Anbieter: buttinette.com
im Online-Markt fur Stoffe

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen
Top-Herstellershop:
textilwerk.com n X u

Top-Vergleichsportal:

idealo.de 73 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Herst./Marken: 51%

Fachhandler: 24%

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur Stoffe mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 311 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 84 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 311 Anbieter mit

eVisibility:

* meinelieblingsstoffe.de
* meine-stoffe.de
» mein-gardinenshop.de

» stoff-mieze.com
» stoffmonster.net
» stoffpalast.de

» stoffsale.de

= wolke7stoffe.de
= wunderland-der-stoffe.de

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:

4 r
Produktkategorien & _Ranking

Suchbedgriffe insgesamt
Paid Search Plattf A

= Bekleidungsstoffe Organische (Textanzeigen, aP| ?[rm ARl |
= Bio-Wollstoff Suchmaschinen- Shopping Ads (H? z(;clarungin Ranking nach
= Dekostoff ergebnisse Handler und ?\/rl] Er un CK)nt“ne-_
= Gardinenstoff Marken) arken) ategorien

= Jacquardstoffe

= Jerseystoffe Ranking nach

» Meterware Suchbegriffen
= Patchworkstoffe Vergleichsportale Social Media

= Polsterstoff (Platzierungen (Facebook, Insta- Ranking nach
= Samtstoffe Handler und gram, X, YouTube & Anbietertyp

= Steppstoffe Marken) -Anzeigen)

= Stoff Alpenfleece
Positionierung

J y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

311 5 12 8 168 |

. Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
Stoffe Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
! Paid Search, Vergleichsportale,
Social Media, Plattform Amazon !

Forschungsdesign: .

' research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter |
im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen :
. Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt,
analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Dezember 2025 !
erschienen.

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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» Forschungsdesign 10
> eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien 13
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hawcyuricn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

nooteboomtextiles.com

novely.de Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
patchwork-glueck.de S . .
messssmm eVisibility-Rankings nach Online- ,
patchworkstadl.de Paid Search emmiundmax.de

patchworkstoffe.ch erlacher-polster.ch

Ranking Paid Search (Top 30)

e-stoklasa.de
patch-yard.de
Punkte | Textan-[Sh. Ad etoffe.com

gesamt| zeigen |Hidndle

Rang | Anbieter

polstereibedarf-online.de

evlis-needle.de

royallookstoffe.de 1 stoffmonster.net 26,6 0,0 26,6 )
2 | stoffpalast.de 26,1 00| 261 fabricexcellence.com
sartor-stoffe.de 3 stoffsale.de 23,2 23,2 0,0 fabrichouse.com
skodak de 4 stofftime.de 22,7 10,8 1,9 fitzibiz de
5 stoffundliebe.de 20,4 15,9 0,0 ’
0 6 stoffversand.de 19,8 0,0 19,8 geschwister-stoff.de
* gin Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte er 7 swafing de 19,8 23 0.0 gina-and-u.com
8 takoy.de 19,8 0,0 19,8
%"’oﬁ Ififﬁ;ﬂ' tools 9 | textileclub.de 170| 00| 00
s vt b 10 | textilwerk.com 159 | 136 0.0 = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media = Plattform Amazon
tigerlilly.de 15,9 0,0 0,0
tolkostoffe.de 15,9 15,9 0,0
topleder.de 15,3 5,1 0,0 % research tools Stusdt:)eﬂz\ggg:!i’liiy
eumeausstoff.de 14,7 14,7 0,0 :dgwng':mm
stoffe.com 136 | 136 0,0 00 | ] ] | | |

Welche Anbieter dominieren
bei SUChanzeigen? barch tools St vishity

rstehen, bewerten

Studiensteckbrief Studie
researCh tOOIS eVisibility Stoffe 2025

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
org. Such- Patiorm  aVfjgjbility-Rankings nach Online-nawcyuricn

R ERgannIssS ER2EN Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 snaply.de Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 stoff4you.de 50,6
3 stoffbeistoff.de 28,5 ) org. Such- Plattform Punkte
2 sloffe.de 316 Rang | Anbieter ergebnisse Amazon py—
5 stoffe-hemmers.de 0,0 0 "
. : Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter X
6 stoffekontor.de 41,1 32, L gruenestofe.de
7 stofferia.de 53,8 44, 2 hans-textil-shop.de 28,0 189,3
3 off haizd 00 - stoffsale.de
stoffe-schu’z.ce ’ ' 3 | herzklopfenstoffe.de 26,1 161,5
9 stoffe-werning.de 0,0 0,
10 stoff-flausen.de 0,0 0, ‘ 4 izpol.de 1445
X Social Medi
11| stoft-handel de 321 5 R 5 | kattun-stoffe.de 1436
12 | stoffhaus-berlin.de 47 8, ‘ (o)
13 stoffkontor.eu 79| 14, stoffundliebe.de 6 kruemelchen-kuchen.de 135,8
14 stoffmeile.de 0,0 0 . -
! ] ; 7 laridae-quiltingshop.de 125,2
15 stoff-mieze.com 17,4 S swaﬁng de .....................
8 larissastoffe.de 102,6
s research tools .
%‘% MarketingmaBrahmen noon-stoffmarkt.de 9 linvasges.com 96,2
erfassen, verstehen, bewerten
O 10 luxus-stoffe.com 1,7 27,7 10 35,1 6 0,0 - 0,0 - 74,5
Paid Search
laridae-quiltingshop.de
Fa research tools Studie eVisibity
i MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die | Plattorm Amazon b mesor e
= Studie eVisibili
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? " Soredies”
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility

100 f Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei
f Indikator fiir die Konzentration der eVi
‘ i die Anbieter mit der groften eVisibility.
. i die Kurve nach unten durchhangt, des
i i die Konzentration. Die ausgewiesener
= 75 T—— -
z eVisibility-Rankings nach Suchbeg
% Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
2
g Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte)
= 50
£ /
e /' 1 aloha-stoffe.de [EENETHE
2 #Top* |
=]
g 25 _II p 100 babystoffe.de
X / bargertex.de
“*Top 150
/ ’.m D0 ben-patchworkstoffe.de
0 bluebetti-patchworkstoffe.de
0 25 50 75
Kumulierter Anteil Anbieter in % boutiquefabrics.de
bubustoffe.de
research tools
MarketingmaBnahmen budgetstoffe.de
erfassen, verstehen, bewerten
dasblauetuch.com
der-buntspecht-shop.de

eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

Hersteller / Marken Fachhandler
fitzibiz.de
larissastoffe.de
mtstofferie.de
stoffe-werning.de
swafing.de

polstereibedarf-online.de
stoffbeistoff.de
stoffhaus-berlin.de
verheestextiles.com
yesfabrics.eu

Kreativ- / Bastelbedarf

N&h-, Stick- & Strickbedarf

buttinette.com
ingridbaender.de
lindehobby.de

kurzwarenland.de

kurzwarenmarkt.de
lukaslissewski.de
naehszene.de

. planet-patchwork.de

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

ﬁ% Lﬁﬂsem:“;:r tools Studio ovisiiy
u3 n4 erfassen, verstehen, bewerten
In welchen Produktkategorien s i R FoRG i RO s e S GO T
besteht Optimierungspotenzial? |°
Studiensteckbrief Studie

research tools
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.

E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Stoffe 2025.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fiir diese Studie ist:

Uwe Matzner Geschaftsfuhrer ! Seit 2005 forscht research tools

5 . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ! . marketing- und wettbewerbsorientiert

i | ' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 . und positioniert sich als Spezialist fir

! | . E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i ' Marketinganalyse, -controlling und

i o .| -monitoring. |
! ' research tools ! ; '
5 ! . Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar | ' Innerhalb der vergangenen zwolf

! i . www.research-tools.net ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-

o ' Studien zu unterschiedlichen .
; . research tools, Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten - Branchen erschienen. !

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Weitere relevante Studien zur Branche: !
= Studie eVisibility Matratzen 2025

= Studie eVisibility Polstermdbel 2025

Werbemarktanalyse Armaturen, Becken und Wannen 2024
Werbemarktanalyse Mobel 2024 :
Studie eVisibility Stoffe 2023 !
Studie eVisibility Schneidwaren 2023 !
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