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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Unter den zehn eShops mit der grofl3ten eVisibility finden sich drei Hersteller- und Markenshops sowie drei
spezialisierte Fachshops und zwei Online-Supermarkte.

Nur zwei eShops aus den Top 10 zeigen Sichtbarkeit in allen vier Online-Kategorien.

Bei fiinf der zehn Top-eShops entféllt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

42 Prozent aller ermittelten Onlineshops zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

Innerhalb der Social Media vereint Facebook mit einem Anteil von 41 Prozent die hdochsten eVisibility-
Anteile auf sich. Der Anteil von YouTube und Google+ liegt zusammen bei 54 Prozent.

Funf der zehn eShops mit der gréf3ten eVisibility zeigen Prasenz auf Instagram, zwei auf Snapchat.

Shops von SiuRwaren-Fachhandlern stellen 27 Prozent der Gesamt-eVisibility. Hersteller- und Marken-
shops weisen mit einem Anteil von 35 Prozent in dieser Branche eine starke Performance auf.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 eShops fur StfRwaren
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange flr insgesamt 233 eShops

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 62 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/Untersuchte eShops:

= chocolats-de-luxe.de
= chocolissimo.de

= halter-bonbons.ch
= haribo.com

= |akritz-welt.de
» lambertz-shop.de
= |auensteiner.de

» pralinen-fuer-dich.de
» pralinen-leonidas.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Groduktkategorien
& Suchbegriffe

= Bonbons

» Fruchtgummi

» Gebackmischung
= Kaugummi

= |akritz

= |ollies

» Marzipan

= Pralinen

= Schokolade

= Schokoriegel

= SURigkeiten

= Tafelschokolade

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube)

[ Ranking

Positionierung }
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Informationen zur Studie

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen? |
» welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

. = welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien? .
= welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein? :
= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden ;
die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu
. einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im
 Januar 2017 erschienen.

Studiensteckbrief Studie
@% researCh tOOIS eVisibility SiBwaren 2017
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten



Inhaltsverzeichnis

Management Summary
Forschungsdesign
eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
= Suchtreffer
= Suchanzeigen
Vergleichsportale
Social Media
Gesamtranking nach Online-Kategorien
= Gesamtranking Range 101ff
» eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
» Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
» Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
» eVisibility der Anbietergruppen
» Gesamtranking nach eShop-Typen
» Anteile der Top-Anbieter
» eVisibility-Positionierung
» Kontakt

YV VY

©maximkabb/123RF.COM

eVisibility SiBwaren 2017

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

%‘Vﬁ researCh tools Studiensteckbrief Studie




Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Ranking Suchtreffer (Top 10}

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Welche Schwerpunkte in den
Bereichen der eVisibility
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen

Such- Such- Vergleichs- Social T . . .
S sy ’ treffer anzeigen portale Media ‘ EVISIhII_It! I n d en Detal | ran kl n g S ?
1 feine-schokolade.com Gesamtranking
2 ;°°db’°‘“:rr;?m 1 2 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10}
rauenwoerth.de 4 8 6| 58 48 8| 4
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9 gesundfabrik.de 4 mamipaniand.su
10 | gourmondo.de 2: A 3 | basren-treff.de 1448
- . A Suchtreffe:
11 | gummibaerenland.de ( haribo. com 4 bezzzimann-shop.de 1164
12 | hach.de { s bonilla, de -
13 | halter-bonbons.ch 1! bessslmann-shop.de - I
14 | haribo.com ( Li] bonscheladen.de 12,0
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche sind die Top-
Shops bei Differenzierung

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 5 SUEIA SN nach Handlerart?
Gesamtranking nach e5hop-Th '
75 Top 5nach e5hop-Typ (Rang und Punktezahl)
E D 3
: Allgemeine Fachhindler Sper .erte Fachhindler
50

< honbons. de

feine-schokolade . com

fruchtgummistore. de
lakritzerie. com
mmy-choo.com
whisky-chocolate. de

25 schokibox de
schoko bte.de

Kumulierte Anteile eVisibility in %

/—'4 schokoladenstrauss.de

scholkolege.com

0 25 50
Kumulierter Anteil eSho

Lebensmittel

schwarzes-gold-lakritz.de
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 480 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility StuRwaren 2017.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

UweMatzner | | Geschaftsfahrer ;

| .| Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

.1 Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
- E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net
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Jangste Studien aus dem Bereich FMCG.: . Seit 2005 forscht research tools !

. = Werbemarktanalyse Kaffee 2016 ' marketing- und wettbewerbsorientiert

. = Studie eVisibility Bier 2016 ! und positioniert sich als |
» Werbemarktanalyse Fleischwaren 2016 i - Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
= Studie eVisibility Tee 2016 . der vergangenen zwolf Monate sind ;

= Studie eVisibility Spirituosen 2016 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu

. = Studie eVisibility Kaffee und Kaffeemaschinen 2016 ! unterschiedlichen Branchen erschienen. :
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