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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei drei der zehn Anbieter mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um Branchen-Fachhandler.
ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen funf Online-Kategorien auf.

Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 92 Prozent der eVisibility.

20 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.

Innerhalb der Social Media vereint YouTube 40 Prozent der eVisibility auf sich.

Hersteller halten 26 Prozent der Gesamt-eVisibility der Branche, auf Branchen-Fachhandler entfallen 21
Prozent.

Ein Hersteller schafft aus dem Stand den Einzug in die Top 10 und belegt mit Rang sieben einen
herausragenden Platz flr einen Newcomer.

eVisibility SuBwaren 2021
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@"a researCh tOOIS Studiensteckbrief Studie

erfassen, verstehen, bewerten




Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

374

Anbieter
sind sichtbar im Online-

Vergleichsportale

Top-Markenshop:
powerbears.com

Top-Vergleichsportal:
idealo.de

3 research tools
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

SERPs — Stl3waren
https://www.suchtreffer.net ¥

Top-Markenshop: hussel.de

Paid Search — SufRwaren
suchanzeigen.net ¥

Plattform
Amazon

924

Anteil eVisibility

Top-Fachhandler: worldofsweets.de

40 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Studiensteckbrief Studie
eVisibility SuBwaren 2021

Herst./Marken: 26%

Fachhandler: 21%

Amazon-Hdl.: 14%
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr
SuRwaren mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 374 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-
portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 90 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verflugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 374 Anbieter mit

eVisibility:

» pralinamo.com

» pralinenbote.de

» pralinenherz-shop.de
» pralinenideen.de

= schokoladeindia.com
= schokoladenform.com
= schokoladen-outlet.de

= sweets-online.com
= sweet-store.de

- j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Produktkategorien &

Suchbegriffe

= Bonbons

» Fruchtgummi

» Gebackmischung
» Kaugummi

» Lakritz

= Lollies

= Marzipan

= Pralinen

= Schokolade

» Schokoriegel

» SiRigkeiten

» Tafelschokolade

Suchtreffer

(organische Suchanzeigen
Suchmaschinen- (Paid Search)

ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Social Media
(Facebook, Insta-
gram, Twitter,
YouTube &

-Anze

[ Ranking

Positionierung J

research tools

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
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Plattform
Amazon




Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: :

' = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?

- = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet?
= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? !
» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? |
= welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar?

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fur die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser i
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social
' Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking

- verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Januar 2021 erschienen.

__________________________________________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary

» Forschungsdesign

> eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
= Suchtreffer
» Suchanzeigen
» Vergleichsportale
= Social Media
= Amazon

. = Gesamtranking nach Online-Kategorien

» Gesamtranking Range 101ff
» Ranking Vergleich 2019/2021

» eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
» Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
» Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
» Top 5 Rankings nach Suchbegriffen

' » eVisibility der Anbietergruppen

» Gesamtranking nach Anbieter-Typen
= Anteile der Top-Anbieter

» eVisibility-Positionierung

» Kontakt

TR Y - B
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

_______________ zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-Katego

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

ichoc.de

jungborn.de o 5 ¢ :
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

karls-shop.de

pe———— AV TR E N

katjes.de Suchanzeigen

goodsup.de

kikis-pralinenwelt.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) gummibaerenland.de

kinder.com hachez.de
Rang | Anbieter
klett-schoko.de hafervoll.de
1 salmix-lakritz.de ‘ halalicious.de
laderach.com
2 schell-schokoladen.de ‘
. halloren.de
lakridsbybulow.de 3 schokobluete.de )
e e 4 | schoko-frankonia.de haribo.com
lakritzerie.com —
5 schokoladeindia.com : hempfymarkt.de
. g schokoladenfor com herget-schokoladenmanufakt..
04 schokoladen-outlet.de
8 | schokolaedchen.de hussel.de
ﬁ?% :af::g?m?narhg' tools 9 schoko-welsch.de 1 0 20 40 60 80 100
erfassen, verstehen, bewerten 10 | schwarzes-gold-lakritz.de i

= Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon

Marketingmanahmen
erfassen, verstehen, bewerten
1

Studie eVisibili
; ﬁ'ﬁ’% research tools S VL

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

Studie eVisibility
SuRwaren 2021
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

o Welche Performance zeigen die

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) An b I eter I n d en Det a.l | ran kl n g S ’)
eVisibility-Rankings nach Online-Kateg’

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Rang | Anbieter

1 britishcornershop.co.uk 29,8 Eanii Sistbill & = e
2 | brogsitterde 343 anking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 candybey.de 14,4 7, " » ~
— $ J . Y Punkte
4 | candyhouse.de 32,5| 17, Rang| eShop gesamt
= _|chagdlaterickaliechausde | 0.0 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter o
6 | chocolissimo.de 14,4 suessigkeiten-shop.com
lauensteiner.de
L Shigon atesierim 8,0 2 suess-und-lecker.de 189,3
8 | chocri.de 0,0 sugafari.com
9 | christophorus-schokolad... | 41,5 °° A5uchtreff¢ 3 | suess-versand.de 161,5
iserie-| lubeca- ipan.d
10 | conanie paulisdn de 254 Sl 4 | suesswaren-paradies.de 1445
19 creachocolat.ch 0,0 o
12 | darwishsweets.de 9,0 naschhaus.de 5 | sugafari.com 1436
13 | das-flaemische-schokola... | 15,3 6 | sugardad.eu 384 135.8
14 | deinetorte.de 0,0 Social Media A
15 | dentalxylitol.com 243 7 sweet24.de 3,6| 69 | 40,1| 4 446( 7 [13,3| 37 | 1252
o & 8 sweets-online.com - 46,7| 2 281 9 |252( 29 | 102,6
gummibaerenland.de
%% :ff;?;:j‘ tools Vergleicl | 9 | sweetstore.de 63| 48 | 250| 10 | 463 6 [133| 37 | 962
erfassen, verstehen, bewerten powerbea rs.com portale
10 [ the-nu-company.com 27,71 10 | 351 6 0,0- 0,0 - 74,5
Studie eVisibi
"% research tools Sivaren 2021
edasse?msleheﬂ. bewerten

Wie positionieren sich die Top 10
iIm Wettbewerbsumfeld?

Studie eVisibility
SuRwaren 2021

reseaICh tools Studiensteckbrief Studie

eVisibility SuBwaren 2021
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?
eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 1 0

Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

75

Hersteller-/ Markenshops Hersteller/ Marken ohne eShops

Kumulierte Anteile eVisibility in %

50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10,
chocolissimo.de evas-pralinen.at 422
chocri.de ichoc.de 298
dropje.de haribo.com mars.com 29,7
25 ) odenwaelder-marzipan.de rosengarten-naturkost.de 23,4
echtesobst.de powerbears.com trolli.de 21,7

> %
— ellyseidl.com
/ 1C

[ etschbergers.de
0 25 50

Kumulierter Anteil eSho

evas-pralinen.at 4 Allgemeine Fachhéandler Spezialisierte Fachhandler

feinkost-kaefer.de naschhaus.de

suesswaren-paradies.de

fruchtgummi.de
orient-pastries.de

frischmann-marzipan.com

research tool . sugafari.com pralinenideen.de
% MarketingnaBnahmen o gartmannschokolade.de . sweet24.de shop.bears-friends.de
erfassen, verstehen, bewerten . sweet-store.de wohlers-versandhandel.de

gemischte-tuete.com

-schokolade.com

Stiwaren 2021
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

% research tools Studie eVisibilty

In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

, 3. Schokoriegel, 4. Pralinen, 5. Bonbons, 6. Fruchtgummi, 7. Lakritz, 8. Lollies, 9. Marzipan,

Studie eVisibility
SuRwaren 2021
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility StiBwaren 2021.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

" Geschaftsfihrer |
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net |

research tools !
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
' www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Weitere relevante Studien zur StBwarenbranche: - Seit 2005 forscht research tools !
. = Werbemarktanalyse Sti3e Brotaufstriche 2020 .| marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Back- und Konditoreiwaren 2019 "1 und positioniert sich als i
- = Studie eVisibility Schokolade 2019 i Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
' = Werbemarktanalyse SuRwaren 2019 . der vergangenen zwdlf Monate sind ;
= Studie eVisibility Stfdwaren 2019 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu j
. = Werbemarktanalyse Sti3e Brotaufstriche 2018 .| unterschiedlichen Branchen erschienen. :

» == =
B e B
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