us.de +++ mate-tee.de +++ puretea.de +++ rooibos-project.de +++ tea- exclusive|
2egschwendner.de +++ teemanufaktur.de +++ und weitere 212 Shops fur Tee +++
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

U Unter den zehn eShops mit der grof3ten eVisibility finden sich funf Markenshops, drei allgemeine
Teehandler sowie je ein Universal- und ein Lebensmittelhandler.

U Nur drei eShops aus den Top 10 zeigen Sichtbarkeit in allen vier Online-Kategorien.

U Bei sechs zehn Top-eShops entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

U 51 Prozent aller ermittelten Onlineshops zeigen Prasenz in Vergleichsportalen.
U 70 Prozent der eVisibility Gber Social Media entfallen auf YouTube.

U Markenshops prasentieren sich in der Branchen-eVisibility vergleichsweise stark. Obwohl sie nur
26 Prozent der untersuchten Anbieter stellen, liegt ihr Anteil an der eVisibility bei 40 Prozent.

eVisibility Tee 2016
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 eShops fir Tee /Untersuchte eShops:
mit der héchsten eVisibility
[ Aé
Gesamtrange flr insgesamt 221 eShops A buesumer-theehaus.de
A caffeebohne.de

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Aé
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

A gepa-shop.de

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich A gewuerze-schwabe.de
auf 59 PowerPoint-Seiten Aé

A tee-kaffee-shop.com

als PDF-Datei kurzfristig verflgbar A teekampagne.de

A teekanne-shop.de
die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral Aé

g A teemixer.de

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet, A teepagode.de
umfassender Wettbewerbsuberblick A6 /
y

eVisibility Tee 2016
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Forschungsdesign

Konzeption:

Groduktkategorien
& Suchbegriffe

A Chai

A Darjeeling

A Friichtetee

A Griner Tee
A Jasmintee

A Kréautertee

A Mate-Tee

A Pfefferminztee
A Rooibostee
A Schwarztee
A Teemischung
A WeiRer Tee

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube)

[ Ranking Positionierung }

Studiensteckbrief Studie
eVisibility Tee 2016
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Informationen zur Studie

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. A welche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen?

- A welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet? |
. A welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet? :
A mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

; A welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Prasenz in allen vier Online-Kategorien?
- A welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein?

- A welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? |
A welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? :

Die 59 Seiten umfassende Studie kostet 480 EUR zuzlglich Mehrwertsteuer.

__________________________________________________________________________________________________________________________________

Forschungsdesign: !
' research tools ermittelt fur die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden '
. die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu
. einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im
. Oktober 2016 erschienen.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Welche Schwerpunkte in den
Bereichen der eVisibility
SELIEES setzen die Unternehmen?

Gesamtranking nach

Ranking Suchtreffer (Top 10)

nibelungentee.de

paperandtea.com
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

paul-pille.de
T eVisibility-Rankings 100 -
P . Suchtreffer
prtiEsrige:in Ranking Suchtreffer (Top 30) 80 -
pharmeo.de
piccantino.de Rang | eShop 60 -
pitea.de 1 teemanufaktur.de 40
o — 2 tee-markt24.de
P P- 3 | teemixerde 3
puretea.de 4 | teepagode.de 2 20
5 5 teeschey.de 2
4 6 teeshop-ronnefeldt.com 2 0 -
7 | teesorte.com 2 e e e '\ e i\ de W QA ae
b \O- o .0 ice 9% . ned o 0 3 Q.
8 |teespeicherde 1 be“sba“‘ \-\e(eje\ oewew‘e _O‘g‘a(\\c so_se‘\"c alto ma\c“a“ epa“‘e‘a ma\e"‘e e_qe‘sa“
research A \ N (e 0 2
MarketingmaBinahmen, 9 tee-und-tee.de 1 \“G\Q’S'e o o
erfassen, versts
! 10 | teevendo.de il = Suchtreffer ® Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
11 | teeversand-langer.de 1t
h am 1‘
Welche Anbieter werden |; 3 [ e e—
e 1 N
in Suchmaschinen on . | a0 | m—

TO D eI IStet? bols Stugi:eeggi?my

Studiensteckbrief Studie
i researCh t°°|s eVisibility Tee 2016
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Welche Performance zeigen die

Top 10 eVisibility-Unternehmen

. X . . .
otter | _anzeigen | portale | _ Medis in den Detailrankings?
1 teatox.de 29,8| 14,5| 77,8| 37,7| 51,6/ 25,0/ 46,9| 22,8
2 | teaworld.de 343| 17,5| 653| 33,3| 50,2 256| 46,1| 23,5| Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 tecserv-online.de 14 8 6 8 48 0 8 R| 4 4
4 teefachgeschaeft-bruchkoebel.de | 3 TR T e = 0
- eVisibility-Positionierung [l r.ng | eshop : > ed
5 [ teegschwendner.de - - ge
s Iedandeistontorbiemenshop.del Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter 1 earlgrey-company.com 81| 38 71 534 137.2 2702
[4 teehaus-bachfischer.de ! . i k .
8 tee-kaffee-shop.com | tee-handelskontor-bremen-shop.de o ) edeka24.de 28,0 40,2| 3 0,0 826| 2 150,8
9 teekampagne.de 4 %
o Tecmari2d:de 3 | edeltee.de 261| 6 | 473 2 | 83| 47 | 628 5 | 1446
10 | teekanne-shop.de 2 O A Suchtreffer
1" tee-klipper.de teevendo.de 4 einfach-gut-geniessen.de 0,0 30,4 8 10,0 37 76,0 4 116,4
12 | teedipperde , 5 | gamanis.de 0,0 268 11 | 83| 47 | 777 3 | 1128
13 | tee-kontor-kiel.de 1 Social Medi siam-tee.de
14 | teekraenzchen.eu | ocialiwadla A 6 gepa-shop.de 17,1 13 36,6/ 6 38,4 5 19,8| 13 112,0
15 | teekrone.de 2 lebensbaum.de
gruener-tee-koyamaen.de T goldmaennchen-tee.de 0,0 3,6/ 69 401| 4 446| 7 88,3
"""""""""""""""""""""""""""""""" 8 | gruener-tee-koyamaen.de 8,1 38 0,0- 46,7 2 281 9 83,0
research tools e
‘?"j*“‘"“'“”"ﬂ‘"m sichs- 9 hewa-tee.de 0,0 6,3| 48 25,0 10 | 46,3| 6 77,6
erfassen, versts N erten
10 | hiller-tee.de 11,7 24 27,78 351 6 0,0- 74,5

Welche Positionierung und

Fokussierung nehmen die Anbieter
im Wettbewerbsumfeld ein?

|

research tools

MarketingmaBnahmen
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Welche sind die Top-

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve) S h O p S b el Dl ff e r e n Z | er u n g
100 90,0} "
| nach Handlerart?

iR
£
= 75
3 D a 0 pDeq
]
>
o
% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte)
3
5 = 1bio1.de Eﬂmllm
E steat com ECETIEHIETNED I

" soups.ce F NN

|
0 o ahmadtea de FTENIEEN
0 25 50 | -
Kumulierter Anteil eShc Slipsieediieelide mmml.

alnatura-shop.de mlm
assconia.de P13 mmml

TENNE

|| 40 |25120]

buenting-tee.de FIJZTIEL |

bio-apo.de

bioapotheke.de

0 100 200 300 400 500
g4 u5 =6 u7 "8 "9 =10 =11 =12
We I C h e Tr eff e r q u 0 t e ,i.z.1 ga‘l"]::rlrl\r:sgc:u nC;riinev Tee, 4. Jasmintee, 5. Pfefferminztee, 6. Krautertee, 7. Frichtetee, 8. Rooibostee,
. Studie eVisibil
ergeben die Suchbeg
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