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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Amazon und Ebay sind die Universalhandler in den Top 10 eVisibility.

» Zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.
» gigaguenstig.de ist das sichtbarste Vergleichsportal der Teebranche.

» Auf der Plattform Amazon halten deutsche und Handler 77 Prozent der eVisibility.
» 34 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 72 Prozent der eVisibility auf sich.

» Apotheken und Gesundheits-Shops stellen 9 Prozent an der Gesamt-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Tee Plattform
https://www.suchtreffer.net W Amazon

Top-Anbieter: teaworld.de

Paid Search — Tee
suchanzeigen.net ¥

Top-Anbieter: sunday.de

Vergleichsportale

Teemarken: 49%
Top-Teemarke:

teegschwendner.de Amazon-Handl.: 13%

Top-Vergleichsportal: 72 % der eVisibilit .
: . y Teehéndler: 11%
gigaguenstig.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur Tee
mit der hdchsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 305 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-
portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 90 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verflugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 305 Anbieter mit

eVisibility:

» tee-fachhandel.de
» teefarben.de

» teegschwendner.de
» teehaus.com

= teehaus-shila.de

= tee-markt24.de
= teemixer.de

= teespeicher.de

= teehaus-bachfischer.de

» teeparadies-landau.de

/

eVisibility Tee 2020
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Informationen zur Studie

Konzeption:

(Produktkategorien &

Suchbegriffe

Chai
Darjeeling
Frichtetee
Gruner Tee
Jasmintee
Krautertee
Mate-Tee
Pfefferminztee
Rooibostee
Schwarztee
Teemischung

Suchtreffer
(organische
Suchmaschinen-

Suchanzeigen
(Paid Search)

Plattform
Amazon

ergebnisse)

WeiRer Tee j

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Social Media
(Facebook, Insta-
gram, Twitter,
YouTube &

-Anze

[ Ranking

Positionierung J

E:

research tools

MarketingmaBnahmen
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: :

' = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?

- = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet?
= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? !
» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? |
= welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar?

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fur die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser i
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social
' Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking

. verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Oktober 2020 erschienen.

__________________________________________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
= Suchtreffer
= Suchanzeigen
= Vergleichsportale
= Social Media
= Amazon
» Gesamtranking nach Online-Kategorien
» Gesamtranking Range 101ff
» Ranking Vergleich 2016/2020
» eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
= Top 5 Rankings nach Suchbegriffen
» eVisibility der Anbietergruppen
= Gesamtranking nach Anbieter-Typen
= Anteile der Top-Anbieter
eVisibility-Positionierung

Kontakt
—.. .
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

. zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-Kategc

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

azafran.de

bioteaque.com R
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

bioteemanufaktur-shop.de

meeesssm  eVisibility-Rankings

biotiva.de Suchanzeigen gaiwan.de

caamate.de Ranking Suchanzeigen (Top 30)

gepa-shop.de

cha-do.de greuther-teeladen.de

v

Rang | Anbieter

chanoyu-tea.com gruener-tee-koyamaen.de

= Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon

% research tools StideeVistmy

{ Tee 2020
MarketingmaBnahmen
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darjeelingtee.de 1 teekraenzchen.eu 4 guamates.at
2 teeladen-herzberg.de 4 lemalcam
delong-tee.com 3 | tee-maass.de 3
herbisnatura.de
edeitee:d 4 tee-markt24.de 2
5 teemixer.de 2 jeanlen.de
0 6 teeparadies-landau.de 2 keiko. de
7 teespeicher.de 2 _ _ )
8 teetopf.de 1 kieltee-jasmin.de
@ research tools 9 |teewaldde 1
i MarketingmaBnahmen T
erfassen, versiehen, bewerten 10 | temial.vorwerk.de 1
1
1
1
| 1
1

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

Studie eVisibility
Tee 2020
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

e Welche Performance zeigen die

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) | | An b I Eter I n d en Detal I ran kl n g St)
Rang | Anbistar o e : eVisibility-kankings nach Uniine-Kateg

Gesamtranking nach Online-Kategorien

1 teaworld.de 29,8 Ranki Visibili t h Kat en (Ton 0
> | toeblatide 343 anking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 tee-deluxe.com 14,4 7, - h DA A - ,
4 | tee-design.eu 32,517, Rang| eShop
§_|tesiehgesoimeitbmud. . 0,0 Positionierung/Ahnlichkeitder Anbieter
6 | tee-fachhandel.de 14,4 I kobu-teeversand.de
paul-schrader.de
L teefarben.de 0.0 o 2 kraeutermax.com 189,3
8 teegschwendner.de 0,0 teeladen-herzberg.de
9 |teehaus.com 415 o ASuchtreffe 3 | kuestentee.de 161,5
10 | teehaus-bachfischer.de 234 teapot.de 4 Kiisiitea eoii 1445
11 | teehaus-shila.de 0,0 o
12 | tee-kaffee-shop.com 9,0 shop-tee-kaffee-gourmet.de 5 | lerbs-hagedom.de 143,6
13 | teekampagne.de 15,3 6 | livadi.de 38,4 135,8
14 | teekanne.de 0,0 Social Media A
15 | teekontorkiel.de 243 T loewen-tee.de 3,6| 69 | 40,1 4 446| 7 | 133 | 37 | 125,2
"""""""""""" 6 8 | manuteefaktur.com - 46,7| 2 | 281 9 [252] 29 | 1026
teehaus-bachfischer.d A
%ﬁ :‘ff;?’hfeh tools e Vergleich | 9 |maranamate.com 63| 48 | 250| 10 | 463 6 [133| 37 | 962
erfassen, verstehen, bewerten . o . Orta Ie
meliedsemschingde: P 10 | matecongusto.de 27,7] 10 | 351| 6 o,o- 0,0 - 745
e ——— e .
%ﬁ research tools Sl eVibimy
i MarketingmaBnahmen
W. - t - - - h d . T 10 erfassen, verstehen, bewerten
H ? Studie eVisibility
Im Wettbewerbsumreld™ Tee 2020
research tools Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?
eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 10,0

75 Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

Hersteller-/ Markenshops

Hersteller/ Marken ohne eShops

50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, i

chanoyu-tea.com
kusmitea.com
lerbs-hagedorn.de
ronnefeldt.com

emerail.de 422
milford.at 29,8
pukkaherbs.com 29,7

nanparkal.com mml

Kumulierte Anteile eVisibility in %

25 salus.de 234
nan-yi-tee.de Em . teekanne.de taragui.com 21,7
/—'ﬂ nibelungentee.de Iml
0 o palais-jalta.de Em.
0 25 50

mﬁn Teeanbieter

Kumulierter Anteil eSho paul-schrader.de Lebensmittel & Feinkost

paulsen-tee.de A THIE
puretea.de PHEILR

teapot.de
teehaus.com

bringmirbio.de
lanina.de

h tool . teeladen-herzberg.de latinando.de
ﬁgﬁ :::?‘g‘:;:m 00ls ronnefeldt.com Emll . tee-markt24.de rewe.de
erassen vrsiehen, bewerten . teetopf.de solvino.de

sandicca.com Imﬁ

ﬁ% research tools Studie eVisibilty
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

tner Tee, 4. Jasmintee, 5. Pfefferminztee, 6. Krautertee, 7. Friichtetee, 8. Rooibostee,

Studie eVisibility
Tee 2020

Studiensteckbrief Studie

research tools eVisibility Tee 2020

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Tee 2020.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

- Uwe Matzner .| Geschéftsfihrer |
! . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

. ! Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools i
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
' www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

_______________________________________________________________________________________________________________________________

Weitere relevante Studien zur Branche Tee & Kaffee: - Seit 2005 forscht research tools !
. = Studie eVisibility Kaffee und Kaffeemaschinen 2020 . marketing- und wettbewerbsorientiert
= Werbemarktanalyse Kaffee 2018 ' und positioniert sich als i

= Studie eVisibility Kaffee und Kaffeemaschinen 2018 i Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb

» Werbemarktanalyse Kaffee 2016 . der vergangenen zwdlf Monate sind ;
= Studie eVisibility Tee 2016 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu :
. = Studie Unternehmensprofile Teemarken 2014 i unterschiedlichen Branchen erschienen. !
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