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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon

@ Welche der 508 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google)

SERPS — www.serps.net ¥
Top-Anbieter: k teegschwendner.de

508

Anbieter sind sic!tbar im
Online-Markt fur Tee

Paid Search — Anzeige paidsearch.net ¥
Top-Herstellershop: paulsen-tee.de

Vergleichsportale Social Media
Top-Herstellershop: n . u
teekanne.de X
Top-Vergleichsportal:

idealo.de 7 1 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Kumulierte Anteile

auf die Top 10- \
Anbieter 2 2

entfallen 22% %
der eVisibility

Anbieter-Typen

Herst./Marken: 66%

Tee-Fachhdl.: 10%

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Tee mit der hdchsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 508 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 87 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 508 Anbieter mit

eVisibility:

= matemundo.de
= matesandmate.de
= mate-tee.de

= ronnefeldt.com
= rooibostee.shop

» teekampagne.de
» teekanne.de
= teekenner.de
= tee-kontor-kiel.de

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &

Suchbegriffe

Chai
Darjeeling
Frichtetee
Gruner Tee
Jasmintee
Krautertee
Mate-Tee
Pfefferminztee
Rooibostee
Schwarztee
Teemischung
Weil3er Tee

Paid Search
(Textanzeigen,
Shopping Ads

Handler und

Marken)

Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse

/

Vergleichsportale
(Platzierungen
Handler und
Marken)

Social Media
(Facebook, Insta-
gram, X, YouTube &
-Anzeigen)

Plattform Amazon
(Platzierungen
Handler und
Marken)

-

Ranking
insgesamt

Ranking nach
Online-
Kategorien

Ranking nach
Suchbegriffen

Ranking nach
Anbietertyp

Positionierung

J

i research tools
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

508 5 12 8 168 |

! Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
| Tee Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings :
| Paid Search, Vergleichsportale, i

Social Media, Plattform Amazon |

Forschungsdesign: .

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen :
. Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt,
analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Oktober 2024 .
erschienen.

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

organische Suchmaschinenergebnisse

Paid Search

Vergleichsportale

Social Media

Plattform Amazon

Gesamtranking nach Online-Kategorien
Gesamtranking Range 101ff

Gesamtranking Vergleich mit Vorgangerstudie

eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen

Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
Top 5 Rankings nach Suchbegriffen

eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen
Anteile der Top-Anbieter

eVisibility-Positionierung
Kontakt

i

i
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-khategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

graefenhoftee.de

gruentee-direkt.de . . . ’
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
immunko.com . ug ags N u
I eV|5|b|I|ty-Rank|ngs nach Online
kathrins-teeshop.de Paid Search bioteemanufaktur-shop.de
kissatea.com Ranking Paid Search (Top 30) bru.shop
kobu-teeversand.de buenting-tee.de
Rang | Anbieter R B (oAl caamate.de
kusmitea.com gesamt| zeigen [Hén
; cha-do.de
lebensbaum.com 1 teegeschwister.shop 26,6 0,0 21
2 teegschwendner.de 26,1 00| 2 cupper-teas.de
lerbs-hagedorn.de 3 tee-handelskontor-breme... 23,2 23,2 (
dallmayr-versand.de
loser-tes.de 4 teehaus-bachfischer.de 22,7 10,8 1
' 5 | tee-kaffee-shop.com 204 | 15,9 { darjeelingtee.de
0 6 teekampagne.de 19,8 0,0 1! dreikraut.de
* gin Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kannte maximal 182 Punkte erreict ! teekanne.de 198 2,3 l del-kraut.d
ein ieter, der bei allen Suchbegriffen eins belegt, konnte maxima unkte erreicl 8 teekenner.de 19,8 U,U 1 eael-Kraut.de
%”’% research tools 9 | tee-kontor-kiel.de 170 00| 1
e heveren 10 | teekraenzchen.eu 159 | 136 ( ) ) ) ) ) ) .
= grganische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media = Plattform Amazon
11 teeladen-herzberg.de 15,9 0,0 [
12 tee-maass.de 15,9 15,9 ( )
13 | teemischungen.eu 15,3 5,1 (
gen. : : 7 research tools Studie ovisiblty
teepalast.de 14,7 14,7 { Marketingma8nahmen
erfassen, verstehen, bewerten
W I h A b . t d .. teespeicher.de 136 | 13,6 Loy v 1 1 | | 1 |
H H L Studie eVisibili
bei Suchanzeigen? search tools L
. ingmaBnahmen
n, verstehen, bewerten
research tools Studiensteckbrief Studie
eVisibility Tee 2024
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

G _ ratiorm € Visibility-Rankings nach Onlir -
Rang | Anbieter ergebnisse | T 2id Search Amazon Gesamtranking nach Online-Kategorien
1 sidroga.de 820| 439 0.0 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 taragui.com B A2 2 g 9 / nn — i
g. Such- A Vergleichs- 7 A Plattform
3 tea-addicts.de 285 193 v bl't P iti H Rang | Anbieter ergebnisse Paid Search ortale Social Media Amazon Punkte
- eVvisipility-Fositionierung gesamt
4 teaandmore-online.com 31,6 23,2
5 teaballs.eu 0.0 g Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter ! eilles-tee.de 8.1 n 2701
6 |tea-club.de 411) 323 2 | eltonymate.com 28,0 189,3
7 tea-exclusive.de 53,8 44,3 . et e
8 teaforte.eu 0,0 0,0 P : 3 eulenzweig.de 26,1 “ 161,5
9 teahouse de 0.0 . 4 evas-teeplantage.de 0,0 144,5
10 teamond.de 0,0 0,0
1 teapot.de 3,2 53 - Social Media 5 fetchnature.de 0,0 26,8 1 83| 47 777 3 55,3 143,6
12 | teaweb-shop.de 47| 84| . . Q 6 |fitviade 17,1 n 66| 6 384 5 198| 13 | 194 | 34 135,8
13 | teaworld.de 79 141 . sonnentor.com
14| teayade ool oo o 7 | gaiwan.de 0,0 36| 69 | 401| 4 46| 7 | 133 | 37 125,2
: : : vom-achterhof.de

15 | teeblatt.de AR @ 00 oo 8 | gebana.com 8,1 0,0 - 467 | 2 81| 9 | 252 | 29 102,6

research tools Stuc 9 gepa-shop.de 0,0 6,3 48 25,0 10 46,3 6 13,3 37 96,2

%“"% Marketingmafinahmen | natur-kraeuter.de
erfassen, verslehen, bewerten o 10 goldmaennchen-tee.de 1,7 24 27,7 10 35,1 6 0,0 0,0 74,5
Paid Search
hdam.d :
vahdam.de S
%’V% research tools Stude eVisibity
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

eVisibility der Anbietergruppen

100 ; | Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei
Gesamtranking nach Anbieter-Typen

i Indikator fur die Konzentration der eVi
die Anbieter mit der groRten eVisibility.
! die Kurve nach unten durchhéngt, des

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

°\: die Konzentration. Die ausgewiesener
= 75 e =
z eVisibility-Rankings nach Suc _
] Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Hersteller / Marken Teeanbieter
> : :
» Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute - nibelungentee.de gruentee-direkt.de
Z 50 ;- To| } paulsen-tee.de mehrtenstee.net
E / ; tea-club.de reichardt-tee.de
" Top 50 teeblatt.de teehaus-bachfischer.de
£ abrahamsteahouseide ml teeverliebt.de tee-maass.de
2 “Top 75
g 25 _4 ahmadtea.de
=3
X / aiyatea.com
“*Top 150
albfeinkost.de
/"@0 Lebensmittel & Feinkost Apotheken & Gesundheit
° 0 25 50 75 10l smdlvace
o ¢ - : alpenweit.de . mediline-rubycube.de
Kumulierter Anteil Anbieter in % angelasteelaedchen.de beprggut.com [ . paul-pille.de
gustone.de 4 . pharmeo.de
@ research tools Studie Aynainralde nurgutes.de i . seit1887.de
@i et Te bad-heilbrunner.de . rewe.de § . shop-apotheke.com
erfassen, verstehen, bewerten
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Tee 2024.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

MarketingmaBnahmen
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer : - Seit 2005 forscht research tools

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM i ' marketing- und wettbewerbsorientiert

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ' und positioniert sich als Spezialist fiir

. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i ' Marketinganalyse, -controlling und .
.| -monitoring. |
' research tools o '
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar | ' Innerhalb der vergangenen zwolf

- www.research-tools.net . Monate sind mehr als 30 eVisibility-

Studien zu unterschiedlichen .
Branchen erschienen. ;

________________________________________________

research tools, Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

' Weitere relevante Studien zur Branche: !
' Studie Social Media-Performance Brauereien 2024

- Studie eVisibility Kaffee und Kaffeemaschinen 2024

- Werbemarktanalyse Fruchtséafte 2024

. Werbemarktanalyse Milch und Milchersatzprodukte 2023 :
' Werbemarktanalyse Tee 2023 !
i Studie Social Media-Performance Mineralwasser 2022

Branche FMCG: Seit 2022 mehr als 30 Studien veroffentlicht.

______________________________________________________________________________________
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