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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der groéf3ten eVisibility finden sich funf Telekommunikations-Allrounder.
Sechs Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei zwei der zehn Top-Anbieter entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

48 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 66 Prozent die héchsten eVisibility-Anteile auf sich.

Telekommunikations-Allrounder stellen 43 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der
Mobilfunkanbieter liegt bei 37 Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Telekommunikation .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Mobilfunkanbieter: smartmobil.de

Suchanzeigen — Telekommunikation
(Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigenw

109 Anbieter erzielen im Markt
Top-TK-Allrounder: 1undl.de

fur Telekommunikation Sichtbarkeit

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

TK-Allrounder: 43%
Top-TK-Allrounder:

vodafone.de Mobilfunk: 37%

Top-Vergleichsportal: B60% der eVisibility TK-Vermittler: 10%
billiger-telefonieren.de entfallen auf YouTube '

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Telekommunikation
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 109 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 70 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbstiberblick

[ 109 Anbieter mit

eVisibility:

= o20nline.de

= ortelmobile.de
= osnatel.de

= otelo.de

» sim.de

» simdiscount.de
= simfinity.de

= simplytel.de

» simyo.de

= smartmobil.de

eVisibility Telekommunikation 2018
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Informationen zur Studie

Konzeption:
/ Produktkategorien
bzw. Suchbegriffe Suchtreffer
(Organische Suchanzeigen
= AllNet-Flat Suchmaschinen- (Paid Search)
» Datentarif ergebnisse)
» Festnetz-Tarif

= |nternet-Flat
= Mobiles Internet
= Mobilfunk-Tarif

n Prepaid-Tarif . Social Media

= Smartphone mit Vertrag Vergleichs- (Facebook,

. totick-Tarif portale Google+, Twitter,
Surfstick-Tari (Platzierungen YouTube,

= Tablet mit Vertrag und Anzeigen) YouTube-

» Tarife flr junge Leute Anzeigen)

= Triple Play

[ Ranking Positionierung J

eVisibility Telekommunikation 2018
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Prasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Mai 2018 erschienen. '

Studiensteckbrief Studie
% researCh tOOIS eVisibility Telekommunikation 2018
MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten



Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
= Suchtreffer
= Suchanzeigen
= Vergleichsportale
= Social Media
» Gesamtranking nach Online-Kategorien
= Gesamtranking Range 101ff
= Ranking Vergleich 2016/2018
» eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
» Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
= Top 5 Rankings nach Suchbegriffen
» eVisibility der Anbietergruppen
= Gesamtranking nach Anbieter-Typen
» Anteile der Top-Anbieter
» eVisibility-Positionierung
» Kontakt

=
®)
O
LL
nd
™
N
-
~
N
.9
2
.0
(2]
i
.8
m
@©
[

Studiensteckbrief Studie
eVisibility Telekommunikation 2018

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten



Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

pennymobil.de

premiumsim.de i
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

primacall.de T IT .
meeeseesssss  €Visibility-Rankings P
pyur.com Suchanzeigen T
sim.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 A
simdiscount.de
Ran eShop
simfinity.de o 60 -
: 1 datentarifeshop.de '
simplytel.de
Yt 2 | deinhandy.de . 40 1
simyo.de 3 | dein-mobilfunktarif.de .
smafimobilde 4 | deutschlandsim.de ; 20
I 5 discoplus.de i
0 3] discosurf.de 0 |
7 discotel.de 5 5 ki 5 5 . " 5 "
8 | dreiat | o o\ e g\\e"d e o g0 e e e
CAREVEIN e 0O o ©2 o« O 0% ec0
i research tools 7! 9 | easybel.de ‘ v o™ o
MarketingmaBinahmen O o
erfassen, vestehen, benerten 10 | eazy.de . _ ) )
Y . obilLde = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
1
3 Studie eVisibi
::Mse?l:‘c'l to°|s Telek(:um:uiikl:lliézy 2018
. rlassen,vestehen,bewerten

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

Sturdia alisbility
Telgkommunikation A8
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

e €Visibility-xankings

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Vergleichs-
portale

Rang | eShop

1 1und1.de 20,8 14,5 77.8] 37,7| 51,6 250 46,9] 22,8 Gesamtranking nach Online-Kategorien
2 | 7mobile.de 34,3| 17,5 653| 33,3| 50,2| 25,6| 46,1| 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 alditalk.de
4 | alinetflat.shop eVisibility-Positionierung Sueh; Punkte
5 SR Rang | eShop treffer gesamt
6 base.de 1 Positionierung/Ahnlichkeitder Anbieter ¢
i besser-mobile.de S bl
— simfinity.de
8 bigsim.de o 2 handyagent24.de 150,8
i lifecell.net
o' Lkt | 3 | handy-deutschland.de 1446
10 | blau.de 2 S O A Suchtreffel
11 | cablesurf.de AR 4 handydiscount.eu 116,4
12 | chonocom.de
5 handyflash.de 112,8
13| clevermobile24.de 1 Retoologne.de i
14 | congstarde 6 handyflat.de 112,0
15 | datel-dessau.de 2 7 handyprime.de 88,3
------------------------ O A 8 handyservice.de 83,0
primacall.de
research tools Te Vergleich 9 handysterne.de 77,6
i MarketingmaBnahmen °
ertassen, verstehen, bewerten cablesurf.de portale
10 | hellomobil.de 74,5
Studie eVisibil
ﬁ“’% research tools Toekomminkaton 2018
erfassen, verstehen, bewerten

Wie positionieren sich die Top 10
Im Wettbewerbsumfeld?
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Mobilfunkanbieter

fonic.de
lycamobile.de
maxxim.de
otelo.de
yourfone.de

Telekommunikationsvermittier

handy-deutschland.de
handydiscount.eu
handyflat.de
handyprime.de
myhandydeal.de

72,2
71,6
70,6
70,3
68,7

4 ] = =g m=gm
100  ad eVisibility der Anwietergruppen
Gesamtranking nach eShop-Typen
3
£ 75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
% D < 0
] g na beg
% Telekommunikations-Allrounder
L 59 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, &
2 m-net.de 105,7
g o2online.de 101,3
£ . telekom.de 941
'% 25 el S . unitymedia.de 75,6
g modeo.de vodafone.de 449
~
— I | myhandydeal de
0 =0T netcologne.de
0 25 50 nettokom.de Festnetzanbieter
Kumulierter Anteil eShc .
o2-freikarte.de et de
o2online.de datel-dessau.de
easybell.de
% research tools T ortelmobile.de eazy.de
oo . wmb-kabelservice.de
osnatel.de
Studie eVisibility
Telekommunikation 2018

i research tools
1 MarketingmaBnahmen
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

ernet-Flat, 4. Mobilfunk-Tarif, 5. Mobiles Internet, 6. Triple Play, 7. Prepaid-Tarif,
g, 11. Tablet mit Vertrag, 12. Tarife fur junge Leute
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

________________________________________________________________________________

[

-

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net
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" Weitere relevante Studien zur Branche Telekommunikation: | | Seit 2005 forscht research tools
= Studie Sponsoring Telekommunikation 2017 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Telekommunikation 2017 . und positioniert sich als
= Marketing-Mix-Analyse Prepaidtarife 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Werbemarktanalyse Smartphones 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Marketing-Mix-Analyse Smart Home 2017 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu

. = Studie eVisibility Telekommunikation 2016

=

7 o
Bz

. unterschiedlichen Branchen erschienen.
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