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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

U Bei finf von zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um Telekommunikations-Allrounder
wie telekom.de oder vodafone.de.

U Sechs Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

U Auf der Plattform Amazon halten auslandische Anbieter von Telekommunikationstarifen 59 Prozent der
eVisibility.

U 41 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Préasenz tber die Vergleichsportale.
U Innerhalb der Social Media vereint YouTube 76 Prozent der eVisibility auf sich.

U Reine Mobilfunkanbieter stellen 45 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Telekommunikations-
Allrounder betréagt 36 Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs i Telekommunikation Plattform
https://www.suchtreffer.net W Amazon

Top-Mobilf.anb.: mobilcom-debitel.de 59%

120 Paid Search i Telekommunikation
Anbieter suchanzeigen.net ¥

sind sichtbar im Online- Anteil eVisibility
Top-TK-Allrounder: telekom.de

Vergleichsportale

Mobilfunkanb.: 45%
Top-TK-Allrounder:

vodafone.de TK-Allrounder: 36%

Top-Vergleichsportal: 76 % der eVisibility :
: TK-Vermittler: 6%
verivox.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur Telekommunikation [ 120 Anbieter mit
mit der hochsten eVisibility eVisibility:
_ _ Aé
Gesamtrange fur insgesamt 120 Anbieter .

A filiago.de

. . . . . A fonial.de

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs- i _

portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings A fonic.de
Aé

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich

auf 85 PowerPoint-Seiten A oZonline.de

A ortelmobile.de
A otelo.de

Aé

A sim.de

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verflugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral A
A simdiscount.de

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet, A simfinity.de

umfassender Wettbewerbsuberblick Aé

Wﬁ research tools Studiensteckbrief Studie eVisibility
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Produktkategorien &

Suchbegriffe

A AllNet-Flat

A Datentarif

A Festnetz-Tarif
A Internet-Flat

A Mobiles Internet
A Mobilfunk-Tarif
A Prepaid-Tarif

A Surfstick-Tarif

A Tablet mit Vertrag

A Tarife fiir junge Leute
A TV-Tarife

A Smartphone mit Vertrag

Suchtreffer
(organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

/

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Plattform
Amazon

Social Media
(Facebook, Insta-
gram, Twitter,
YouTube &
-Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J

@Vﬁ research tools
i MarketingmaBnahmen
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ;
- A welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search? !
A welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet? !
' A welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? !
' A mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?
. A welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar? :
- A in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? !
A welche groRen Marken finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. A welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social

' Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking

- verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéngig und neutral erstellt und ist im Mai 2021 erschienen.

__________________________________________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nacn uUniline-Katego

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

1und1.de

aldiaficde Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
bildmobil.de il =
— AV TR R E T g [
blau.de Suchanzeigen PRt 0 [ %0 20 | 20 | 20 |
| | |
callmobile de Ranking Suchanzeigen (Top 30) CIETE 0 | %0 | 20 ] 20 | 20 |
| | |
cepnet de handy.de [ T T T
il e ) % | 30
congstar.de handyflash.de |m|
. handyservice de |20 | 30 |
crash-tarife.de ; ZZTL";?"e de : ¥ 4mm|
: handystar de 20 30 10 [ 10
deutschlandsim.de 3 | pennymobil.de 3 . ) | |
_ T o - high-mobile.de 50 T a0 10 [ 10 |
discotel.de - | ) |
5 | primacall.de 2 htp.net | 10 |
p | | |
0 6 | pyuicoim 2 Ul 0 |30 |20 | 20 | 20 |
(4 sim.de 2 . | | |
O Py ; Kaufand-mobil . I INNNE TN N N TR
ﬁ% research tools o) 9 | simfinity.de 1 100
e veen eveten 10 | simplytel.de 1 . ) ! '
= 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon
1
——
Studie eVisibilt
1 %‘? :emse?i:‘Ch tOOIS Teiekoum:uiik.:lti;nyzoﬂ
I h b . d .. B erasen ersienen, beweren
H H t) Studie eVisibility
el u C an Zel g e n K Telekommunikation 2021
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

el Bl iRl sl S Welche Performance zeigen die

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) An b I Eter I n d en Detal I ran kl n g St)
R e i i : . eVisibility-kankings nacn uniine-kateg

Gesamtranking nach Online-Kategorien

1 klarmobil.de 29,8
. Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10
2 | lebara.com 343 9 g gorien (Top:10)
3 Iogitel.deT EEINE o h D nnie o Such- Punkte
4 Iymmoblle.de 32,58 Rang| eShop treffer e
8 max>A(|mAde 0.0 Positionierungll"\hnlichkeit der Anbieter
6 | mediamarkt.de 14,4 tele2.de
7 e 00 yourfone.de
mega-sim.de ) o 2 | telekom.de 189,3
8 |m-netde 0,0 gmx.net/handy - .
9 | mobilblitz.de 415 Oo A Suchtreffe 3 | thingsmobile.com 161,5
10 | mobilcom-debitel.de 234 unitymedia.de 4 | unitymedia.de 1445
11 | nettokom.de 0,0 Pe) —j
12 | netzclub.net 9,0 eteleon.de 5 | vodafone.de 1| 1436
13 | o2business.de 15,3 6 | web.de/handy 135,8
14 | o2-freikarte.de 0,0 - -~ = Po—
15 | 02online.de 24,3 whatsappeim.ce :
'''''''''''''''''''''''''''''''''''''''' 8 | whereversim.de 102,6
¥ research tools Faeilills = A
i Wi s Vergleich 9 | winsim.de ! ‘ 96,2
fassen, verstehen, bewerten i ortale
deinhandy.de p 10, |youone:de 0,0- 0.0 - 745
%"’ﬁ research tools Telekommuniation 2021
MarketingmaBnahmen
W. . t . . . h d . T 10 erfassen, verstehen, bewerten
H ? Studie eVisibility
I m ett eWer S u m e H Telekommunikation 2021
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

A NIE - 0}

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100

75

50

25

Kumulierte Anteile eVisibility in %

— —-.ﬁ

25 50
Kumulierter Anteil eSho

P research tools

B8 @l Marketingmasnahmen
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Te

190,0!

Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10,

easybell.de
eazy.de
eteleon.de
filiago.de
fonial.de
fonic.de
fonic-mobile.de

fraenk.de

freenetmobile.de

fyve.de

In welchen Produktkategorien

besteht Optimierungspotenzial?

O

Im 9

02030
5020 -
o0 ]
T
020301
Tioles

nternet-Flat, 4. Mobilfunk-Tarif, 5. Mobiles Internet, 6. TV-Tarife, 7. Prepaid-Tarif, 8. AllNet-Flat,
it Vertrag, 12. Tarife fr junge Leute

Welche Websites liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?
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