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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der groéf3ten eVisibility finden sich drei Hersteller-/ Markenshops.
Zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei sieben der zehn Top-Anbieter entféllt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

65 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Présenz Uber die Suchtreffer.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 57 Prozent die héchsten eVisibility-Anteile auf sich.

Hersteller- und Markenshops stellen 30 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Online-
Supermarkte liegt bei 24 Prozent.

eVisibility Tiefkiihlkost 2018
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Tiefkuhlkost .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Markenshop: frostashop.de

Suchanzeigen — Tiefkuhlkost

8 1 : (Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigenw
Anbieter erzielen im

Markt fiir Tiefkihlkost Sichtbarkeit Top-Anbieter: bofrost.de
Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Herstellershop: 30%
Top-Catering-Service:

apetito-shop.de Supermarkte: 24%

Top-vergleichsportal 5 (5 dger 911 Universalhandl.: 22%
vergleich.org entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com

eVisibility Tiefkiihlkost 2018
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 81 Anbietern fir Tiefkiihlkost
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 81 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 65 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbstiberblick

[ 81 Anbieter mit

eVisibility:

» bofrost.de

= conserva.de

= coopathome.ch
» deinetorte.de
» dosenbistro.de

= froneri-schoeller.de
» frostashop.de

» frostkrone.de

= gefro.de

= gusenburger.de

eVisibility Tiefkiihlkost 2018
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Informationen zur Studie

Konzeption:
/ Produktkategorien &
Suchbegriffe Suchtreffer
(Organische Suchanzeigen
= Allgemein: Tiefkuhlkost Suchmaschinen- (Paid Search)
» Backwaren: Tiefkiihltorte ergebnisse)
= Ejs: Schachtel Vanilleeis

= Fertiggerichte:
Fertiggerichte tiefgeklhlt

» Fisch: Forellen tiefgefroren

» Fleisch: Geflugel tiefgefroren

Social Media

N . Vergleichs- (Facebook,

= Gemiuse: Tiefkiihigemise portale Google+, Twitter,
= Kartoffelprodukte: (Platzierungen YouTube,
Pommes Frites tiefgefroren und Anzeigen) YouTube-

= Kréauter: Dill tiefgefroren Anzeigen)
» Obst: Himbeeren tiefgefroren
» Pizza: Tiefkiihlpizza

= Suppen & Sol3en:

Tiefgefrorene Suppen / [ Ranking Positionierung J

@5 researCh tools Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im September 2018 erschienen. '
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

norma24.de

oetker-shop.de :
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
opakarl.de s =g =ps .
4 e €Visibility-Rankings
otto.de Suchanzeigen 100
pepperworldhotshop.com Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 |
plus.de
Rang | Anbieter P 60 -
prepmymeal.de
real.de/lebensmittelshop L fndonesm,de 4 40
2 interspar.at 4
schuhbeck.de 3 kaufland.de 3 20
shop.dannwisch.de 4 Iandh.aus-kueche.de 2
5 latortilla.de 2 o
0 6 lebensmittel-sonderposten.de 2 & . - ” - 5 o8 - - 5
7 lidl.de 2 (\6\5“0. ¢e“*a?'bh ¢,s“°‘)' (\\a“e“' ‘5“09.00 xe‘\“(\*' “«\a\ﬁ' (s‘(‘b““& “‘00(\5‘ “a“de\,
8 | lobsterking.de 1§ ao%® e 63*3“0‘ 5 b‘e«\e 36\9006 (\50“\(3 3 @® 'd“\é\sc“
research tools 9 [ mamastove.de 1 o 662‘56“1 ! i
e S 10 | mega-einkaufsparadies.de 1 @
" mein ake de 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
1
1
3 Studie eVisibil
1 research tools Tednkost 3078
Welche Anbiet q .. K o R
Studie eVisibility

Tiefkuhlkost 2018

bei Suchanzeigen?
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibility-rankinys

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such- Vergleichs- Social

Rang ‘ Anbieter

anzeigen Media ) inek .
1| shop.deinbioshop.de 208 14,5| 77.8] 37,7 51.6] 25,0] 46,9 22 ol
2 shop.dierks-beedenbostel.de 34,3| 17,5 65,3| 33,3| 50,2] 256| 46,1 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 shop.eismann.de
4 _| shop.elbers-hof.de eVisibility-Positionierung , Punkte
Rang | Anbieter
5 shop.fisch-gruber.at gesamt
6 shop.rewe.de 1. Positionierung/Ahnlichkeitder Anbieter y
froneri-schoeller.de
7 shop-dovgan.de ( frestifoods de
8 tellofix.de ( o 2 frostashop.de 150,8
: ] lobsterking.de
= R . Suchtreffe 3 frostkrone.de 1446
10 | vegan-box.de 2 R deo A
11 | vincent-becker.de ( ’ 4 | gefro.de 116,4
42 | wela-clippen de : fritz-fleischhandel.de ° 5 gusenburger.de 112,8
13 | winvitalis.de 1
14 | woellsteins-desserthaus.de ( 6 | gutes-vom-hof.com 12,0
15 | wohlers-versandhandel.de 2 7 heimfrost.de 88,3
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 8 hollandproducten.com 83,0
wela-suppen de° A
%Y% :fse?':c" tools ) Vergleick 9 ikea.com 77,6
rhetingmaBnahmen
classen, vestehen, bewerten bessershop.com portale - )
10 | indienlebensmittel.de 74,5
i research tools ]
e

Wie positionieren sich die Top 10
Im Wettbewerbsumfeld? R,

Studiensteckbrief Studie
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

4 i = s =gs
Lae 180.0, eVisibility der Anoietergruppen
Gesamtranking nach Anbieter-Typen
2
£ 75 Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)
=z - -
E [J
L g
% Hersteller- & Markenshops (Online-) Supermarkte
L 59 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
2 bofrost.de . billa.at
g frostashop.de . bitiba.de
= gefro.de : . freshfoods.de
'% 25 agomivoksiog shop.eismann.de . kaufland.de
g allyouneedfresh.de . tellofix.de . lebensmittel-sonderposten.de
<
I apetito-shop.de
—"
0 =07 bessershop.com
0 23 =0 bierbichler.servicebund.. : Catering-Services Lebensmittelhéndler
Kumulierter Anteil eShc .
billa.at apetito-shop.de ) agorafoods.shop
biohofdeiters.de blqck—menue.de i deinetorte.de
. heimfrost.de i fish4me.de
ﬁ% research tools bitiba.de 99. landhaus-kueche.de : gutes-vom-hof.com
e 108. mamastove.de hollandproducten.com
block-menue.de
100 Zun research tools Sl SVBLAY:
' i SO
I n W el C h e n P r 0 d u kt kateg O r I e n tiefg: , 3. Geflugel tiefg , 4. Tiefkhitorte, 5. Fertiggerichte tiefgekihlt, 6. Pommes
froren, 9. Tiefgefrorene Suppen, 10. Dill tiefgefroren, 11. Ti i 12. Tiefkahlk

Studie eVisibility
Tiefkuhlkost 2018

besteht Optimierungspotenzial?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Tiefkthlkost 2018.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

________________________________________________________________________________

-

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

[

. Weitere relevante Studien zur Lebensmittelbranche: || Seit 2005 forscht research tools
= Werbemarktanalyse Fette und Ole 2018 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Knabberartikel 2017 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Back- und Konditoreiwaren 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
- = Studie eVisibility Lieferservice Lebensmittel 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Werbemarktanalyse StRwaren 2017 .1 mehr als 30 eVisibility-Studien zu .
. = Studie eVisibility Feinkost 2017 unterschiedlichen Branchen erschienen.
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